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Nachhaltigkeit
bei ZEITRAUM

Nie erschien Veranderung dringender als heute. Die Ereignisse {iberschlugen

sich in den letzten zwei Jahren: COVID 19, US-Wahlen, Waldbréande, Uber-

schwemmungen und unzahlige humanitare Katastrophen reihten sich anein-
ander. Der Klimawandel und soziale Missstande nehmen zu und ihre Folgen
sind Uberall auf unserem Planeten deutlich spiirbar. Um eine lebenswerte

Welt fiir uns und kiinftige Generationen zu sichern ist nachhaltiges Handeln

unumganglich.

1altigkeit bedeutet verantwortungsvoll mit
s gegebenen Rohstoffen sowie unseren
enschen umzugehen. Umso grof3er ist die
tung von Dingen, die vor diesem Hinter-

fair und ressourcenschonend gefertigt

Hinweis|

In unserem Bericht haben wir, im Interesse der Lesbar-
keit, auf eine geschlechterdifferenzierende Schreib-
weise verzichtet. Begriffe, wie Mitarbeiter, Kunde,
usw. sind als geschlechtsneutral zu verstehen und
sprechen alle Personen, unabhéangig von Geschlecht,
Geschlechtsausdruck oder Geschlechtsidentitédt gleich-

berechtigt an.



Unsere Werte Prolog

Dies ist nach 2018 unser zweiter Nachhaltigkeitsbericht. Bei der Bericht-
erstattung halten wir uns an geltenden Standards und fokussieren neben
zahlreichen dkologischen Themen, ebenso soziale und dkonomische Aspekte.
Wir sind Teilnehmer des UN Global Compact, der weltweit wichtigsten Ini-
tiative fiir verantwortungsvolle Unternehmensfiihrung. Durch die Teilnahme
haben wir die Mdglichkeit, uns mit anderen Unternehmen auszutauschen,

in einen wichtigen Dialog zu treten und Wissen zu teilen. Der vorliegende
Bericht repréasentiert unseren Jahresbericht (COP, communication on pro-
gress), den wir dem UNGC vorlegen. Er bietet uns die Gelegenheit, unseren

Stakeholdern Themen vorzustellen, die uns am Herzen liegen.

Wir haben uns bemiiht sowohl positive als auch
negative Entwicklungen gleichermaf3en einzu-

bringen und in geeigneter Form nachvollziehbar

[ |
B e r I c h t S . darzustellen. Die Inhalte des Berichts orientieren

sich an den zehn Prinzipien des UNGC und den

g r e n Z e n »Sustainable Development Goals* (SDG’s) der

Vereinten Nationen und umfassen Informatio -
nen zu unseren Aktivititen, Mafnahmen, Daten

und Zielen.

Die Prinzipien des Global Compact unterteilen sich in die Bereiche Men-
schenrechte, Arbeitsnormen, Umwelt und Korruptionspravention und sind
fester Bestandteil unseres Berichts. Der Schwerpunkt liegt auf dem Jahr
2020. GemaR unseres Berichtsrhythmus umfasst er dabei die vergangenen
zwei Jahre. Der Bericht bezieht sich auf die ZEITRAUM GmbH. Die relevan-
ten Themen ergeben sich aus unserer Wesentlichkeitsanalyse. Im Folgenden
wird jedoch immer wieder auf die Herstellung der Mdbel, die Logistik und
andere wichtige, indirekte Auswirkungen eingegangen, die nicht unmittel-
bar durch die ZEITRAUM GmbH verursacht werden, aber elementar fiir die

Umweltwirkung unserer Wertschépfungskette sind.



NACHHALTIGKEIT IM
KLIMAWANDEL

Die Menge an klimaschadlichen Treibhausgasen
hat ein bisher ungekanntes Ausmaf erreicht,

das Eis der Antarktis schmilzt immer schneller,
Meere und Boden tibersauern und riesige Gebiete
unserer Erde drohen auszutrocknen® Und zu den
globalen Umweltproblemen kommen unzahlige
soziale und wirtschaftliche Missstande — Men-
schenrechtsverletzungen, Geschlechterungleich-

heit und Kinderarmut. Die Liste ist endlos.

Nachhaltigkeit bedeutet Zukunftsfahigkeit und

ist gleichermalen Herausforderung und Pflicht

unserer Gesellschaft. Nur durch ein soziales Mit-

einander und ein bedachten Konsum kann unser
Lebensraum, so wie wir ihn heute kennen, auch
fiir kiinftige Generationen bewahrt werden. Das
fangt bei der verantwortungsvollen Ressourcen-
beschaffung an, geht tiber jede einzelne Person
der Wertschopfung, die Art der Verpackungen,
den Transport, die Reparatur, die Instandsetzung
und Nutzung, bis hin zur Entsorgung der Giiter.
Ein nachhaltiges Produkt zeichnet sich durch
eine ganzheitliche Betrachtung aller Prozesse im

Unternehmen aus.
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mmropéische Kommission; Klimapolitik,
Folgen des Klimawandels
<https://ec.europa.eu/clima/change/consequences_de>
Abruf, am 03.08.2019

HATOIVRITEEY , Ressourcenschonendes Europa”,
.Fahrplan fiir ein ressourcenschonendes Europa” (1)
Briissel: KOM, 571 endgiiltig
VierterLagebericht
<http://www.eea.europa.eu/de/publications>
Abruf, am 21.07.2019

TGTVRIT A Griinbuch zur integrierten Produktpolitik (1)
Briissel: KOM, 68 endgiiltig

Prolog

RESSOURCEN-
SCHONENDES EUROPA

In Anbetracht der globalen Umweltprobleme neh-
men die 6ffentlichen Diskussionen iber Umwelt-
schutz und Ressourcenschonung immer weiter an
Fahrt auf. Unternehmen, Banken und Versiche-
rungen miissen nachhaltiger und verantwor-
tungsvoller handeln. In Europa schiebt die EU
diesen Verbesserungsprozess mit der CSR-Be-
richtspflicht und der Sustainable Finance-
Strategie im Rahmen des ,Green Deals” weiter
an. Zudem steigen die gesellschaftlichen Erwar-
tungen an transparente, 6kologische Wertschop-
fungsketten und damit auch die Chance auf mehr
nachhaltige Produkte. Das ist sehr erfreulich, al-
lerdings bleibt die Durchschlagskraft der politi-
schen Malnahmen noch weitgehend aus. Viele
Subventionen flieBen in nachweislich klima-
schédliche Branchen und die Ziele des Pariser

Abkommens riicken in immer weitere Ferne,

TRANSPARENZ

Dass das Thema Nachhaltigkeit eng mit Trans-
parenz und Nachvollziehbarkeit verwoben ist,
liegt auf der Hand. Unser Nachhaltigkeitsbericht
soll nachvollziehbar Transparenz schaffen. Er
dient dazu unser Handeln fir die Leserinnen
und Leser greifbar zu machen. Dabei tragt er
zum tieferen Verstandnis der Wertschdpfung
unseres Unternehmens bei und zeigt, wie wir
sowohl mit der Natur als auch mit den darin
lebenden Menschen umgehen. Um diese Trans-
parenz gegeniiber unseren Kunden zu beleben,

haben wir im vergangenen Jahr den ,Furniture

obgleich sich Europa bereits 2011, in einem Plan
fiir ein ,ressourcenschonendes Europa”, zu einem
effizienten Umgang mit den vorhandenen Res-
sourcen ausgesprochen hat B Einen groRen Anteil
am Ressourcenverbrauch und den damit einher-
gehenden Umweltauswirkungen hat hierbei die
Herstellung, Nutzung und Entsorgung von Giitern &
In diesem Zusammenhang ist es das Ziel der Eu-
ropdischen Union, durch integrierte Produktpolitik
die Umweltauswirkungen von Produkten wah-
rend des gesamten Lebenszyklus zu verringern.”
Gerade weil die Wirkung der politischen MaR-
nahmen auf sich warten l&sst, halten wir es fir
wichtig, selbst die nachhaltige Entwicklung der
Wirtschaft voranzutreiben. Wir nehmen die aus-
gesprochenen Ziele des ,Green Deals” ernst und
arbeiten Tag fiir Tag daran, dass sich endlich

etwas andert.

Footprint” entwickelt. Der ,Furniture Footprint”
ist eine neue Form der Kommunikation zwischen
uns und unseren Kunden. Es ist ein interaktives
Nachaltigkeitsbewertungssystem fiir unsere Pro-
dukte, welches es allen Nutzern erméglicht, die
Nachhaltigkeit unserer Produkte unmittelbar und
ibersichtlich zu erfassen. Zusétzlich bietet es
die Mdglichkeit alle relevanten Informationen zu
den verwendeten Materialien zu erhalten. Neben
groitmaglicher Transparenz eroffnen wir unseren
Kundinnen und Kunden dadurch die Méglichkeit

eigenverantwortlich und bewusst zu handeln.



WAS UNS BEWEGT

von Anfang an, seit der Griindung von ZEITRAUM
vor 31 Jahren, war eine nachhaltige Denkweise
die Triebfeder unseres Handelns. Schon damals
waren sowohl ¢kologische als auch soziale Miss-
sténde deutlich wahrnehmbar und es war klar,
dass alle Wirtschaftsbereiche radikal umdenken
missen. Inzwischen haben sich viele Problema-
tiken verscharft und die globale Lage in vielen
Bereichen ist besorgniserregend. Auf der anderen
Seite war das Thema Nachhaltigkeit noch nie

S0 prasent wie heute.

Auch in der Holz- und Mabelindustrie riickt das
Thema zunehmend in den Fokus und wird immer
haufiger zum festen Bestandteil der unterneh-
merischen Leitbilder. Es wird enorm viel im Be-
reich der alternativen Materialien geforscht;
immer wieder erscheinen neue, interessante, oko-

logische Alternativen auf dem Markt. Wir beob-

lhre

— .l e
f__, ’ r ?,'—_‘_ : —
SSE
Birgit Gammerler

Geschéftsfiihrung

achten diese Entwicklung gespannt, sind an den
Prozessen beteiligt und standig auf der Suche
nach Wegen, unsere Produkte vor diesem Hinter-
grund noch besser zu machen. Dabei wird der Fo-
kus aber immer auf unserem Herzensmaterial, dem
Massivholz, liegen. Holz und das dazugehérige
Handwerk sind ein altes Kulturgut, das die Lebens-
art der Menschen tiber Jahrhunderte geprégt hat.
Vor allem hier im Alpenraum, dem Standort von
ZEITRAUM, hat es eine lange Tradition. Holz ist
ein sehr sinnliches Material. Bis das fertige Mobel
bei unseren Kunden steht, geht es durch viele
Hande, die ihrerseits ihre Spuren und ihre Energie
hinterlassen. Mit jedem Entwurf versuchen wir die
Schonheit der Natur zu wiirdigen. Dem Nutzer of-
fenbart sich diese Anmut, sobald er mit der Hand
tber das Holz fahrt und sich auf das Mébel ein-
|asst. In einer schnelllebigen, hektischen Welt er-

det ein Holzmdbel die Menschen und gibt ihnen

lhr

Peter Gaebelein

Geschaftsfiihrung

ein Sttick lhrer Identitat und Verwurzelung zurtick,
die so selten nur noch Heimat und Natur vermit-
teln kénnen. Fiir uns ist das Holzhandwerk ein Ju-
wel, das wir erhalten und pflegen wollen. Unsere
Mdbel sind fiir ein langes Leben gemacht — sie
sind zukiinftige Erbstiicke. Denn auch das ist
Nachhaltigkeit: Suffizienz. In diesem Kontext be-
schreibt der Begriff das bewusste Leben mit weni-
gen, daftir hochwertigen Dingen. Ganz nach dem
Motto ,Weniger ist mehr”! Agierten wir alle nach
dieser Devise, kdnnten wir eine lebenswerte, ge-
sunde Welt fiir alle Lebewesen schaffen. Fiir
diese Welt setzen wir uns Tag fir Tag ein. Dies ist
das Exzerpt unseres Nachhaltigkeitsberichts von
2021, in dem wir zeigen mdchten, was wir im Be-
reich der Nachhaltigkeit umsetzen, was wir noch
verbessern kénnen und wo noch Potenziale liegen.
Wir teilen unsere Philosophie mit lhnen und freuen

uns, dass Sie unser Bericht erreicht hat.

Zum Versténdnis|
Der Ausgangspunkt eines Nachhaltigkeitsberichts ist
immer der Status quo, hier das 2. Quartal 2021.
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ERWARTUNGEN
UNSERER PARTNER

Im Rahmen der Alltagsthemen ist es leicht den
Uberblick iiber das grofle Ganze zu verlieren.
Die Zusammenarbeit mit unseren Partnern hilft
uns immer wieder eine AufRensicht zu gewin-
nen, iiber den Tellerrand hinauszuschauen und
die eigenen Ansichten zu hinterfragen. Durch
den kontinuierlichen Austausch entstehen im-
mer wieder neue Ideen und kreative Losungen.
Dafiir sind wir dankbar. Und was erwarten
unsere Partner in Sachen Nachhaltigkeit und
Berichtserstattung von uns?

iv hr 2y Myr
Wir haben gefragt.

ZEITRAUM und ROHI verbindet eine langjahrige und
vertrauensvolle Zusammenarbeit und das stringente
Bekenntnis zu natiirlichen Materialien. Unsere beiden

Manufakturen teilen die gleichen Werte von Design,

Qualitat, Langlebigkeit und Wertschatzung gegeniiber

Mensch und Natur. Das Ergebnis ist ein harmonisches

KATRIN HIELLE-DAHM . ) )
Geschiftsfiihrerin, Rohi Zusammenspiel von hochwertigen ZEITRAUM Holzmébeln

und wertvollen, strapazierfahigen ROHI Bezugsmateria-

lien aus Wolle, Made in Germany.
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ZEITRAUM ist im bayerischen Voralpenland zuhause. Diese Region war
schon immer stark gepragt vom respektvollen Umgang mit natiirlichen Res-
sourcen und dem Streben nach handwerklicher Perfektion. Ausgehend
davon wurde das Unternehmen 1990 unter der Pramisse gegriindet, Quali-
tat, Design und Nachhaltigkeit stets Hand in Hand gehen zu lassen. Es war
von Beginn an das Ziel, Mdbel herzustellen, die dem wertvollen Rohstoff

Holz gerecht werden, tiber Generationen hinweg ihre Funktion erfiillen und

dabei im Einklang mit der Natur stehen. Der Beitrag zu einer lebenswerten
Welt war von Anfang an grundlegender Bestandteil unserer Strategie und

Nachhaltigkeit stets gelebte Unternehmensphilosophie.

Unsere Formensprache ist bewusst pur und unaufdringlich. Die zeitlose Ge-
staltung unserer Mabel folgt keinem Trend, sie ist zurtickhaltend und soll
auch nach Jahrzehnten durch die Schonheit des Materials begeistern. Der
Herstellungsprozess orientiert sich an unserer Forderung nach naturbelasse-
ner Materialehrlichkeit und Langlebigkeit. In der prazisen Umsetzung der in
ihrer Schlichtheit dennoch sehr anspruchsvollen Entwiirfe steht fiir uns die

materialgerechte Verarbeitung an erster Stelle.
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ZEITRAUM setzt auf lokale Herstellung, lange
Partnerschaften und faire Kooperationen. Wir
sind uns unserer sozialen Verantwortung be-
wusst und fordern traditionelles Handwerk in
unserer Region. Dabei steht fiir uns der verant-

wortungsvolle Umgang mit Mensch und Natur

immer im Vordergrund.

Wir pflegen eine offene Kommunikation mit allen am Prozess Beteiligten
und beziehen diese regelmaRig in unsere Entscheidungsfindung mit ein. Da-
bei halten wir uns an die ,17 Ziele fiir nachhaltige Entwicklung” der Verein-
ten Nationen. Sie dienen uns als langfristiger Leitfaden fiir alle Prozesse im
Unternehmen und helfen uns, vor diesem Hintergrund die Qualitat unserer
Produkte kontinuierlich zu steigern. AuRerdem bieten sie uns einen Rahmen
bei der Schaffung eines fair konstruktiven, sicheren und gesunden Arbeits-

umfeldes.



HISTORIE

Vor rund 30 Jahren begann die Geschichte von
ZEITRAUM. Der Ort der ersten Stunde war eine
alte Miihle im Siiden von Miinchen, dort wirkt
das Team bis heute. Hier entstanden die ersten
Entwiirfe zu den schlichten, dkologischen Mas-
sivholzmdbeln, gepragt durch die Traditionen der
Region und der Naturverbundenheit der darin

lebenden Menschen.

Das mittlerweile mittelstdndische Unternehmen,
das von der Industriedesignerin Birgit Gdmmerler
und dem Industriedesigner Rolf Huber 1990 ge-
griindet wurde, gilt inzwischen als Pionier fiir de-
signorientierten, nachhaltigen Mobelbau und ist
auf zahlreichen internationalen Mdbelmessen

vertreten.

Der gesellschaftliche Wandel der 70er Jahre, die
erste Olkrise 1973, die aufsehenerregende Verof-
fentlichung des Buches , Die Grenzen des Wachs-
tums” des ,Club of Rome” 1972, der Oko-Klassiker
,Der Stumme Friihling” von Rachel Carson, 1963
und das damit einhergehende, steigende Umwelt-
bewusstsein der Menschen waren bedeutsame
Beweggriinde mit trendlosen, nachhaltigen M-

beln eine Bewegung gegen den immer weiter

wachsenden Konsumismus ins Leben zu rufen.
Die Idee war mit hoher Design- und Material-
qualitat sowie dem Augenmerk auf ckologische
Grundsatze eine Botschaft der Nachhaltigkeit
zu vermitteln und damit einen Mehrwert fiir die

Gesellschaft zu schaffen.

Damit formulierten die beiden Designer eine zu
dieser Zeit ungewdhnliche und neue Auffassung
von Wohn- und Lebensqualitét, die fortan Leit-
linie ihrer gestalterischen und unternehmerischen
Arbeit werden sollte. Sie stemmten sich gegen
eine immer weiter wachsende Mobelindustrie,
die mit kurzlebigen Produkten den Markt tiber-

schwemmte und dies bis heute tut.

Der Name ZEITRAUM steht fiir den Wunsch nach
einem neuen ZEITgeist und einem erstrebens-
werten LebensRAUM in einer Zeit, die damals
geprdgt war vom sorglosen Umgang mit Ressour-
cen und industriell hergestellter Massenware.
LebensRAUM, im Sinne einer wertvollen und
gesunden Umgebung, die weit tiber den gestal-
teten Innenraum hinausgeht. Vielmehr ist es ein
Lebensraum, der mit der uns umgebenden Natur

eng verkniipft ist.
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ULRIKE WEINFURTH
Kvadrat

.Wenn ich an
ZEITRAUM denke,
assoziiere ich:

feinstes Holzhandwerk im zeitlosen Design, handschmei-
chelnde Holzoberflachen, in Kombination mit harmoni-
schen Farbklédngen in Form von Beizen und besonderen
Textilien. Stichworte wie Langlebigkeit, ,echte’ Materia-
lien, produziert im Einklang mit Mensch und Natur, feine
Manufaktur fiir Holzunikate, fallen mir ein. Ich bin selbst
gelernte Tischlerin und ,studierte Innenarchitektin’,
ZEITRAUM begleitet mich seit meiner Aushildung, aus
personlichem Interesse an Mdbeldesign und meiner Liebe

zu natiirlichen Werkstoffen und dem Handwerk.”

Im Januar 1991 fand der erste Auftritt auf der
Mébelmesse in Kéln statt. Es war ein simpler, ge-
rade mal zw6lf Quadratmeter groRer Stand: Darin
nichts weiter als ein Tisch, ein Schrank und ein
Stuhl. Das Material: gedltes Buchenholz. Keine
Farben, kein Lack, kein Extra. Es war bezeichnend
ftir den konsequenten Weg den ZEITRAUM ein-

geschlagen hatte. Die handwerkliche Ausfiihrung

war von Beginn an duferst aufwendig aber den-
noch schlicht und grazil. Raffinierte Steckverbin-
dungen ersetzten unnotige Schraubenkonstruk-

tionen und selbst vor Knochenleim wurde damals

nicht zuriickgeschreckt.

Der Gegensatz zu den {ibrigen Standen hatte gro-
Rer nicht sein konnen: Die Designhalle reizte die
Besucher mit auRergewdhnlichen Formen und
kiinstlichen Materialien. Die schlichten Vollholz-
mobel wirkten in diesem schrillen Farbenmeer
wohl eher fehl am Platz, fast farblos. Dennoch
wurde an dem Konzept festgehalten — das zahlte
sich im Jahr 1994 aus: ZEITRAUM brachte mit
BALANCE ein Sprossenbett auf den Markt, wel-
ches den Nerv der Zeit traf. Es zeigte sich, dass
das Konzept der Okologie durchaus mit der Oko-

nomie in Einklang zu bringen ist.

In diesem Jahr wurde auch der Architekt Peter
Gaebelein zum Aufbau einer leistungsfahigen
Produktion und Peter Joebsch fiir Vertrieb und
Logistik ins Team geholt. Mit den wachsenden
Umsétzen der folgenden Jahre fanden sich
zuverldssige Produktionspartner fiir die Mobel-
herstellung in Deutschland, Osterreich und Nord-
italien. Nun war ZEITRAUM in der Lage grolRere
Stiickzahlen in gleichbleibend hoher Qualitat

anzubieten.



Im Laufe der Jahre wurde das Sortiment, mit
der Leidenschaft fiir hochwertiges Design, Zug
um Zug erweitert. Inzwischen hat es unzihlige
Entwicklungen und Trends im Mobelbau gege-
ben. Bei ZEITRAUM ist das urspriingliche Leit-
bild nach wie vor Grundstein der Produktion
und aktueller denn je. Ohne den Zeitgeist aus
den Augen zu verlieren ist die Formensprache
weiterhin bewusst pur und unaufdringlich, der
Qualititsanspruch unverandert hoch und das
Bestreben nachhaltig zu arbeiten wird stetig

neu formuliert.

ZEITRAUM sah die Verbindung von ¢kologischen Produkte zur Auswahl. Vom Restaurant in Syd-

Qualitaten mit einer Asthetik und Ethik von An- ney, einem Biiro in Paris, der Universitat in

fang an als notwendig, um das Thema Nachhal- Utrecht bis hin zum familiengefiihrten Café in

tigkeit in die breite gesellschaftliche Akzeptanz Moskau — ZEITRAUM Mabel fiihlen sich in der

zu transportieren. Mittlerweile stehen fast 90 Welt Zuhause.
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DAS SIND WIR

ZEITRAUM ist ein familiengefiihrtes Unterneh-
men. Unsere Hierarchien sind bewusst sehr flach
gehalten. Unsere Kommunikationswege sind
kurz. Querdenken und Kreativitat, in Verbindung
mit inspirierenden Partnerschaften prégen
unseren Unternehmensgeist. Die Basis fiir ein

bewusstes und verantwortungsvolles Handeln

sehen wir in der Offenheit, den Dingen zu begeg-
nen und Freirdume gemeinsam zu erkennen und
zu nutzen — letztendlich ist das unser Schliissel
zu Innovation. Das leidenschaftliche Engagement
jedes Einzelnen lasst uns wachsen. Wir lieben,
was wir tun und folgen dabei taglich unseren

Uberzeugungen.

Birgit Gammerler
Design & CI

Peter Joebsch

Carola Trummer
Vertrieb

ppa

Nana Gréner

Laura Gammerler

Anna Bischoff

José Ramada Christiane Bingmann

Sandra Liick Desphina Pauli

Kundenbetreuung Carlo Seifri
1nriz

ppa

Przemyslaw Lech

+1weitere Person

Anton Streicher
Magdalena Bernhard
Sabina Jelecevic
Vanessa Schumacher

Katrin Dieterle

Verantwortung und/oder Mitarbeit

im Nachhaltigkeitsmanagement

Peter Gaebelein
Design & Produktentwicklung

Britta Nehrdich Q Stephan Wendler
Kaufm. Bereich
ppa

Luis Gdmmerler
Sophie Melzer
Maximilian Mahl
Tim Kéhnken Q Sandra Liick
Carlo Seifriz @ Manuela Hofinger
Anna Bischoff

Lea Korich




DER WEG IST DAS ZIEL

Auf dem Weg zum perfekten Produkt bleibt trotz der vielen Bemiihungen in
Sachen Nachhaltigkeit standig etwas zu tun. Es begeistert uns, neue Poten-
ziale aufzudecken und fremde Wege einzuschlagen. Fiir uns ist der Weg das
Ziel —er scheint kein Ende zu haben. Aber das macht uns nichts, denn wir

haben viel Freude daran ihn zu beschreiten.

51990 | = 2012

1990

Griindung von ZEITRAUM

mit dem Ziel nachhaltige Mdbel 2 0 o 6
f : mt eine

herzustellen.

I
ZEITRA“M | ' g rombeda
2 stufenlose Skalierung

Die Liebe zum Material und der Anspruch, aus jedem Produkt ein Meisterstiick zu machen, schaffen den Wert unserer Kollektion.

Mabelp

. . Betrieb
)dulare Konstruktion wird

ckt werde
ne Flatpack Verpackung

modells CENA mdglich.

P

cologne

Erster Auftritt auf der

] |
messe in Koln — die pr
Mabel waren aus Buch
Kein Lack, keine Farb

mit umweltfreundlic

bearbeitet.
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CRAFTED
FROM

| N
ZEITRAUM veréffentlic
ersten Nachhaltigkeitsh

ZV\rr,gite; groBer Mdbelp
tionspartner nimmt sei
v?lt_aik?nlage in Betriek
5|(|)% des Energiebedar:
dlédurq-h gedeckt werd

| |

~Made in Germany” ist fiir uns gelebtes Giitesiegel.

 ZEITRAU ertden
LFurnitu “auf der
Maobel

dem U

und tritt

pact bei.

2018

ter Nachhaltigkeitsheric

ZEITRA Zug um Zug

alle Ver aterialien

auf grof Nachhaltigkeit

d erstellt.

umzuste 0 mdglich mit
1

Flatpack ungen die Trans-

portvol verkleinern.

MASTERPIECES

SOLID WOOD

Eine der groRten Mabel-
produktionsstétten beziéh’t
2u 100 % Okostrom.

|
ZEITRAUM verdéffentlicht den

zweiten Nachhaltigkeitsbericht.

|
oy -
I
FURNITURE

FCI_)TF[RIIN

ZEITRAUM gewinnt mit dem
Furniture Footprint den Deutsch
Nachhaltigkeitspreis Design.

——
©

Deutscher
Nachhaltigkeitspreis
Design 2021
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Unsere Werte Das Unternehmen
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Jreie Vertreter Hdindler Produkte

AuBBerdem Umsatz in Milionen
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Ein offenes Ohr

DIE MEINUNG UNSERER
PARTNER IST UNS WICHTIG

Eine gute Beziehung zu unseren Stakeholdern, auch Anspruchsgruppen ge-
nannt, ist unentbehrlich. Nicht nur weil wir von der Zufriedenheit unserer
unseren Kunden, Dienstleistenden und Produktionspartnern abhéngig sind,
sondern weil eine enge Zusammenarbeit und eine offene Kommunikation
die Entwicklung des Unternehmens starkt. Der stetige Austausch ist not-
wendig, um Mitarbeiter zu motivieren, zuverldssige Lieferanten zu halten
und Kunden, Architekten und Partner fiir Produkte und Projekte begeistern

zu kénnen. Es ist die Voraussetzung des wirtschaftlichen Erfolgs von ZEIT-

RAUM — deshalb ist es uns wichtig, diese bei der Erst

haltigkeitsberichts, einzubeziehen und zu fragen, was Vo

und wie unsere Anspruchsgruppen ZEITRAUM als Untp}ﬁgfﬂlﬁpwr
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Unsere Werte | Ein offenes Ohr

Print Medien
Online Medien

Soziale Medien

Mitarbeiter und Auszubildende

Medien

Praktikanten und Schiiler

potenzielle Mitarbeiter

Hochschule- und

Universitdatsabsolventen

Materialforschung

und Innovationen O o

Branche ‘ °

Neue Anwendungs- ° °

techniken

Lieferanten

Forsthetriebe und Sédgewerke

Produktionspartner

Holzverarbeitende

Unternehmen

Gesellschaft

Wetthewerbe und
Institutionen

Organisationen

Konzerne
Offentliche Rdume

Hotels

Vertriebsmarkt

Restaurants
Handel

Privatkunden

ZEITRAUMS

STAKEHOLDER

Designer

Fotografen

etc.
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IN EINER WESENTLICHKEITSANALYSE
HABEN WIR UNSERE STAKEHOLDER
GEFRAGT, WAS IHNEN IM BEREICH
DER NACHHALTIGKEIT AM WICHTIGS-
TEN IST.

Nachhaltigkeit ist ein breitgefacherter Begriff und wir haben viel zu erzahlen.
Die Themen reichen, von der Teilnahme am UN Global Compact oder dem
Deutschen Nachhaltigkeitspreis, iiber grofe Verpackungsumstellungen bis

hin zu kleinen Themen wie Mitarbeiter-Fahrradern oder Papiereinsparungen.

Welche der unzahligen Themen wir in diesem Bericht auffiihren, war nicht
allein unsere Entscheidung. In einer Wesentlichkeitsanalyse haben wir zu-
ndchst die Ziele identifiziert, bei denen wir die gréBten Auswirkungen,
Risiken und Potenziale unserer Wertschépfungskette und den dabei ver-
wendeten Materialien sehen, um anschliefend das Ergebnis unserer Stake-
holder-Umfragen zum Thema: ,Was ist dir im Rahmen der Nachhaltigkeit
wichtig?” mit unseren Ergebnissen zu vergleichen. Die Resultate lesen Sie

in diesem Bericht.

Wesentlichkeitsanalyse — wichtige Themen

I N TR

Eine Wesentlichkeitsanalyse dient dazu, den richtigen
Fokus zu setzen und seine eigenen Ziele und Auswirkun-
gen mitden Bediirfnissen der Anspruchsgruppen in Be-
ziehung zu setzen. So entsteht ein wichtiger Austausch,
der fiir ein konsequentes Nachhaltigkeitsmanagement
sowie authentische Berichterstattung von groBer Be-

deutung ist.
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Unsere Werte | Ein offenes Ohr

ERGEBNISSE UNSERER

WESENTLICHKEITSANALYSE

‘ Menschen

11. Einhaltung der Menschenrechte

12. Gleichberechtigung & Diversitat
13. Gesundheit/Arbeitsbedingungen
14. Weiterbildungen

15. Zertifikate, sozial

16. Soziales Engagement

17. Transparenz

18. Lieferantenauswahl nach

sozialen Standards

Sehr hoch

Wesentlichkeit fiir unsere Stakeholder

—_

© ©® N @ o AW N

Auswirkung / Wesentlichkeit fiir ZEITRAUM

Umwelt

Geringe Emissionen

. Geringer Energie- & Wasserverbrauch

Geringer Ressourcenverbrauch
Kurzer Transport

Hohe Recyclingfahigkeit

Hohe Reparaturfahigkeit
Wenig Abfall

Zertifikate, dkologisch

Natiirliche Materialien

10. Nachhaltige Verpackung

Sehr hoch

Okonomie

19. Lokale Produktion
20. Kreislaufpotenzial

21. Preistransparenz

23
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otenziale unserer
ertschopfung

DEN FOKUS RICHTIG SETZEN

Nattirlich liegen uns alle ,17 Ziele” am Herzen und wir sind bemiiht unsere
Aktivitaten entlang der Wertschépfungskette auf Optimierungspotenziale
und Ubereinstimmung zu tiberpriifen. Dennoch halten wir die Erreichung der
Ziele fir besonders wichtig, bei denen das groitmégliche Risiko bzw. der
groftmaoglich erreichbare Vorteil unserer Prozesse und der, von uns verwen-
deten Materialien liegt. Aus diesem Grund haben wir uns die mdglichen Risi-

ken und Potenziale unserer Wertschépfungskette einmal ndher angeschaut.

Die Angaben beziehen sich ausschlieRlich auf die
Verkéufe von 2020 und wurden aus den Durchschnitts-
gewichten und der Anzahl der verkauften Produkten
ermittelt.



Unsere Werte Risiken und Potenziale unserer Wertschopfung

Massivholz und
Holzwerkstoffe

Stahl und Aluminium

Andere Materialien

Polstermaterial

Bezugsstoffe

Leder

MATERIALANALYSEE®

ZEITRAUM Mabel, die 2020 verkauft wurden, bestanden durchschnittlich
zu etwa 80.1 % aus Massivholz und Holzwerkstoffen. Damit ist Holz der
wichtigste Rohstoff fiir uns. Davon sind etwa 73.5 % Massivholz und rund
6.6 % aus Holzwerkstoffen. Der Anteil von Stahl und Aluminium im Mdbel
liegt bei durchschnittlich 11.8 %, 2.35 % Polsterschaum, 1.37 % Bezugs-
stoffe und 0.76 % Leder. Ableitend von diesen Verbrauchsmengen, ergibt
sich die grofte Auswirkung in der Verarbeitung von Holz und Stahl, wobei
der direkte Einflussbereich von ZEITRAUM im Bereich Holz und Holzwerk-
stoffe am bedeutendsten ist. Aber auch Bezugsstoffe und Leder werden in
grolReren Mengen verarbeitet und ihre Auswahl kann direkt von uns beein-

flusst werden.
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WELCHE RISIKEN UND POTENZIALE

BIRGT DER EINSATZ VON HOLZ

ALS UNSER WICHTIGSTER ROHSTOFF?

1. Rohstoffquelle Wald

Risiko — Leben an LandH

Unsere Walder sind sehr stark von den Folgen der
globalen Erderwarmung und intensiver Bewirt-
schaftung betroffen. Durch die lang andauernden
Hitzeperioden werden Badume enorm geschwacht.
Die Waldbrandgefahr steigt, Walder drohen aus-
zutrocknen und invasive Schadlinge stellen eine
immer grolier werdende Gefahr fiir die Bestande
dar. Laut des , Indikatorenberichts der Bundesre-
gierung von 2019 der nationalen Strategie fiir die
biologische Vielfalt”, sei eine ausschlaggebende
Ursache fiir den Artenriickgang, neben klimati-
schen Veranderungen, vor allem die intensive

landwirtschaftliche Nutzung und die Flachenver-

siegelungen durch BaumaRnahmen. Dabei zersto-
ren grofle ,Harvester” wertvollen fruchtbaren
Waldboden. Die Menschheit hat bereits 83 % der
wilden Saugetiere und die Halfte aller Pflanzen
ausgeldscht. Hinzu kommt das wir ganze Land-
striche und unsere Meere stark verdandern. Das
fihrt zu einer Umweltzerstorung mit tiefgreifen-

den Folgen B

Diese Entwicklung hat nicht nur direkten Einfluss
auf ZEITRAUM als holzverarbeitendes Unter-
nehmen. Der Lebensraum vieler Pflanzen- und

Tierarten ist in Gefahr und es liegt an uns, die

Den Wald zu bewirtschaften bedeutet immer

in die Natur einzugreifen. Doch diese gilt

es fiir uns und zukiinftige Generationen zu

schiitzen. Nachhaltige Waldbewirtschaftung

ist fiir ZEI'TRAUM daher selbstverstiandlich.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

19 Ao

26

Walder verantwortungsvoll zu bewirtschaften
und vorausschauend mit den uns gegebenen
Ressourcen umzugehen. Darum ist es von beson-
derer und wachsender Bedeutung, ausschliellich
Holz aus nachhaltiger Forstwirtschaft zu verwen-
den und Aufforstungsprojekte zu férdern. Durch
RenaturierungsmalRnahmen, den Einsatz kleinerer
Maschinen und das Einrichten von wichtigen
Schutzgebieten kénnen sich Okosysteme rege-
nerieren und der Wald und damit die biologische

Artenvielfalt nachhaltig geschiitzt werden.

EYPIPIR Ziel 15: Leben am Land
<https://17ziele.de/ziele/15.html>

Abruf, am 12.12.2020

Why a Taskforce is needed
<https://tnfd.info/why-a-task-force-is-needed/>
Abruf, am 12.12.2020



Unsere Werte Risiken und Potenziale unserer Wertschopfung

2. Holz

Potenzial — MaBnahmen zum Klimaschutzl

Der Klimawandel ist eines der grofiten Heraus- speicher hat ein hohes transformatives Potenzial
forderungen unserer Zeit. Die Folgen sind bspw. in diesem Bereich und kann durch bedachte Ver-
Wald- und Artensterben, Uberschwemmungen, wendung zu einer erheblichen Reduzierung des

Diirre, Sturmfluten oder Hurrikans. Naturkata- COz-AusstoRes und einer positiven Entwicklung

strophen wie diese zerstoren unsere Okosysteme  beitragen, um letztendlich die Ziele des Pariser

und damit die Lebensgrundlage aller Tier- und Abkommens und den ,Sustainable Development

Pflanzenarten. Goals” der Vereinten Nationen einen Schritt n&-
her zu kommen.

Die Reduzierung der Treibhausgasemissionen ist

entscheidend zur Bekampfung des Klimawandels

und seinen Auswirkungen. Um diese Emissionen

zu verringern, gibt es verschiedene Wege. Die

Nutzung von Holz als Kohlenstoffund Energie-

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

1 3 MASSNAHMEN ZUM
KLIMASCHUTZ

3

IETFIVIN Ziel 13: MaBnahmen zum Klimaschutz
<https://17ziele.de/ziele/13.html>
Abruf, am 13.12.2020
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Analyse der Wertschopfung

Potenzial — Nachhaltige/r Konsum und Produktion®

Wir leben in einer Konsumgesellschaft. Wir Men-
schen verbrauchen mehr, als uns zur Verfiigung
steht und erzeugen dabei immer mehr Abfall.

Bis 2015 landeten bereits 6,9 Milliarden Tonnen
Plastik auf dem Miill —fast 80 Prozent davon in
der Umwelt oder auf Deponien. Nicht einmal 10
Prozent wurde recycelt. Wie kdnnen wir mit den
uns gegebenen Ressourcen so umgehen, dass sie
sowohl fir uns als auch fiir kommende Genera-
tionen ausreichen, ohne dass immer weiter neuer
Abfall entsteht? Natrlich — wir kdnnten uns ein-
fach in Suffizienz tiben und nur so viel wie ndtig
verbrauchen. Aber wére das in der Gesellschaft,

in der wir leben tiberhaupt moglich? Eine realis-

tischere Losung ist eine ,Kreislaufwirtschaft”.

In der Kreislaufwirtschaft werden Rohstoffe so
lange wie mdglich recycelt und weiterverwendet.
Die Absicht: Weniger Ressourcen verbrauchen

und Abfall vermeiden.

ZEITRAUM hat sich diesem Konzept verschrieben
und sich das Ziel gesetzt, dass maglichst alle ver-
wendeten Materialien und die daraus produzierten
Mabel kreislauffahig sind. Durch die Herstellung
reparabler, langlebiger Produkte kann die Nut-
zungsphase um ein Vielfaches verlangert werden
und Massivholz, als wichtigstes Konstruktionsma-

terial kann zu hochwertigen neuen Werkstoffen

ZEITRAUM hat diese Reise angetreten und
mochte sich Jahr fiir Jahr weiterentwickeln.
In diesem Bericht zeigen wir, was wir alles

dafiir tun.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

1 NACHHALTIGE/R Kapitel )
KONSUMUND

PRODUKTION

QO

1.2 Mdbel im Kreislauf

1.3 Faire und lange Partnerschaften
1.4 Faire Lieferketten

1.5 Ein Sitz aus geschaltem Holz

2.3 Qualitat

2.5 Reparieren statt Konsumieren
2.5 Reparatur und Ersatzteilservice

2.5 Zukunftsmusik

_.
=
=
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o
=
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weiterverarbeitet oder zur thermischen Energie-
gewinnung verwendet werden — ein weiterer
positiver Nebeneffekt: Die Herstellung von Pro-
dukten, die Sie lhren Kindern und Kindeskindern
weitergeben kénnen, ist durchaus auch sehr

suffizient.

Um einen ,perfekten Kreislauf” zu erreichen ist
trotzdem noch viel zu tun. Riicknahmekonzepte,
modulare Konstruktionen, kreislauffahige Verpa-
ckungen und ressourceneffizientere Prozesskreis-
laufe konnen dabei helfen, sich im Sinne der zir-

kularen Wirtschaft immer weiter zu verbessern.

(EDTFIPIR Ziel 12: Nachhaltige/r Konsum und Produk-
tion <https://17ziele.de/ziele/12.html>
Abruf, am 13.12.2020



Unsere Werte Risiken und Potenziale unserer Wertschopfung

Wertschopfung bei ZEITRAUM

Rohstoffquelle Wald

Qo

Kompostierung

O,

&P

Wiederverwendung

Energetische Nutzung

Design und Produktentwicklung
Herstellung
Verpackungen

Transport und Lieferketten

w Weiterverwendung

iy Y%

Wenergabe Reparatur

Umgang mit Menschen
Vertrieb und Datenschutz
Nutzungsphase

End-0f-Life Szenario
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1. Design und Produktentwicklung

Bereich: Qualitat

Unsere Entwiirfe sind eine Hommage an das Pure, die Reinheit des
Materials und die Bestéandigkeit der Form. Aus Uberzeugung ver-
pflichten wir uns ganzheitlich dem nachhaltigen Handeln und fiihlen
uns dem Grundsatz der Reparaturfahigkeit unserer Produkte ver-
pflichtet, weil nur damit deren Langlebigkeit (iber Generationen ge-

wahrleistet ist.

Mit der Gestaltung eines Produkts geht eine groRe Verantwortung einher.
Um ein langlebiges Mobel zu entwerfen, missen zahlreiche Fragen beant-
wortet werden: Ist das Design trendunabhangig? Sind die Materialien lokal
vorhanden oder muss ich mit groen Transportwegen rechnen? Ist durch die
Konstruktion eine Instandhaltung oder Reparatur des Produkts einfach mag-

lich? Kénnen die Materialien voneinander getrennt und recycelt werden?

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

Potenzial:

So gesehen hat der Designprozess ein riesiges Potenzial. Durch trennbare
Mabelkonstruktionen, ein zeitloses, klassisches Design, reparaturfahige
Materialien und kreislauffahige Rohstoffe konnen langlebige Produkte auf
den Markt gebracht werden, die nicht nur tiber Generationen hinweg tiber-
dauern, sondern sogar im Sinne der Kreislaufwirtschaft die Rohstoffe fir

neue Produkte bilden.
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Unsere Werte

2. Herstellung

Bereich: Sicherheit, Gesundheit und Umweltschutz

Wir verpflichten uns dazu, unsere gesamte Wertschopfung sowie
unsere Produkte und Dienstleistungen so zu gestalten, dass weder

die Umwelt noch der Mensch zu Schaden kommen.

Risiko:

Unsere Produkte werden von unterschiedlichen Menschen an unterschied-
lichen Orten hergestellt und die Herstellung hat immer direkten Einfluss
auf unsere Umwelt. Wie in der Produktion mit Sicherheit, Gesundheit und
Umweltschutz umgegangen wird, hangt von den Unternehmen und ihren
Fihrungspersonen ab. Das Risiko fiir bspw. Ungleichheiten, schlechte
Arbeitsbedingungen oder energieintensive Herstellungsprozesse ist hoch

und sollte sorgfaltig kontrolliert werden.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

Risiken und Potenziale unserer Wertschopfung

Potenzial:

Wir arbeiten ausschliellich mit Produktionspartnern aus unserem kulturellen
und regionalem Umfeld, die unsere Werte teilen, damit unseren hohen An-
forderungen entsprechen und unseren Verhaltenskodex mittragen. Mit der
Unterzeichnung unseres Verhaltenskodex verpflichten sich unsere Partner-
unternehmen dazu, verantwortungsvoll zu produzieren und die ,17 Ziele fiir

nachhaltige Entwicklung” strategisch in ihre Prozesse zu integrieren.
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3. Verpackungen

Bereich: Qualitat und Umwelt

Dank spezieller Verpackungsmaschinen sind wir in der Lage unsere
Madbel ressourceneffizient und individuell nach MaR zu verpacken.
Wir gestalten unsere Verpackungen so ressourceneffizient und

umweltschonend wie méglich und verzichten génzlich auf nicht re-

cyclingféhige und energieintensive Primarmaterialien.

Unsere Welt ist voller (Plastik-)Miill. Viele Giiter sind unnétig oft verpackt
und meistens werden dafir nicht recyclingféhige Verbundmaterialien oder
wertvolle Primérrohstoffe verwendet. Die Folge ist ein hoher Materialver-

brauch und der Verlust von endlichen Ressourcen.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

Potenzial:

In den letzten Jahren wurden Verpackungen immer kreativer und innovati-
ver. Die Bedeutung von umweltfreundlichen Verpackungen hat angesichts
der globalen Umweltverschmutzung enorm zugenommen. Die Verwendung
von biologisch abbaubaren und/oder recyclingfahigen Sekundérrohstoffen,
die im besten Fall problemlos und eindeutig voneinander getrennt werden

konnen, ist fir eine zukunftsfahige Verpackungsgestaltung unerlasslich.
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Unsere Werte

4. Transport und Lieferketten

Bereich: Sicherheit, Gesundheit und Umweltschutz

Wir unterstiitzen und achten alle international geltenden Gesetze
zum Schutz des Menschen- und Arbeitsrechts entlang unserer Wert-
schopfungskette. Unsere Anforderungen zu Transport und Liefer-
ketten sind ebenfalls in unserem Verhaltenskodex festgehalten. So
kdnnen wir sicherstellen, dass die Lieferkette unseren hohen Stan-
dards entspricht. Dabei ist uns der personliche Kontakt genau so

wichtig, wie die schriftliche Ubereinstimmung mit unseren Werten.

Risiko:|

Unsere Lieferketten sind manchmal lang und wir beziehen manche Rohstoffe
zum Teil weltweit. Darum ist das Risiko, dass Menschen unter schlechten
Arbeitsbedingungen leiden, immer prasent. AuRerdem entstehen lange, CO,-

intensive Transportwege, die es zu optimieren gilt.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

Risiken und Potenziale unserer Wertschopfung

Potenzial:

Durch den regionalen Bezug von Rohstoffen kdnnen Transportwege kurzgehal-
ten werden. Lange Partnerschaften und entsprechende Zertifikate kénnen
eine verantwortungsvolle Logistik garantieren. Dartiber hinaus gibt es bereits
viele Modelle fiir einen COz-neutralen Transport. Durch den ,Furniture Foot-
print” machen wir alle Transportwege und Umweltdaten, der von uns verwen-
deten Materialien, nachvollziehbar. So haben unsere Kunden die Mdglich-

keit, sich fir das Produkt mit dem kleinsten , FuRabdruck” zu entscheiden.

33



5. Umgang mit Menschen

Bereich: Soziales, Menschen- und Arbeitsrecht

Unsere Mitarbeiter sind unser gréRtes Gut. Wir mdchten daher jeden
individuell und bestmdglich fordern und eine Arbeitsatmosphére
schaffen, in der sich alle wohlfiihlen. Daher beziehen wir alle Mit-
arbeiter in wichtige Entscheidungsfindungen ein und wahren eine
offene Kommunikationsstruktur. Wir arbeiten nach geltenden |IAQ-
Standards und verpflichten uns dazu, die allgemeinen Arbeits- und

Menschenrechte zu achten.

Risiko:

Die Risiken im Umgang mit Menschen sind vielféltig und reichen von Ge-
schlechterungleichheit oder Diskriminierungen bis hin zu Ausbeutung und
Kinderarbeit. Daher bedarf es strikte Regeln und eine offene Unternehmens-
philosophie, um der Missachtung von Rechten oder anderen Missstanden

vorzubeugen.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

Potenzial:

Durch Diversitat, gute Arbeitsbedingungen und ein faires, rticksichtsvolles
Miteinander kann eine Arbeitsatmosphéare geschaffen werden, in der sich
alle wohlfiihlen — die Motivation und die Kreativitat steigen mit den Weiter-
bildungsangeboten. Ebenso nicht zu vernachlassigen, ist eine ausgewogene
Work-Life-Balance. Sie ist besonders wichtig fiir die psychische aber auch

die physische Gesundheit der gesamten Belegschaft.
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Unsere Werte

6. Vertrieb und Datenschutz
Bereich: Ethik und Antikorruption

Unsere Vertriebsstrategie griindet auf Transparenz. Wir wollen
unseren Kundinnen und Kunden die Mdglichkeit geben, unsere Pro-
dukte und Ablaufe bestmdglich kennenzulernen. Auch aus diesem
Grund haben wir in diesem Jahr den , Furniture Footprint” in unsere

Prozesse integriert.

Wir gehen entschieden gegen jede Art von Korruption vor und ver-
pflichten uns dazu, das internationale Handelsrecht zu achten sowie
vertrauensvoll und verantwortungshewusst im Wetthewerb zu
agieren. Soziale Verantwortung bedeutet fiir uns ethisch und inte-

ger zu handeln.

Risiko:|

Der Schutz von Daten ist wichtig, da sie vielféltig missbraucht werden kdn-
nen. Beispielsweise kann der Missbrauch von vertraulichen Informationen
und geistigem Eigentum zum eigenen Vorteil genutzt werden. So entsteht

ein unfairer Wettbewerb und ein Verlust der Integritat im Geschaftsverkehr.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

Risiken und Potenziale unserer Wertschopfung

Potenzial:
Durch faire Partnerschaften, offene Kommunikationsstrukturen und ange-

messenen Datenschutz entsteht ein fairer und integrerer Wettbewerb.
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1. Nutzungsphase

Bereich: Qualitat

Wir mdochten uns deutlich von kurzlebigen Giitern distanzieren und
fithlen uns dem Grundsatz des amerikanischen Architekten, Kon-
strukteur und Philosophen Richard Buckminster Fuller (1895-1983)
verpflichtet, der besagt, dass ,man niemals etwas konstruieren

sollte, was man nicht reparieren kann”.

Risiko:

Mangelnde Produktqualitét liegt oft in mangelnder Reparaturfahigkeit. Sind
keine Ersatzteile vorhanden, ausreichend lieferbar oder kann das Produkt
aufgrund der Materialien oder Konstruktionsart nicht instand gesetzt wer-

den, hat das eine stark verkiirzte Lebensdauer zur Folge.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:

Potenzial:
Werden diese Aspekte bereits in der Gestaltung des Produktes beachtet
und in angemessener Weise beriicksichtigt, fiihrt dies wiederum zu einer

stark verlangerten Produktlebensdauer.
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Unsere Werte Risiken und Potenziale unserer Wertschopfung

8. End-0f-Life Szenario

Bereich: Umwelt

Im Grunde genommen sind unsere Mdbel so gebaut, dass ein Lebens-
ende in den meisten Féllen vermieden werden kann. Falls doch mal
ein Mobel irreparabel kaputt gehen sollte, konnen alle Materialien

voneinander getrennt werden.

Risiko:] Potenzial:

Das grofte Risiko in diesem Kontext geht von Produkten aus, die nicht oder Durch ein hohes Kreislaufpotenzial, Reparaturfahigkeit und intelligente,
wiederverwertet werden konnen, die Schadstoffe emittieren oder in anderer  trennbare Konstruktionen kann das End-Of-Life-Szenario den Anfang neuer

Form der Gesundheit des Menschen oder der Natur schaden. Produkte bedeuten.

Fakten, Aktivitaten und Fortschritte zum Thema:
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United Nation
Global Compact

WAS IST DER UN
GLOBAL COMPACT?

Die Vision des ,Global Compact” der Vereinten
Nationen ist es, auf Grundlage von 10 universel-
len Prinzipien und den ,Sustainable Development
Goals” eine nachhaltige Weltwirtschaft zu schaf-
fen, die nicht nur dem Wobhle aller, sondern auch
zukiinftiger Generationen dient. Es ist ein Aufruf
an Unternehmen tiberall auf der Welt, ihre Aktivi-
taten und Strategien mit den zehn Prinzipien in
den Bereichen Menschenrechte, Arbeitsrecht,
Umweltschutz und Korruptionsbekampfung zu
vereinbaren sowie MaRnahmen zur Unterstiit-
zung der Ziele zur nachhaltigen Entwicklung zu

ergreifen.®

19 UNGC 2021: DIV groBte unternehmerische
Nachhaltigkeitsinitiative
<https://www.unglobalcompact.org/what-is-gc>
Abruf, am 04.01.2021

10 UNGC 2021: IR Prinzipien des UNGC
<https://www.unglobalcompact.org/what-is-gc/
mission/principles>

Abruf, am 04.01.2021

11 BMU 2020: bIfS 2030-Agenda fiir nachhaltige
Entwicklung,

17 Ziele fiir nachhaltige Entwicklung, 2020
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WAS SIND DIE ZEHN
PRINZIPIEN?T

1. Unternehmen sollen den Schutz der
internationalen Menschenrechte unter-
stiitzen und achten.

2. Unternehmen sollen sicherstellen,
dass sie sich nicht an Menschenrechts-
verletzungen mitschuldig machen.

3. Unternehmen sollen die Vereinigungs-

freiheit und die wirksame Anerkennung des

Rechts auf Kollektivverhandlungen wahren.

4. Unternehmen sollen fiir die Beseitigung
aller Formen von Zwangsarbeit eintreten.

5. Unternehmen sollen fiir die Abschaffung
von Kinderarbeit eintreten.

6. Unternehmen sollen fiir die Beseitigung
von Diskriminierung bei der Anstellung
und Erwerbstétigkeit eintreten.

7. Unternehmen sollen im Umgang mit Um-

weltproblemen dem Vorsorgeprinzip folgen.

8. Unternehmen sollen Initiativen ergreifen, um
groReres Umweltbewusstsein zu fordern.

9. Unternehmen sollen die Entwicklung
und Verbreitung umweltfreundlicher
Technologien beschleunigen.

10. Unternehmen sollen gegen alle Arten
der Korruption eintreten einschlieBlich

Erpressung und Bestechung.

WAS BEDEUTET
DIE TEILNAHME?

Mit unserem Beitritt zeigen wir, dass wir diese
Vision ebenfalls anstreben. Als teilnehmendes
Unternehmen verpflichten wir uns dazu, nach-
haltige und verantwortungsbewusste Geschafts-
praktiken zu verfolgen und unsere Strategien und
Prozesse nach den zehn Prinzipien des UNGC
umzusetzen. Als Teil unseres Engagements
beschreibt der Nachhaltigkeitshericht unsere
Bemiihungen zur Unterstiitzung und Einhaltung
der Prinzipien. Sie kdnnen unsere Fortschritts-
mitteilung (Communication on Progress, COP)
und andere Aktivitaten auf unserem Profil auf der

Website des UNGC einsehen.



Unsere Werte

UN Global Compact

1] Ziele fiir nach-
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ARMUT
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ARBEITUND
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WACHSTUM

1 MASSNAHMEN ZUM 1

KLIMASCHUTZ WASSER
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SUSTAINABLE
DEVELOPMENT GOALS?

Die ,17 Ziele fiir nachhaltige Entwicklung” der
Vereinten Nationen wurden am 25. September
2015 beim UNO Nachhaltigkeitsgipfel der Staats-
und Regierungschefs verabschiedet und pragen
seitdem mafgeblich internationale politische und
sozialgesellschaftliche Entscheidungen. B Die
.Sustainable Development Goals”, wie die Ziele
auch genannt werden, sind Handlungsprinzipien
der Agenda 2030. Diese Agenda wird auch als
.Weltzukunftsvertrag” bezeichnet und verfolgt

im Wesentlichen folgende Kernziele.

LEBENUNTER

GESUNDHEIT UND
WOHLERGEHEN

HOCHWERTIGE
BILDUNG

INDUSTRIE, 1 0 WENIGER
INNOVATION UND UNGLEICHHEITEN
INFRASTRUKTUR A

(=)

1 LEBEN 16 FRIEDEN,
ANLAND GERECHTIGKEIT
UND STARKE
INSTITUTIONEN

Y,

1. Armut und Hunger beenden und
Ungleichheiten bekdmpfen.

2. Selbsthestimmung der Menschen starken,
Geschlechtergerechtigkeit und ein gutes
und gesundes Leben fiir alle sichern.

3. Wohlstand fiir alle fordern und Lebens-
weisen weltweit nachhaltig gestalten.

4. Okologische Grenzen der Erde respektieren:
Klimawandel bekdmpfen, natiirliche
Lebensgrundlagen bewahren und
nachhaltig nutzen.

5. Eine globale Partnerschaft aufbauen.

GESCHLECHTER-
GLEICHHEIT

SAUBERES WASSER
UND SANITAR-
EINRICHTUNGEN

v

1 2 NACHHALTIGE/R
KONSUM UND
PRODUKTION

QO

PARTNER-

SCHAFTEN =

ZURERREICHUNG ZIELE FUR ¢

DERZIELE NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG

&

Aus diesen Kernbotschaften ergeben sich die ,17
Ziele”. Sie erstrecken sich {iber alle Ebenen der
Nachhaltigkeit und beinhalten sowohl soziale und

okologische, als auch wirtschaftliche Aspekte.

An dieser Stelle mochten wir betonen,
dass diese Ziele und Prinzipien fiir
ZEITRAUM seit der Griindung vor 31
Jahren gelebte, selbstverstindliche

Realitat sind.
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WARUM?

Um ganzheitliche Nachhaltigkeitsarbeit leisten zu kdnnen und nachhaltige
Unternehmensentwicklung zu fordern, ist es zunachst wichtig den Begriff
der Nachhaltigkeit zu definieren. Die ,Sustainable Development Goals”
konnen als eine solche Definition verstanden werden. Die Inhalte dienen
schon seit Griindung des Unternehmens als langfristiger Leitfaden fiir alle
Prozesse bei ZEITRAUM und helfen uns, vor diesem Hintergrund, die Quali-

tat unserer Produkte und Prozesse kontinuierlich zu stgj AuRerd

ben sie uns einen Rahmen im fairen Umgang mit unse
Partnern sowie der Schaffung eines konstruktiven, sig

Arbeitsumfeldes.



Transparenz im Detail

Was Sie erwartet ...

Im vorliegenden Bericht gehen wir, neben den zehn Prin-
zipien des UN Global Compact, inshesondere auf die
wesentlichen Themen der beschriebenen Risiken und
Potenziale ein. Selbstverstédndlich werden wir aber auch
andere Themen beleuchten, um maglichst alle nachhaltig-
keitsrelevanten Aspekte einzubeziehen. Am Ende eines
jeden Kapitels werden Potenziale, Aktivitaten, MaBnah-
men, Ziele und Fortschritte in den jeweiligen Bereichen
genannt und diese den Zielen fiir nachhaltige Entwick-

lung sowie den UNGC Prinzipien zugeordnet.
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Transparenz im Detail Was Sie erwartet ...

—
<
- 2
> O
e
Z =
o =<
=L
4.1 Kommunikationsarten 99
4.2 Furniture Footprint — 100

Nachhaltigkeit beginnt mit Transparenz

UMWELT

5.1 Wald und Mébel 103
5.2 Holz und Gesundheit 114
5.3 Aufforsten mit OroVerde 117
5.4 Verbréuche 118
5.5 Mobilitat 124
5.6 Digitalisierung 126

6.1 Mitarbeiterstruktur 129
6.2 Diversitat 130
6.3 Faire Vergiitung 132
6.4 Weiterbildungsmalinahmen 132
6.5 Wohlbefinden 134
6.6 Vereinbarkeit von Beruf und Privatleben 135
6.7 Zusatzversicherung fiir Mitarbeiter 135
6.8 Krankheitstage 136
6.9 Fluktuationsrate 137

6.10 Gesellschaftliches Engagement und Spenden 138

43



Wert-"

chopiun

en und fiir die ganze
nen. Die Hohe der
ettoproduktion
wert abziiglich
hreibungen und

euern, zuziiglich destaatl.
12

onen.”



Transparenz im Detail Wertschopfung

1.1 WERTSCHOPFUNG,
WAS IST DAS UBERHAUPT?

Wenn wir iiber Wertschdpfung sprechen, ist es zundchst erstmal wichtig zu
definieren, was wir eigentlich unter diesem Begriff verstehen. Es gibt ver-
schiedene Definitionen. Meistens wird Wertschopfung als rein monetarer
Prozess definiert — Im Wirtschaftssektor wird meist die Absicht beschrie-
ben, durch verschiedene Vorgange den Gewinn méglichst zu maximieren,

mit dem Ziel, den gréRten materiellen Nutzen daraus zu ziehen.

Wir wiirden liigen, wenn wir behaupten, dass wir keinerlei Interesse an Um-
satz und Gewinn hatten. Trotzdem ist Wertschdpfung fir uns viel mehr als
Gewinnmaximierung. Wir definieren Wertschépfung als einen fairen, res-
pektvollen Umgang mit unseren Mitarbeitern und Partnern, durch eine res-
sourcenschonende Herstellung oder gesellschaftliches Engagement. Dinge,

die rein monetdr gar nicht gemessen werden kénnen.

12 BROCKHAUS 1994 EIRUGENS Enzyklopédie,
invierundzwanzig Banden.

Wertschopfung /Wertschopfungskette

(19) Mannheim: F.A. Brockhaus GmbH, Seite 88-89

Wenn wir im Folgenden also iiber Wertschop-
fung sprechen, ist es fiir uns nicht nur ein
Zuwachs des materiellen Wertes durch verschie-
dene Vorgange, sondern inshesondere auch der
Wertzuwachs durch verantwortungsvolles

Handeln.
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1.2 UNSERE WERTSCHOPFUNGSKETTE

AuBerhalb des Mdbelbaus Innerhalb des Mdbelbaus

Gewdinschter Kreislauf bei ZEITRA“M

N

Weiterverwendung
von Einzelkomponenten

gﬁg% #

Nutzung u.
Weitergabe Reparatur
Erhalt Produktgestalt Qualitatserhalt — Biotischer Kreislauf =~ ------- > Geringer Qualitatsverlust

@ Auflosung der Produktgestalt — Qualitatserhalt > Hoherer Qualitatsverlust
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Transparenz im Detail Wertschopfung

Kreislaufwirtschaft

In unserem linearen Wirtschaftssystem werden haufig Verbundprodukte ge-
schaffen und Rohstoffe in einen irreversiblen Zustand gebracht. Oft landen
die Erzeugnisse am Lebensende dann ohne Nachnutzungsmdglichkeiten auf
der Deponie. So werden wertvolle Ressourcen blof verbraucht, statt sie im-
mer wieder sinnvoll zu verwerten. Kreislaufwirtschaft funktioniert anders:
Themen wie Reparaturféahigkeit, Langlebigkeit, Kreislaufpotenzial oder
Trennbarkeit gehen unmittelbar mit der Gestaltung und Herstellung nachhal-
tiger Produkte einher und miissen schon im Designprozess beriicksichtigt
werden. Produkte werden so geplant, dass sie in Zukunft weiter genutzt, re-
pariert oder verwertet werden kénnen. Wir sind fest davon tiberzeugt, dass
alle Materialien wertvolle Rohstoffe sind, die wiederverwendet werden miis-
sen. Darum priifen wir alle Produkte auf ihr Kreislaufpotential, den 6kologi-

schen FuBabdruck, und handeln nach unserem internen Leitbild.

Mobel im Kreislauf

Das Holz wird aus dem Wald tiber die Sdgewerke zu den naheliegenden Pro-
duzenten gebracht und dort, teils auch mithilfe von Sonnenenergie zu Mdbeln
verarbeitet. Durch die hohe Modularitat der Mobel kénnen sie dann energie-

effizient im ,Flat Pack-Format” zum Kunden transportiert werden.

Im Grunde genommen sind unsere Mébel von so hoher Qualitat, dass sie
ohnehin tiber Generationen hinweg genutzt werden. Durch die hohe Repa-
raturfahigkeit von Massivholz und die modularen Konstruktionen unserer
Produkte ist eine Instandsetzung stark vereinfacht und jederzeit méglich. So

kénnen wir eine nahezu endlose Nutzungsphase realisieren.

Falls doch mal ein Mébel irreparabel sein
sollte, konnen alle Materialien voneinander

getrennt werden.

Das Holz entspricht dann der Altholzkategorie A2 und kann einer hoherwer-
tigen, stofflichen Verwertung zu Holzwerkstoffen zugefiihrt werden, so neue
Ressourcen bilden und lange in technologischen Kreislaufen zirkulieren.
Einige native Mdbelelemente kdnnen sogar als Biomasse Kompostierungs-
anlagen zugefiihrt werden. Wir wollen Produkte neu denken, Kreisldufe

schliefen und das Bewusstsein der Allgemeinheit dafiir sensibilisieren.
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1.3 FAIRE UND LANGE
PARTNERSCHAFTEN

Ein verlasslicher Partner und gute Ausgangsmaterialien sind die Grundlage
fiir hochwertige Produkte. Das Bestreben, langfristige Beziehungen aufzu-
bauen, ist darin begriindet, sich gegenseitig zu unterstiitzen und gemein-
samen Zielen zu widmen: Qualitat, Umweltfreundlichkeit, Transparenz und
verantwortungsvolle Produktentwicklung. Aus diesem Grund setzen wir auf
einige wenige Unternehmen, die in ihren Kompetenzfeldern unseren hohen
Anspriichen in Sachen Nachhaltigkeit gentigen und absolut transparent
arbeiten. Die Leistungen unserer Partner werden kontinuierlich iberpriift
und bewertet. Zusatzlich haben wir im vergangenen Jahr einen Verhaltens-
kodex erstellt, der Standards fiir gemeinsames und gewissenhaftes Handeln

festlegt.

Durchschnittliche Lange der Partnerschaften in Jahren

. 66.7 % > 10 Jahre . 9.5 % 5 bis 10 Jahre

@ 19 % 1 bis 5 Jahre @ 18%<1jahr
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Unsere Produktionspartner liegen — bis auf einen — im Umkreis von weniger
als 400 km um das Unternehmen, alle in Mitteleuropa. Die Mobel werden in
Deutschland und Norditalien hergestellt. Auch das Holz wird zu grofien
Teilen aus Mitteleuropa bezogen und ist dort génzlich FSC-/ PEFC-zertifiziert.
Nichteuropdisches Holz wie der amerikanische Nussbaum und amerikani-
scher Kirschbaum werden von Horizon Wood Products Inc. und Missouri-
Pacific Lumber bezogen, zwei Familienunternehmen aus Pennsylvania und
Missouri. Sie haben sich seit Firmengriindung der Nachhaltigkeit verschrie-
ben und zu diesem Zweck sogar ihre eigene ,Evergreen Initiative” gegriindet
(Horizon Wood Products Inc.), mit der sie sich hdchsten Anforderungen in
Sachen Umwelt, Soziales und Ethik verpflichten.

Mehr Informationen unter: www.americanhardwood.org

Durch die enge Zusammenarbeit und die hohen
Anforderungen als Grundlage kann ZEITRAUM
transparente Umwelt- und Sozialstandards si-
cherstellen. Wir begreifen die Arbeit mit Liefe -
ranten und Produktionspartnern als kontinu-
ierliche Entwicklung und Abstimmung. So
gelingt es, Umweltziele zu erreichen und immer
wieder Produktinnovationen auf den Weg zu

bringen.



Transparenz im Detail Wertschépfung

FELIX BUDDENBERG
Fritz Becker GmbH & Co. KG

~Auf dem Weg zu ZEITRAUM rollen wir die kurvige B11
hinunter, der klare Himmel gibt einen beeindruckenden
Blick auf die Alpen frei, ein bisschen weiter unten im
Tal, neben der Weidacher Miihle, drangt die Loisach mit
ganzer Kraft Richtung Isar.

Man nennt es wohl Prdagung, wenn die Menschen, ihre
Haltung und die Madbel, die sie bauen, ein Spiegel lhrer

Umwelt sind: klar, einzigartig und authentisch!”
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Noch immer kommen weltweit zu wenig Unternehmen ihrer Sorg-
faltspflichtim Rahmen einer fairen Lieferkette und Wertschopfung
nach. Noch immer werden Menschen und die Natur ausgebeutet
und unzahlige soziale sowie dkologische Missstédnde bleiben unbe-
achtet.®® Das ist ein groBes Problem, denn Lieferketten haben

enorme Auswirkungen darauf, ob ein Produkt wirklich nachhaltig ist.

Wir kennen unsere Partner. Durch die engen Beziehungen und den regelma-
Rigen personlichen Austausch sind wir tber die Jahre, zum Teil sogar Jahr-
zehnte, zusammengewachsen. Wir verfolgen die gleichen Ziele und mdchten
gemeinsam verantwortungsvoll handeln. Dazu setzen wir immer wieder
neue Standards und tiberpriifen unsere Lieferketten nach strengen Anforde-

rungen, die wir auch in unserem Verhaltenskodex festgelegt haben.
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Wir machen unsere Lieferkette so transparent wie moglich und
gehen unserer unternehmerischen Sorgfaltspflicht nach. Um dies
sicherzustellen und um zu garantieren, dass unsere Lieferkette fair
und nachhaltig gestaltet ist, haben wir verschiedene Methoden in

unsere Prozesse integriert:

Wir haben den Anspruch einen Beitrag zur nachhaltigen Entwicklung der
Wirtschaft zu leisten. Um dies mit unseren Partnern gemeinsam zu tun, be-
darf es definierte Verhaltensweisen und Werte, die die Grundlage fiir ein
positives Arbeitsumfeld sowie eine verantwortungsvolle Liefer- und Wert-
schopfungskette schaffen. Unser Verhaltenskodex hilft uns dabei, die richti-

gen Entscheidungen zu treffen und gemeinsam etwas Gutes zu tun.

Die Inhalte unseres Verhaltenskodexes beinhalten auch auf die ,17 Ziele fir
nachhaltige Entwicklung” der Vereinten Nationen, den zehn Prinzipien des
UN Global Compact, den Grundsétzen der allgemeinen Erklarung der Men-
schenrechte, den Prinzipien der IAQ (Internationale Arbeitsorganisation) und

unserem internen Leithild.



Transparenz im Detail Wertschopfung

FURNITURE

FC/OTPRINT

C. Corporate Social Responsibility — Check

In 2021 werden wir einen Corporate Social Responsibility (CSR) — Check in
Form von Fragebdgen einfihren. Mithilfe dieser Fragebdgen sammeln wir

in regelmaBigen Absténden nachhaltigkeitsrelevante Daten unserer Liefe-
ranten und Produktionspartner. Das Ziel ist es, Optimierungsbedarf entlang
unserer Lieferkette friihzeitig zu erkennen und die Innovationskraft unserer

Prozesse zu steigern.

(EXTYFZIPAR Faire globale Liefer- und
Wertschopfungsketten
<https://www.bmz.de/de/themen/lieferketten/
index.html>

Abruf, am 10.01.2021

D. Furniture Footprint

Der ,Furniture Footprint” ist eine neue Form der Kommunikation zwischen
uns und unseren Kunden. Es ist ein interaktives Nachhaltigkeitsbewertungs-
system von Produkten, das es jeder Person ermdglicht, die Nachhaltigkeit
und die Lieferketten der Produkte unmittelbar und ibersichtlich parallel zur
Konfiguration zu erfassen. Zusatzlich bietet es die Mdglichkeit, alles tiber
die verwendeten Materialien des jeweiligen Produktes zu erfahren. Durch
absolute Transparenz erméglichen wir unseren Kunden, eigenverantwortlich

und bewusst zu handeln.
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Wir kennen unsere Partner. Durch die engen Handelsbeziehungen und den
regelméaRigen personlichen Austausch sind wir tiber die Jahre, zum Teil so-
gar Jahrzehnte, zusammengewachsen. Wir verfolgen die gleichen Ziele und
mdochten gemeinsam verantwortungsvoll handeln. Dazu setzen wir immer
wieder neue Standards und tiberpriifen unsere Lieferketten nach strengen

Anforderungen, die wir in unserem Verhaltenskodex festgelegt haben.

Der Standort in Brakel, im idyllischen Oberen Weserbergland, ist die eigent-
liche Voraussetzung dafir, dass das Unternehmen Becker eine ausgewie-
sene Koryphde in Sachen Formholz ist: Becker sitzt namlich inmitten des
weltweit grofSten zusammenhéangenden Buchenwaldes. Und Buchenholz ist
der wunderbare Rohstoff, mit dem die Natur den Betrieb versorgt, um den

faszinierenden Designentwiirfen mit Formholz ihre Gestalt zu geben.

Nicht Wissende muss es wundern: Buchenholz 1dsst sich ausrollen, meter-
lang, hauchdiinn und das in atemberaubendem Tempo. Es ist eines dieser
Phanomene, das Teilnehmer eines Firmenrundgangs im Werk bei Becker
Brakel erstaunen ldsst — auch diejenigen, die prinzipiell wissen, wie Schal-
furnier entsteht. Aber was die Maschinenkonfiguration leistet, die nach

dem Holzplatz ganz am Anfang der Produktionsstra3e des Brakeler Unter-
nehmens steht, ist hochst eindrucksvoll. Da ist zundchst das lasergesteuerte

System, das aus der Stammrolle den optimalen Zylinder definiert. Dann
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LTI TE e Der Becker,

das Formholz Kompendium.

Buchenholz machtin Brakel Karriere

(3) Brakel: Fritz Becker GmbH & Co: KG, Seite 14ff

kommt das Schélwerk, dessen mehr als zwei Meter langes Messer durch
das gedampfte, sehr feuchte Buchenholz gleitet wie durch Butter. Es ent-
steht eine Furnierbahn mit beachtlichen Ausmalen: Von einer Rolle erhalt
man rund 250 laufende Meter. Dabei weicht die Dicke der Bahn weniger
als eine Haarstéarke von der eingestellten Solldicke ab. Und das bei einer
Hochstgeschwindigkeit von bis zu 150 Meter pro Minute. Keine Frage, diese
Maschine ist ein Prazisionsinstrument. Die {blichen Furnierstarken sind

0.8 mm, 1.1 mm, 1.5 mm und 2.3 mm. Diese Starken machen rund 95 Prozent
der gesamten Produktion aus. Gleich nach dem Schélwerk wird die Bahn
von einer unbestechlichen Elektronikkamera kontrolliert, die in Bruchteilen
von Sekunden jede Fehlstelle erkennt. Zwischen den Fehlstellen sorgt die
Bildverarbeitungssoftware in Echtzeit fiir die Schnittoptimierung und dafiir,
dass die Reste zuverldssig ausgesondert werden. Sie fallen buchstéblich
durch den Rost und treten tiber Laufbdnder die Wanderung ins betriebs-
interne Heizwerk an. Der grolRte Anteil aber wird automatisch in den Tro-
ckenofen gelenkt, in dem die Holzfeuchte innerhalb von rund fiinf Minuten
von circa 90 Prozent auf etwa fiinf Prozent — der Trockenheit eines frischen
Toastes — heruntergefahren wird. Im Auslauf aus dem Trockner muss sich
jedes Furnier einer weiteren elektronischen Qualitatstberpriifung und
-sortierung unterziehen. Dieses Mal signalisiert die Kamera der Maschine,
auf welchem Stapel die Furniere abgelegt werden — Qualitat A, B, C und so
weiter. Damit ist dann der erste Produktionsprozess abgeschlossen. Bis aus
diesen Blattern endlich eine Sitzschale wird, sind aber noch viele weitere

Produktionsschritte notwendig.



Transparenz im Detail

Wertschopfung
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Transparenz im Detail Produlkte

Die Produktpalette von ZEITRAUM bietet neben Betten, Stiihlen, Tischen,
Stauraum-, Beistell- und Polstermdbeln auch Leuchten. Unsere Mébel wer-
den aus Massivholz gefertigt, welches aus nachhaltiger Forstwirtschaft be-

zogen wird und héchsten 6kologischen und sozialen Anspriichen entspricht.

Wir richten unsere Sinne auf das Funktionale und Qualitét. Jeder Entwurf wird
mit einem minimalen Einsatz von Ressourcen konzipiert. Mit Blick auf Mate-
rialkreislaufe denken wir nicht nur tiber das Ausgangsmaterial des Mdbels,
sondern auch {ber umweltfreundliche Herstellungsverfahren, die Instand-
haltung und Reparaturfahigkeit der Mobel nach. Mit raffinierten Holzverbin-
dungen und materialgerechten Konstruktionen arbeiten wir den Charakter des
Holzes heraus — je nach Kundenwunsch in ganz individuellen Ausfiihrungen.

Das erdffnet nicht nur unseren Kunden, sondern auch den vielen Handwerkern

ein hohes MafR an Kreativitdt und Selbstverwirklichung bei der Herstellung.
Ohne Frage, diese Flexibilitat bringt natiirlich immer wieder Abwechslung in
den Arbeitsalltag der Handwerker, verlangt jedoch auch Verantwortung und

ein hohes Know-how.

Unsere Mébel bewahren ihren urspriinglichen Charme und treten dem Alter
mit Gelassenheit entgegen. Die vermeintlich vergangliche Schonheit offen-
bart sich erst mit den Spuren der Zeit. Fiir mehr als nur ein Leben gemacht
vergegensténdlichen diese Zeitzeugen viele kleine und groRe Erinnerungen.
Dabei vertieft das Reparieren und Instandhalten die Beziehung zwischen
Mensch und Produkt. Es bringt unseren Rhythmus wieder in Einklang mit

dem Herzschlag der Natur.

.Unsere Beziehung zu ZEITRAUM reicht weit iiber ein
Jahrzehnt zuriick - ein Blick auf ihre Kollektion geniigt, um
zu erkennen, warum. Dieser ikonische deutsche Hersteller,
der 1990 gegriindet wurde und sich auf Massivholzmdbel

spezialisiert hat, ist ein Zugpferd der Designbranche und

bekannt fiir Designs, die innovativ sind, inspirieren und die

MARIA SEPULVEDA
Principal SUITE NEW YORK

Messlatte in jeder Hinsicht hoher legen.”
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2.1 WO FANGT DIE
VERANTWORTUNG AN?

»Es gibt Berufe, die mehr Schaden anrichten
als der des Industriedesigners, aber viele sind es

nicht.” victor Papanek, 1971 15

In diesem Zitat des dsterreichisch-amerikanischen Designers Victor Papanek
kénnen wir unmittelbar die Bedeutung der Designer und die damit einherge-
hende gesellschaftliche Verantwortung erahnen. Design ist Kommunikation
und gibt uns die Mdglichkeit, das Verhdltnis zwischen Mensch und Umwelt
zu verdndern. Die Gestaltung kann schon und praktisch sein oder sogar ein
politisches Statement vermitteln. ZEITRAUM Mdbel vermitteln mit ihrer
Formensprache, Materialauswahl, Verarbeitung und Herkunft der verwende-

ten Rohstoffe eine positive Botschaft — so sind die Mébel nicht nur langlebig,

Design fiir die reale Welt;
Anleitung fiir eine humane Okologie und sozialen
Wandel (1)
A YOI AR e ssourcen sinnvoll
einsetzen <http://www.relaio.de/topics/
artikeluebersicht/ecodesign.html>

Abruf, am 10.07.2018

New York: Pantheon Books, Seite 7

17 SENNET, R. (2008) — GEULINEIT'S
(5) Berlin: Berlin-Verlag
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sondern haben einen gesellschaftlichen Mehrwert. Sie stehen fiir eine
bewusste Lebensweise, in der ein schonender Umgang mit der Natur und
nachhaltiges Handeln grundlegende Werte sind. Wir tragen deshalb viel
Verantwortung, denn in der Gestaltung wird iber das Zusammenwirken der
Materialien entschieden. So kdnnen wir zu einer nachhaltigeren Welt beitra-
gen und negative Auswirkungen auf unsere Umwelt direkt umgehen. Denn
laut einer EU-Studie lassen sich bis zu 80 % aller Umweltauswirkungen

eines Produkts bereits im Designprozess vermeiden. @



Transparenz im Detail Produlkte

AMY HEFFERNAN
Interiors Director, Wallpaper* Magazine

.Wenn ich an
ZEITRAUM denke,

sind Qualitat und gut gemachte Handwerkskunst tragend.
Das Design ist ruhig, funktional und modern. ZEITRAUM
ist fiir die Verwendung von Massivholz bekannt. Ich finde
ihre Farbtone einzigartig auf dem Markt. Fiir mich sind die
Design-Kooperationen mit Mathias Hahn besonders he-
rausragend, vor allem die KIN Stauraumserie. Der Tisch
CURTAIN von Laufer & Keichel hat eine wirklich beeindru-
ckende, zeitgemaRe Form und scheint eine neue, jugend-

liche Dimension fiir die Zukunft der Marke zu bringen.”

Der Wunsch nach etwas Besténdigem wird immer lauter. Doch um etwas Denn das tradierte Kdnnen zu erweitern, bedeutet neue Wege zu beschreiten

Dauerhaftes, etwas dauerhaft Schones herzustellen, bedarf es oft mehr als und neue Methoden auszuprobieren. Das Wissen um neue Materialien mit

die groRen Fabriken dieser Welt: Das Handwerk. Qualitat entsteht durch Er- ihren Eigenschaften und ihre fachkundige Verarbeitung ist bezeichnend fir
fahrung, Sorgfalt und die Auswahl geeigneter Materialien. Reflektierte Vor- gute Antworten auf die Fragen von morgen.® Schon immer pragt die hand

gehensweisen und jahrelange Ubung bringen bestechende Losungen hervor.  werkliche Herstellung von ZEITRAUM Mébeln auch deren Design. Und deren

Lésungen, die wir standig hinterfragen, um Bestehendes zu verbessern. Gestaltung bewahrt sich bereits viele Jahre — seit 1990.
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CENA, Tisch

Designed by Birgit G&mmerler,
BLUE CHAIR, Stuhl Peter Gaebelein
Designed by Birgit G&mmerler,

Iris Braun, Rolf Huber

SIMPLE, Bett | y

Designed by Formstelle If

Leuchtenfamilie NOON
Designed by EL Schmid

WEBWEB, Regalsystem

Designed by

Hertel & Klarhoefer
FRIDAY 2, 2-Sitzer und
TURNTABLE COUCH, Beistellmébel

Designed by Formstelle
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2015

NONOTO COMFORT, Stuhl
Designed by Laufer & Keichel

Produkte

SIDE COMFORT, modulare Polsterkomponenten

Designed by Formstelle

KUYU, Loungetisch

Designed by Formstelle

YOMA, Bett
Designed by Kaschkasch

Der Herstellungsprozess orientiert sich an unserer Forderung nach naturbelassener Materialehrlichkeit und Langlebigkeit.

KIN, Sideboard

Designed by Mathias Hahn

CURTAIN, Tisch

Designed by Laufer & Keichel
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2.3 UBER DAS HOHE AUSBILDUNGS-
NIVEAU UNSERER SCHREINER

Wir definieren die Qualitat unserer Produkte nicht allein Uber die einwand-
freie Beschaffenheit der Materialien und die handwerklich perfekte Ver-
arbeitung. Qualitat bedeutet fiir uns ein Zusammenspiel aus Mensch, Natur
und dem Mdbel selbst. Dabei spielt der soziale und dkologische Mehrwert,
der durch die nachhaltige Wertschépfung erreicht wird, eine sehr bedeu-

tende Rolle.

Unsere Mobel sind weitaus mehr als nur
Konsumgiiter. Ihre meisterhafte Herstellung

ist optisch wahrnehmbar und durch jede Be -
rithrung deutlich spiirbar. Sie ist ein Ausdruck
von Genauigkeit und Sorgfalt, ist begreifbar und
bekriftigt die Sinnlichkeit und unser Gefiihl der

Selbsthestimmung.
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Der Umgang mit Massivholz verlangt von jedem einzelnen Menschen am
Werkstiick Konzentration und Kénnen. Fiir die Herstellung unserer Mébel
spielt das hohe Ausbildungsniveau unserer Schreiner eine entscheidende
Rolle. Dies beginnt bereits bei der Holzauswahl, die ein geschultes und
sensibilisiertes Auge erfordert — schon bei der Zusammenstellung der rohen

Bretter muss das Bild des fertigen Mdbels im Kopf prasent sein.



Transparenz im Detail

Produkte

CHRIS DOUNIAS
Bombyx, Athen

~Massivholz. Das erste Wort, das mir bei ZEITRAUM in
den Sinn kommt. Perfekte Massivholzqualitat trifft auf
den hohen Standard deutscher Handwerkskunst, um zu-
sammen mit dem einzigartigen Design das Ergebnis zu
erreichen, das ZEITRAUM zu dem macht, was es ist. Eine
Marke, die nicht nur auf die Qualitaten von Design —
Produkt — Material, sondern auch auf Service — Kommu-
nikation — Nachhaltigkeit — Authentizitit und vieles mehr
achtet. Alles Werte und Zutaten fiir den Erfolg, der der
Marke folgt und noch viele Jahre folgen wird.

Bleib solide — Bleib ZEITRAUM.”
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2.4 REKLAMATIONEN

Reklamationen sind immer eine Form von Feedback. Natiirlich wére es
schon, wenn nichts reklamiert werden wiirde. Aber nichts ist perfekt und
aus unseren Fehlern kénnen und wollen wir lernen. Im folgenden Diagramm
sehen Sie die Reklamationsrate der vergangenen Jahre. Trotz der vielen
Sonderanfertigungen, die wir jederzeit fiir unsere Kunden realisieren, ist
sie lediglich bei rund 1 %. Doch im Vergleich zu den Jahren 2018 und 2019
ist die Zahl der Reklamationen etwas gestiegen. Das gilt es in diesem Jahr
wieder reduzieren. Umso dankbarer sind wir fiir die oftmals sehr konst-
ruktive Kritik und Ihre Riickmeldungen. Sie helfen uns dabei dieses Ziel zu

erreichen.

Reklamationen in %

1.4%

N~ N

0.7%

2012
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2014

2016

2018

2020






Undurchsichtige Konstruktionen, fehlende Ersatzteile oder erforderliches
Spezialwerkzeug bis hin zur geplanter Obsoleszenz. Der Neukauf erscheint
oft einfacher als die Reparatur — in vielerlei Hinsicht ist das leider heut-
zutage auch der Fall. Und sowieso sind die meisten Dinge scheinbar im
Uberfluss vorhanden, jederzeit und tiberall abrufbar. Doch in jedem Herstel-
lungsprozess stecken wertvolle Ressourcen und sehr viel Arbeit. Oft werden
zudem lange Wege zuriickgelegt, bis ein Produkt bei dem Verbraucher lan-
det. Der Konsum scheint grenzenlos und unsere Gesellschaft entwickelt sich
mehr und mehr in eine Wegwerfkultur mit fatalen Folgen fir die Umwelt.

Aber wie kann man diesem Problem entgegentreten?

Greenpeace Magazin, 2021

.Laut einer Umfrage von Kantar Emnid
im Auftrag des Greenpeace Magazins
ist eine groBe Mehrheit der Menschen
in Deutschland bereit, den eigenen
Konsum zugunsten von Umwelt und

Klima zu reduzieren.” ©
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18 GREENPEACE MAGAZIN, 2021: [3RIRIEY VNI
Deutsche zum Konsumverzicht bereit
<https://www.greenpeace-magazin.de/leseecke/exklu-
sive-umfragedeutsche-zum-konsumverzicht-bereit>
Abruf, am 15.01.2021

19 HECKL, W. M. (2015): DI CIIIA: 08 Reparatur.

Miinchen: Goldmann-Verlag, Seite 17

Auch in unseren Augen sollten wir dem Konsumwahnsinn endlich ein Ende
bereiten und versuchen die Dinge wieder wertzuschétzen. Wir sind davon
iberzeugt, dass dies nur erreicht werden kann, wenn die Produkte langlebig
sind und man sie reparieren kann. Nur dadurch kénnen wir den Menschen
wieder die Mdglichkeit geben, einen besonderen Bezug zum Produkt auf-
zubauen. Auerdem versetzt uns das Reparieren in einen Gliickszustand,

es birgt ein Gefiihl von Unabhéngigkeit und erhalt so einen wichtigen Teil
unseres Lebens. ZEITRAUM fihlt sich diesen Werten verpflichtet und ver-
ankert die Reparaturfahigkeit in die Unternehmensphilosophie. Sie ist ein

entscheidender Faktor fiir die Langlebigkeit unserer Mobel.

~Wer repariert, setzt sich mit Dingen ausein-
ander, begreift die Welt - ganz im Sinne des
Humboldt'schen Bildungsideals eines zusam

menhidngenden Verstehens.” w. m. vecki, 2015 &



Produkte

Transparenz im Detail

Der Zahn der Zeitist unausweichlich und auch an unseren Mdbeln
gehen die Jahre nicht spurlos vorbei— ein Stuhlbein wackelt, eine
Schraube ist abhanden gekommen oder Brand- und Wasserflecken
zieren die Tischplatte. Fiir diesen Fall haben wir vorgesorgt und
bieten eine breite Auswahl an Reparaturmdglichkeiten und Ersatz-

teilen.

Welche Ersatzteile gibt es?

Im Grunde genommen konnen Sie bei uns alles nachbestellen. Bei manchen
Teilen ist das sogar noch 20 Jahre nach dem Kauf lhres Produktes mdoglich.
Generell sind 10 Jahre gar kein Problem. Uber Schrauben, Tischbeine, Sitz-

schalen, bis hin zu Mdbelgleitern ist nahezu alles mdglich.

Reparaturservice

ZEITRAUM beginnt 2021 mit dem Aufbau eines Netzwerks an Servicepart-
nern, die Kompetenz in Nachbearbeitung und Reparatur von Massivholzmé-
beln haben. Das Pilotprojekt soll Mitte des Jahres in Berlin unter dem Motto

.We fix what you love” an den Start gehen.

Unsere Mdbel sind dauerhaft, reparabel und kénnen iiber Generatio-
nen hinweg genutzt werden — das ist unser Versprechen und dazu
stehen wir seit {iber 30 Jahren. Ein neues Nachhaltigkeits-Konzept
soll das bestétigen und der Kreislaufwirtschaft einen neuen Schwung
verpassen. Wir wollen das Leben unserer Mébel verlangern und im

Umlauf halten. Und das natiirlich mit gleichbleibender Qualitat.

Dafiir arbeiten wir an einer neuen Online-Plattform, um ein starkes Netz-
werk aus Reparatur-Werkstatten und Handlern aufzubauen. Unser Ziel ist
es, deutschlandweit oder sogar dariiber hinaus Reparaturstellen zu finden,
die partnerschaftlich und lokal ZEITRAUM Mébel bei Bedarf reparieren und
aufarbeiten. Damit verlangert sich dessen Lebenszeit und vielen Menschen

wird eine Freude gemacht.

Und falls ein Mdbel nicht mehr in die eigenen vier Wande passt, werden die
Servicestellen neben der Reparatur auch anbieten kénnen, die ausgedienten
ZEITRAUM Produkte zu {iberarbeiten und auf einer neuen Online-Plattform
zu vermarkten. Durch unsere Servicestellen wird so sichergestellt, dass die
treuen Begleiter in definierter Qualitdt oder bei Bedarf sogar komplett auf-
gearbeitet weitergegeben werden. So bekommen die Mobel ein zweites Le-
ben und neue Besitzer, in neuem Glanz. Vorteil fir Sie: Mehr Platz fiir andere

Dinge.
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Voraussetzung fiir eine hochwertige Wiederverwertung von Roh-
stoffenistin der Regel eine sortenreine Trennung der Bauteile. Zu
diesem Zweck sind unsere Mdbel trennbar konstruiert und Materia-
lien werden Idshar miteinander verbunden. Diese Art der Konstruk-

tion hat im Laufe der Lebensdauer eines Mdbels folgende Vorteile:

1. Herstellung
« Wirtschaftliche Prozessgestaltung

» Kompakte Verpackungsmafe mdglich (Flatpack)

2. Nutzungsphase
« Austausch von einzelnen Komponenten kénnen
ohne Vorkenntnisse kostengiinstig umgesetzt werden
« Austausch aus gestalterischen Griinden kann
vorgenommen werden
« Starke Vereinfachung der Instandsetzung

« Sehr kleines Transportvolumen bei Umzug

3. Lebensende
« Sortenreines Trennen der einzelnen Materialien méglich
* Durch das Trennen: Kaskadennutzung, Recycling und/oder

thermische Verwertung realisierbar
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Dank der ,einfachen” Konstruktion des Tisches ist der Aufbau mit wenigen
Handgriffen méglich. Die reduzierte, modulare Bauweise erleichtert die In-
standhaltung des Tisches. Alle Teile kdnnen ohne Probleme ersetzt und der
Massivholzplatte kann jederzeit durch erneutes Schleifen und Olen ein
neuer Glanz verliehen werden. Die Metallverbinder des Tisches sind leicht

zu entnehmen und auch nach Jahrzehnten langer Nutzung wiederverwertbar.



Transparenz im Detail Produkte

2.7 VERPACKUNGEN

Der GroBteil, rund 55 % unserer Produkte, werden im ,Flatpack”
transportiert, einem optimierten Verpackungsmal durch geeignete

modulare Konstruktion.

Das spart bis zu 500 % des eigentlichen Transportvolumens und somit wert-
volle fossile Rohstoffe. 2018 lag der Anteil noch bei 50 %. Seit 2018 sind
alle neuen Produkte im ,Flatpack” transportierbar. Unser Ziel ist es, auch in
Zukunft unsere Mdbel so zu gestalten, dass sie in mdglichst kleinen Verpa-

ckungseinheiten verschickt werden kdnnen.

Verpackungsmaterial

Unsere Mabel werden ressourceneffizient und individuell nach Mal§ durch
optimierte Maschinen verpackt. Dariiber hinaus hat in diesem Jahr eine Um-
stellung der von uns verwendeten Verpackungsmaterialien stattgefunden.
Ziel dabei war es, alle Priméarrohstoffe mit Recyclingmaterial oder biologisch
abbaubaren Alternativen zu ersetzen. Fiir unseren ,Special Sale” verwen-

den wir Verpackungsmaterialien sogar mehrfach.

Die von ZEITRAUM verwendeten Kartonagen werden in Deutschland herge-
stellt und bestehen zu 60 % aus Altpapier. AuBerdem sind sie neben dem
FSC-Siegel nach ISO 14001, ISO 9001, ISO 18001 und IS0 22000 zertifiziert
und entsprechen damit hochsten Anforderungen hinsichtlich Umwelt- und

Managementsystemen.

www.monowell.de

Flatpack 2018

Flatpack 2021
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@ Kartonagenverbrauch in t

315t

12,5t

2017

2018 2019

2020

PE-Schaumvlies in t

31.5t

12.5t

&

2017

50 km

2018 2019

Kunststoff-Klebeband in km

2020 2021

@ Papierklebeband in km

40 km —

30 km —

20 km —

10 km -

2017

2018 2019

2020

PP-Umfreifungsband in km

50 km

40 km

30 km

20 km —

10 km —]

2017

2018 2019

2020



Transparenz im Detail Produkte

mVerpackungsumstellung ab 2020,
ab 2021 Recycling PE-Nadelvlies

Was in unserer Verpackung steckt

Kartonagen 60 % Altpapieranteil

Bis 2020: PE-Schaumvlies 100 % Polyethylen @

. . . 100 % Recycling
Ab 2021: Recycling PE-Nadelvlies Palysthylan

PP-Umreifungsband 100 % Polypropylen

99 % Papier

Papierklebeband 1% Polyethylen

Aktivitaten und Ziele mit Bezug auf

die UNGC Prinzipien und die

Sustainable Development Goals (SDG)

UNGC Prinzipien SDG Ziele MaBnahme Zeitraum Status %

7,8,9 9,12,13 Umstellung Verwendung von 2020-2021
der Verpackungs- fossilen Primér- 100 %
materialien rohstoffen <5%

7,8 8,9,11,12,13 Er6ffnung von 5 Reparaturstellen 2021-2023 26 %
Reparatur- in Deutschland <

servicestellen

7,8,9 9,11,12,13 .Flatpack” kompatibles  Anteil an ,Flatpack- Ab 2017-2023 ‘
Design entwickeln und ~ Madbeln” von
aushauen mehr als 60 %
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Um die Vielschichtigkeit einer nachhaltigen Wertschépfung zu beriick-
sichtigen, sind besondere Anforderungen an die verwendeten Materialien
notig. Neben okologischen Eigenschaften, ist die Sozialvertrdglichkeit ein
wichtiges Kriterium zur Beurteilung eines nachhaltigen Rohstoffes. Auch
die ,,6konomische Nachhaltigkeit” und die damit verbundene regionalen
Bezugsmadglichkeiten, die Recyclingfahigkeit oder materialeffiziente Kons-
truktionsmdglichkeiten sind uns wichtig. Im Folgenden werden die von uns
verwendeten Materialien sowie deren Verbrauchsentwicklungen kurz
vorgestellt. Negative Verbrauchsentwicklungen werden durch einen roten
Graphen gekennzeichnet. Detailliertere Informationen wie beispielsweise
zur Recyclingfahigkeit, Herkunft oder Zertifikaten, kdnnen Sie in unserer
Materialbibliothek oder den individuellen ,Furniture Footprint“-Datenbléat-

tern online einsehen.

Schadstoffe werden ein immer wichtigeres Entscheidungskriterium bei der
Auswahl von Materialien — zu Recht, denn ihre schadliche Wirkung auf die
menschliche Gesundheit und die Natur kann verheerende Auswirkungen ha-
ben. Insbesondere im Bauwesen gab es seit den 1960er Jahren immer mehr
Verbote und Beschrénkungen von ,besorgniserregenden” oder nachweislich
gesundheitsschadlichen Stoffen. Beispielsweise wurden bereits in den 60er
Jahren Biozide, wie DDT oder PCP in west- und nordeuropédischen Landern
verboten. Auch Gefahrenstoffe wie Asbest oder PAK, die in Osteuropa und
manchen Entwicklungslandern heute noch verwendet werden, sind aufgrund
ihrer kanzerogenen Wirkung in Westeuropa und den USA schon seit den

1980er Jahren verboten oder sehr stark eingeschrankt.

Materialien und Materialverbréduche

Auch heute gibt es noch viele ,besorgniserregende Stoffe”, die unmerklich
aus Klebern, Lacken oder anderen Werkstoffen emittieren und nur zum Teil
gesetzlichen Einschrankungen unterliegen. Umso wichtiger ist es, diese zu
kennen und zu wissen, wie man mit ihnen umgeht. Zumal weitere Unter-
suchungen der Gefahrenstoffe voraussichtlich zu weiteren Einschrénkungen
fiihren werden. Im Folgenden werden zum Verstandnis die Schadstoffe be-
schrieben, die im Mdbelbau relevant sind. Fiir ZEITRAUM ist es von groRer
Bedeutung, durch eine entsprechende Materialauswahl diese Schadstoffe

zu vermeiden.

Formaldehyd

Formaldehyd ist ein farbloses Gas und gehort zu den typischen VOCs. Es
handelt sich um eine sehr reaktionsfahige Verbindung aus Kohlen-, Sauer-,
und Wasserstoff. Sie riecht stechend und fiihrt bei Kontakt zu Augenreizun-
gen, Kopfschmerzen und Atembeschwerden. Im Mébelbau kennt man diesen
Stoff insbesondere als Bindemittel in Holzwerkstoffen. In Deutschland wird
der Formaldehydgehalt in Holzwerkstoffen durch die ,Formaldehyd-Richtli-
nie” (DIBt-Richtlinie 100) und die Chemikalien Verbotsverordnung (ChemVer-
botsV) von 1996 begrenzt. In Aufenthaltsbereichen liegt der Richtwert bei

0,1 ppm (entspricht 120 pg/m3).

A



3.1.1 WAS STECKT EIGENTLICH
ALLES IN EINEM MORPH STUHL?

@ Massivholz

@ Holzwerkstoffe
59% Bezugsstoffe
oder Leder

@ Polsterschaum

Andere Materialien

—
=)
=

® Stahl

(0.} Baumwolle
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Transparenz im Detail Materialien und Materialverbréduche

3.1.2 MATERIALVERBRAUCHE

2017 BIS 2020

Das Diagramm zeigt unsere Materialverbrauche von 2017 bis 2020. Schén
zu sehen ist, dass Holz das von uns mit Abstand am meisten verwendete
Material ist. Die Tabelle beruht auf den Materialgewichten der verkauften
Mabel. Trotz der vergleichsweise hohen Dichte von beispielsweise Stahl ist

der Unterschied zum Holzverbrauch extrem hoch.

——— Massivholzin t

Holzwerkstoffe in t

Polsterschaum in t

Stahlint

~~—~ Aluminiumint

occocoo Bezugsstoffe in t (600 g/1fm)

Leder in t (700 g/ m?)

160t

2017 2018
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Holz bietet die Mdglichkeit Lebensrdume zukunftsféhig zu gestalten. Kaum
ein anderer Rohstoff ist so nachhaltig und zudem global verfiighar. Sein
mikroskopischer Aufbau aus Zellulose, Hemicellulose und Lignin macht es zu
einem natirlichen Verbundmaterial mit auBergewdhnlichen Eigenschaften.
Es hat vergleichsweise hohe Festigkeitseigenschaften, bei sehr geringem
Gewicht und lasst sich gut bearbeiten. Zudem spielt Holz im Klimaschutz mit
seiner positiven Energie- und Kohlenstoffbilanz und seinem stofflichen so-
wie energetischen Recyclingpotenzials eine entscheidende Rolle.

Holz verbindet Nachhaltigkeit und Asthetik und gilt nicht zuletzt deshalb als
.Rohstoff der Zukunft".”2

160 t

Kohlenstoffspeicher Holzprodukte
und Substitutionseffekte.

In: Aktiver Klimaschutz und Anpassung an Klimawandel.
Beitrdge der Agrar- und Forstwirtschaft.

Braunschweig: Tagungshand, Seiten 22-24
XA PN A Holzatlas (6) Leipzig:

Carl Hanser Verlag, Seite 5

Massivholzint

145t

2017
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I TYATREDIT A Holzlexikon, Formsperrholz (4)
Hamburg: Nikol Verlag, Seite 405-406
24 MATERIAL ARCHIV 2020: IV SENEN

< materialarchiv.ch/de/ma:material_657>

Abruf, am 28.11.2020

3.1.4 HOLZWERKSTOFFE

Buchen-Formholz und Sperrholz

Formholz” oder auch ,Formsperrholz” ist ein zwei- oder dreidimensionales
Sperrholz, das bestehend aus mehreren Furnierschichten, unter Einwirkung
von Warme, Wasserdampf und Druck in eine Negativform gepresst wird.
Durch die meist schichtweise abwechselnde Richtung der Holzfasern ent-
steht ein sehr widerstandsfahiges Material, das sich ausgezeichnet fir die
Herstellung von Sitzschalen und anderen Formteilen im Mdbel- und Innen-
ausbau eignet. Dank der hohen Festigkeitseigenschaften, bei vergleichs-
weise geringem Gewicht, ist es sehr vielseitig anwendbar und wird sogar

im Flugzeugbau verwendet. 28

Formholzin t

1t

2017 2018 2019 2020
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Transparenz im Detail Materialien und Materialverbréduche

Sperrholzint

9t \

2017

MDF

Mitteldichte Faserplatten, kurz MDF, gehéren zu den Holzfaserwerkstoffen.
Sie bestehen aus etwa 3 bis 6 mm langen Fasern, die unter Zugabe von Bin-
demitteln und Einwirkung von hohem Druck und Warme zu Platten verpresst
werden. Dank des nahezu homogenen Gefiges und der sehr abriebfesten
Oberflache, eignet sich dieser Werkstoff ideal als Trager fir Beschichtungen
jeglicher Art und Idsst sich vielseitig bearbeiten. MDF wird vorwiegend im
Mabel- und Innenausbau verwendet und ist in unterschiedlichen Farben er-

haltlich &

2018

2019

2020

71



Bezugsstoffe in Ifm

#000 fm / e

2.000 Ifm

2017

Seit mehr als 75 Jahren entwickelt und fertigt Rohi ausschlieflich Woll-

stoffe von hochster Qualitat und achtet streng darauf, dass die Schafe, von
denen die Wolle stammt, artgerecht gehalten werden (z.B. kein ,Mulesing”,
keine Chemiebénder etc.). Designstudio, Verwaltung und Produktion liegen,

nur 15 Kilometer von ZEITRAUM entfernt, in Geretsried bei Miinchen.

Die verwendete Merinowolle bringt bereits von Natur aus bemerkenswerte
Eigenschaften mit sich, die fir ein Mobelbezugstoff unerlasslich sind: Sie
regeneriert sich selbst, knittert nicht und bewahrt iber Jahre hinweg ihr du-

RBeres Erscheinungsbild. Rohi verwendet garngefarbte Wolle, die ohne den

78

2018 2019 2020

Einsatz von Chemikalien, mehrfach gezwirnt wird. Das Unternehmen ver-
schreibt sich grundlegend dem Gedanken der Nachhaltigkeit und verarbeitet,
ahnlich wie Kvadrat, die , Stoff-Abfélle” zu neuen Produkten — denn die
Tochterfirma, ,13Rugs” fertigt seit dem Jahr 2015 aus den produktionsbe-

dingten Resten hochwertige Teppiche.

www.rohi.de



Transparenz im Detail

Kvadrat

Kvadrat ist ein Familienunternehmen in zweiter Generation, das 1968 in
Danemark gegriindet wurde. Die Kernkompetenz des Stoffherstellers liegt in
der qualitativ hochwertigen Verarbeitung von Textilien und textildhnlichen
Produkten fiir professionelle Auftrage von Architekten, Mobelherstellern
und privaten Kunden. Kvadrat lotet kontinuierlich die dsthetischen, techno-
logischen und kiinstlerischen Grenzen von Textilien aus und z&hlt heute
weltweit als Marktfthrer in diesem Bereich. Doch nicht nur die Qualitat der
Stoffe spricht fiir sich, das Unternehmen ist sehr innovativ und arbeitet
stets mit hochsten ¢kologischen Anspriichen an ihren Produkten. Nicht
zuletzt aus diesem Grund wurden sie mit der EU Umweltblume ausgezeich-
net. Fiir diese Auszeichnung werden alle Prozesse ,von der Wiege bis zum
Grabe” Uberpriift, dies umfasst die Herkunft der Baumwolle sowie die Pro-

duktion, bis zur Fertigware und den qualitativen Eigenschaften.

Doch das Unternehmen geht noch weiter und arbeitet an verschiedenen
Kreislaufkonzepten. Es fiihlt sich den Losungen der globalen Umweltprob-
leme verpflichtet und tibernimmt als Marktftihrer Verantwortung. So werden
in der Tochterfirma ,really.”, die in der Produktion anfallenden Stoffreste zu
hochwertigen Plattenmaterialien verarbeitet. Das Abfallaufkommen wird

reduziert und ein neuer Lebenszyklus entsteht.

Materialien und Materialverbréduche

Dartiber hinaus besteht die Stoffgruppe Revive zu 100 % aus recyceltem

Polyestergarn. Auch die Kinnasand Kollektion von Kvadrat ist mit ihrer
.Manotype“-Serie ein tolles Beispiel fir die zukunftsfahige Ausrichtung des
Unternehmens. Die Schonheit dieser Kollektion zeigt sich in der puren Ma-
terialitat. Fir die Stoffe werden neben Wolle, Lyocell oder Hanf auch recy-
celtes Polyester verwendet. Wie der Name schon erahnen lasst, werden die
Rohstoffe fir die Serie ,Monotype” immer in reiner Form verarbeitet. Das

ermdglicht ein sortenreines Recycling nach der Nutzung dieser Stoffe.

www.kvadrat.de
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3.1.6 LEDER

Leder ist ein geschmeidiges, haltbares und dazu reiRfestes Material, das
vielseitig eingesetzt werden kann. Durch seine besondere Oberflachen-
struktur ist es weitgehend wasserundurchldssig und dennoch atmungsaktiv.
Um die tierischen Haute zu stabilisieren und daraus Leder herzustellen ist
ein ,Gerbprozess” notwendig, dieser kann mithilfe von Chemikalien oder
natrlichen Stoffen bewirkt werden. Ein GroRteil der Chemikalien, wie bei-
spielsweise die, die bei der Chromgerbung zum Einsatz kommen, stellen
jedoch bei unsachgemaler Entsorgung eine Gefdhrdung fir die Umwelt dar.
Aus diesem Grund finden auch natirliche Gerbstoffe in der Lederherstellung

immer haufiger Verwendung.

Leder in gm
2.800 gm
- —
1.400 qm ——
2017 2018 2019 2020

80



Transparenz im Detail

Das schwedische Unternehmen Elmo achtet in allen Herstellungsstufen
der Produktion auf 6kologische Grundsétze. Von der Haltung der Tiere,
dem Transport, dem reduzierten Wasser- und Energieverbrauch, bis hin zur
chromfreien Gerbung werden viele Produktionsschritte, vor diesem Hinter-
grund optimiert. Produktionsreste werden nahegelegenen Farmern als
Diinger zur Verfligung gestellt oder an Energieproduzenten geliefert. Haute
mit sichtbaren Insektenstichen und/oder kleinen vernarbten Wunden unter-
streichen den natiirlich, wilden Charakter des Leders und werden nicht,

so wie es bei vielen anderen Herstellern der Fall ist, entsorgt. ZEITRAUM
verwendet Elmo-Leder fiir Stiihle, Sessel und Polsterelemente. Als nicht-
tierische Alternative bieten wir unseren Kunden synthetisches Leder oder

eine breite Auswahl an nicht-tierischen Bezugsstoffen an.

www.elmoleather.com

Materialien und Materialverbréduche

Das naturbelassene Anilinleder von Leder Reinhardt, das ZEITRAUM fiir
Stiihle, Sessel und Polsterelemente verwendet, hat sichtbare Lebensspuren.
Das Narbenbild der Haute ist auch nach der Behandlung mit wasserldslichen
Farbstoffen vollstandig und deutlich sichtbar. Auf dem Leder befinden sich
keine Farbpigmente, deshalb sind alle nattirlichen Schwankungen in Struk-
tur und Farbe zu sehen. Wie alle Produkte von Leder Reinhardt, wird das
Anilinleder ohne Einsatz von AZ0-Farbstoffen gemal der Verbotsordnung

hergestellt.

www.leder-reinhardt.de

Seit einiger Zeit arbeitet das Unternehmen mit einem natiirlichen Gerbpro-
zess. Hierbei werden lediglich Gerbstoffe verwendet, die aus Olivenblattern
gewonnen werden. Mithilfe dieser Extrakte kdnnen nachhaltige, 6kologi-
sche Leder im industriellen Mal hergestellt werden, die in ihren Eigenschaf-

ten den chemisch gegerbten Ledern in nichts nachstehen.

www.oleaftan.de
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Die Holzoberfléchen der ZEITRAUM Méhbel sind fast ausschlieRlich mit Olen
und Wachsen geschiitzt. Sie sind fir Menschen, Tiere und Pflanzen unbe-
denklich, biozidfrei und werden ohne den Einsatz von Paraffinen, Kunsthar-
zen, Konservierungsstoffen und kiinstlichen Wachsen hergestellt. Nachdem
die Ole vollstandig ausgehartet sind emittieren keinerlei fliichtige Bestand-

teile mehr in die Umgebung.

Das Holz kann, anders als bei lackierten Oberflachen ,atmen” — das bedeutet,

dass es nach der Oberflachenbehandlung weiterhin in der Lage ist Feuchtig-

keit aufzunehmen und abzugeben. AuBerdem kann eine geélte Oberflache

mit sehr einfachen MaBnahmen ausgebessert und/oder restauriert werden.

Die offenporige Oberfléche, die im Zusammenspiel mit der natirlichen At-
mungsfahigkeit des Massivholzes fiir ein ausgewogenes Raumklima sorgt,
verhindert aulerdem statische Aufladung und zieht deshalb keinen Staub

an, was speziell fiir Allergiker von groer Bedeutung ist.

www.hiofa.de

www.osmo.de
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GISCODE BSL10
<https://www.wingisonline.de/showinfodoc.aspx?gis-
baunr=4/00000051007/000000&docid=1131&codeid=20>
Abrufam 12.12.2020

26 LOHMANN, U. (2010) - EPAISChY

Das Standardwerk
fiir Holz- und Forstwirtschaft. (4) Hamburg: Nikol-Verlag

Die von ZEITRAUM verwendeten Lacke sind ein hochbestéandige 2-Kompo-
nenten Polyurethan (PUR) Lacke mit sehr guten Festigkeitseigenschaften.
Polyurethanlacke haben hohe Losemittelgehalte und sind nicht zuletzt des-
halb als 6kologisch bedenklich einzustufen, aufgrund ihrer herausragenden
Verarbeitungs- und Festigkeitseigenschaften im Objektbereich sehr oft ge-
fordert. Neben eine hohen Abriebsfestigkeit, weisen sie eine herausragende
Bestandigkeit gegen Wasser, Ole und Chemikalien auf und sind extrem

pflegeleicht.

Zurzeit gibt es leider fir ZEITRAUM keine 6kologisch sinnvolle Alternative
mit gleichen Eigenschaften. Zwar besteht, nachdem die Losemittel nach we-
nigen Wochen restlos entwichen sind, keine Gesundheits- bzw. Umweltge-
fahrdung mehr. Dennoch sind nicht nur der hohe Lésemittelgehalt von etwa
72,69 % sondern auch die Belastung durch Isocyanate bei der Verarbeitung

bedenklich. Darum suchen wir zurzeit intensiv nach Alternativprodukten.

Nach GISBAU ist der von ZEITRAUM verwendete Lack dem GISCODE BSL 40
zuzuordnen. Diese Beschichtungssysteme sind stark I6semittelhaltig aber
aromatenfrei. ,GISBAU ist ein Gefahr- Informationssystem der Berufsgenos-
senschaft der Bauwirtschaft und beurteilt Produkte nach ihren gefahrauslé-
senden Inhaltsstoffen in den Beschichtungen”. www.adler-lacke.de
Der Hersteller des Lackes ist nach ISO 9001 (Qualitatsmanagement), ISO
14001 (Umweltmanagement) und ISO 500007 (Energiemanagement) zerti-
fiziert und forscht derzeit intensiv nach dkologischeren Beschichtungs-
systemen, die dem Cradle-to-Cradle Prinzip entsprechen.Z2 Hoffnungsvoll

schauen wir dieser Entwicklung entgegen.



Transparenz im Detail

Beizen

Als ,Beizen” bezeichnet man in der Holzverarbeitung eine besondere Ober-
fldchenbehandlung, mit dem Ziel den Farbton des Holzes zu verdndern.

Dabei betont oder egalisiert die Beize die natiirliche Maserung des Holzes.
Generell wird unterschieden zwischen der chemischen Beize und der physi-

schen Farbstoffbeize.

ZEITRAUM verwendet eine sogenannte HYBRID Farbstoffbeize. Bei diesen
Beizen sind Farbpigmente in Wasser gel6st. Bei der Verarbeitung dieser Be-
schichtungssysteme dringen zunéchst die Farbpigmente mithilfe von Wasser
1-2 mm tief in die ,Poren” des Holzes. Anschlie@end verdunstet das Wasser.
Die Pigmente jedoch bleiben in den Poren — Das Holz erscheint in einem
anderen Farbton. Durch das Einbringen der Farbpigmente wird eine , Tiefen-
farbung” erreicht. Dabei nimmt das hellere ,Friihholz” durch die grobere
Mikrostruktur mehr Farbe auf als das ,Spatholz”. So erscheint das Holz als
farbliches Negativ. Diese Art der Oberflachenbehandlung ist sehr bestandig

und die Gefahr von abplatzender Farbe besteht nicht. 2@

Materialien und Materialverbréduche

Eine aufwéndige Beiztechnik sorgt fiir eine semitransparente Farboptik und
|asst die natirliche Struktur und Tiefe des Holzes sichtbar. Die Oberflachen-
behandlung erfordert handwerkliches Fingerspitzengefiihl und kann daher
nicht automatisiert werden. Da die Mikrostruktur der Oberflache nicht glatt,
sondern strukturiert ist erscheint das gebeizte Holz, trotz einer haptisch

glatten Oberflache, natiirlich matt.

Die von ZEITRAUM verwendete Beize enthalt lediglich etwa 1% VOCs
(Fliichtige organische Verbindungen). Sie besteht hauptséchlich aus Wasser
und ist gegeniiber vielen Beschichtungssystemen eher als umweltfreundlich
zu bezeichnen. Zudem ist die Rezeptur frei von Holzschutzmitteln, giftigen
Schwermetallen und Formaldehyden, Phtalatweichmachern, CMR-Stoffen
und fliichtigen halogenorganischen Verbindungen. Gebeizte Qberflachen

mussen im Nachgang allerdings zum Schutz der Oberflache lackiert werden.

www.hesse-lignal.de
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3.1.8 LINOLEUM

Linoleum wurde 1860 vom englischen Chemiker Frederick Walton entwickelt.
Es ist ein kiinstlich hergestelltes Produkt aus nachwachsenden Rohstoffen.

Der Name des Materials setzt sich aus den lateinischen Begriffen /inum

,Lein" und ofeum ,01" zusammen. Neben Leindl, Korkmehl und Jutegewebe,

kommen Baumharze, Holzmehl, Kalksteinpulver und meist nattrliche minera-
lische Pigmente zum Einsatz. Es ist ein flexibles, widerstandsfahiges, repa-

rierbares und allergikerfreundliches Material 21

Forbo Flooring GmbH, der Hersteller des bei ZEITRAUM verwendeten Lino-
leums nimmt den verantwortungsbewussten Umgang mit Ressourcen als
ein Grundwert des Unternehmens an. Forbo engagiert sich fiir den Um-

weltschutz und investiert kontinuierlich in eine nachhaltige Zukunft. Das
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ANTIIN W MTEWINEA Baustoff Atlas, Linoleum (1)

Basel: Birkhauser Verlag, Seite 180

Unternehmen setzt hdchste Standards in Bezug auf 6kologische Aspekte
und legt sehr viel Wert auf Gesundheit, Sicherheit und Qualitat. Seit 2021
haben sie zur nachhaltigen Entwicklung des Unternehmens das ,Nachhaltig-
keit Programm 2025 ins Leben gerufen — darin sind Ziele in den Bereichen
Kreislaufwirtschaft, Engagement und Wohlbefinden verankert. Zudem ist
das Unternehmen mit dem ,Priifsiegel fir Gesicherte Nachhaltigkeit” des
Deutschen Instituts fir Nachhaltigkeit und Okonomie zertifiziert. Der Leit-
gedanke der Zertifizierung ist das Zusammenspiel von Okologie, Okonomie

und sozialer Verantwortung im Unternehmen.

www.forbo.com

Organische Fiillstoffe

Leinol

Anorganische Fiillstoffe

8% Naturharze
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3.1.9 POLYURETHAN SCHAUM

Polyurethan ist in fast allen Bereichen unseres Lebens zu finden. Aus Poly-
urethan werden zum Beispiel Autositze, Armaturenbretter, Schuhsohlen oder
Skier hergestellt. ZEITRAUM verwendet ein HFECKW- und FCKW-freies MDI
Polyurethan-System als Polstermaterial. MDI-Systeme sind im Gegensatz

zu TDI-Systemen bei der Herstellung nicht gesundheitsschadlich. Bei der
Zusammensetzung legt das Unternehmen sehr viel Wert darauf, dass mit so

wenign Additiven wie mdglich gearbeitet wird.

Die, fur die Modelle MORPH LOUNGE, ZENSO LOUNGE, NONOTO LOUNGE,
FRIDAY, MORPH POUF und anderen Polstermdbeln, verwendeten Schaum-
stoffe entsprechen der deutschen Brandschutz-Norm und sind mit diversen
Umweltzertifikaten, wie beispielsweise dem OEKO-TEX Standard 100 aus-

gezeichnet.

www.hs-schaumstoff.com

Materialien und Materialverbréduche

OEKO-TEX Standard 100 ist ein weltweit anerkanntes, unabhangiges Priif-
und Zertifizierungssystem fiir textile Rohstoffe, Zwischen- und Endprodukte
aller Verarbeitungsstufen sowie flir verwendeter Zubehdrmaterialien. Die
Priifkriterien und Grenzwerte beziehen sich auf wichtige gesetzliche Regle-
mentierungen zu verbotenen AZQ-Farbstoffen, Formaldehyden, Nickel o0.a.
sowie der europdischen Chemikalienverordnung REACH und zahlreichen wei-

teren umweltrelevanten Substanzklassen.

Aufgrund der negativen dkologischen Eigenschaften von Polyurethanschaum
sind wir seit mehreren Jahren auf der Suche nach Alternativen mit vergleich-
baren Eigenschaften und reduzieren sukzessiv unseren Verbrauch von synthe-

tischen Polstermaterialien.

Polsterschaum in t

2017

2018 2019 2020
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3.1.10 METALLISCHE WERKSTOFFE

Stahl

Stahl z&hlt dank seiner vielseitigen Eigenschaften zu den meistgenutzten

Werkstoffen iiberhaupt. Das Material ist schmiedbar, hart, widerstandsfahig,

verfligt Uber eine enorm hohe Festigkeit und bietet zahlreiche Verarbeitungs-
moglichkeiten.Z Dariiber hinaus kann es ausgezeichnet recycelt werden —
der Anteil von Stahlschrott bei der deutschen Stahlerzeugung liegt bei knapp
45% B Bei ZEITRAUM wird Stahl vor allem fiir die Leuchtenserie NOON,
die Sttihle FORM, die Tische VERMU oder KONTRA und die OKITO-Serie ver-

wendet.

Da die Eisenerze fiir das Primérmaterial oft sehr lange Transportwege zurtick-
legen méchten wir, trotz der hohen Recyclingquoten in Deutschland, unseren
Stahlverbrauch reduzieren. Hochwertige Eisenerze, die in der Stahlindustrie
verwendet werden, kommen aus Gebieten wie Brasilien, Kanada, Australien,
Mauretanien oder Stidafrika.E¥ Mit reduzierten Designs, ressourceneffizi-
enteren Konstruktionen und dem Fokus auf unserem Lieblingsmaterial Holz

werden wir dieses Ziel erreichen.

Stahlint

/

22,5t

~_

2017
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AT WY Handbuch fiir Technisches
Produktdesign, Eisenwerkstoffe — Stahl (2) Berlin:
Springer Verlag, Seite 41ff

RSV NTRA R PITEAEngagement fiir Stahl 2009 (1)
Diisseldorf: Seite 9

30 DIERKE, 2021: Deutschland — BEINOIEIEN LG
<https://diercke.westermann.de/content/deutschland-
rohstoffabh%C3%A4ngigkeit-100750-184-2-0>
Abruf, am 10.03.2021
ST W WERTNPR Handbuch fiir Technisches

Produktdesign, Aluminiumlegierungen (2) Berlin: Sprin-

ger Verlag,
Seite 47ff
Aluminium ist nach Stahl, der am zweithaufigsten verwendete metallische Trotz der hervorragenden Eigenschaften von Aluminium méchten wir durch
Werkstoff. Da die aufwendige Gewinnung des Primarrohstoffes sehr ener- Alternativprodukte unseren Aluminiumverbrauch in den kommenden Jahren
gieintensiv ist, wird Aluminium bereits in groRem Umfang recycelt. Dabei stark reduzieren.
kdnnen, abhéangig von der Strombereitstellung, bis zu 90 % der Primarenergie
eingespart werden. Durch seine vielseitigen Eigenschaften bei vergleichs-
weise sehr geringem Gewicht findet Aluminium in unterschiedlichsten Be-
reichen Anwendung.E!
= Aluminium in kg
600 kg
300 kg
2017 2018 2019 2020
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3.1.11 DAUNEN

Daunen werden als Fiillung in Bettwaren, Schlafsdcken und Kleidung ver-
wendet und erhalten wegen des geringen Gewichts und den hervorragenden
isolierenden Eigenschaften auch in der Outdoor- und Bettwaren-Branche
groRen Zuspruch. Doch die Gewinnung der weichen Federn geht oft mit
firchterlicher Tierqualerei einher. Beim sogenannten ,Lebendrupf” werden
die Daunen dem lebenden Tier herausgerissen. Diese qualvolle Vorgehens-
weise wird wahrend eines Tierlebens mehrmals wiederholt und erhéht
somit den Profit der Ziichter. Trotzdem ,Lebendrupf” in der EU eigentlich
verboten ist, kannten in den letzten Jahren immer wieder Félle nachgewiesen
werden. Hinzu kommt, dass die meisten Hersteller nicht wissen, woher die
verwendeten Daunen genau stammen. Laut Stiftung Warentest konnte,
einer Umfrage aus dem Jahr 2013 zufolge, keines der befragten Betriebe
genaue Angaben iber die Herkunft ihrer Daunen geben und damit Lebend-
rupf ausschlieen. Dartiber hinaus wird derzeit der GroRteil der Daunen aus
China und Osteuropa bezogen. Da in diesen Regionen der Lebendrupf weit
verbreitet ist, ist das einhergehende Tierleid nicht auszuschlieRen. Tier-

schiitzer vermuten Marktanteile von weit iiber 5 %.E2

88

Welche Daunen kann man kaufen?
<https://utopia.de/ratgeber/daunen/>
Abruf, am 15.01.2021

ZEITRAUM ist sich seiner Verantwortung bewusst und bezieht Entendaunen
aus Frankreich, die ausschlie8lich aus ,Schlachtrupf” als Nebenerzeugnis
der Fleischindustrie stammen. Diese werden in Deutschland weiterverarbei-
tet, erftllen die hohen Anforderungen des ,STANDARD 100" von OEKO-
TEX® und sind unter anderem mit dem ,RESPONSIBLE DOWN STANDARD"-
Zertifikat ausgezeichnet. Trotzdem verzichten wir aus ethischen Griinden
zunehmend auf die Verwendung von Daunen. Alternativ dazu verwenden wir

bereits ,Polyestersticks”. Aus ¢kologischen Griinden ist zudem die Verwen-

dung von Recycling-Daunen in Planung.




Transparenz im Detail

Die von ZEITRAUM verwendete Textilbespannung der Lampenfamilie NOON
besteht zu 75 % aus Viskose und 25 % Polyamid. Die verwendeten Viskose-
fasern werden aus natirlicher Zellulose hergestellt und mit Polyamidfasern
zu einem Stoff verarbeitet. AnschlieBend wird die Innenseite des Stoffes

mit Naturpapieren beschichtet.

Der Name Keramik leitet sich von dem altgriechischen Begriff keramos

(= gebrannte Erde) ab. Es ist ein kiinstlicher Werkstoff der aus natiirlichen
Rohstoffen, wie Lehmen, Tonen, mineralischen und/oder organischen Zu-
sdtzen hergestellt wird. Dazu werden die Inhaltsstoffe zunachst zerkleinert,
vermischt, befeuchtet und in eine beliebige Form gebracht, um anschlieend
getrocknet und gebrannt zu werden. B8 ZEITRAUM verwendet Keramik fiir
die Schalen der Beistellmgbel-Serie APU.

Materialien und Materialverbrduche

ST W RPN B austoff Atlas, Keramische

Baustoffe (1) Basel: Birkhauser Verlag, Seite 48ff

Formvlies ist ein zu 100 % recycelbares Material der Fritz Becker GmbH &
Co. KG. Es zeichnet sich durch seine vielféltige Formbarkeit, hervorragende
Dimensionsstabilitat und hohe Schlagzahigkeit aus. Es bietet neue Gestal-
tungsmdglichkeiten im Bereich des Mébelbaus und bildet eine ansprechende
Alternative zu anderen Materialien. Formvlies besticht durch seine ange-

nehme Haptik und die warme Oberfldche.

Das Vlies ist aber nicht nur recyclingféhig, sondern wird in der grauen Aus-
fihrung, die bei ZEITRAUM ausschlieRlich verwendet wird, zu 60 % aus
Sekundéarmaterial hergestellt. Formvlies ist lebensmittelecht und besteht
aus Polyesterfasern, die ohne zusétzliche Additive bei hoher Temperatur
gepresst werden und so eine stabile Struktur bilden. Neben dem OEKO-TEX
Standard 100-Zertifikat tragt das Formvlies das LGA TUV-Siegel und ent-
spricht damit héchsten Anforderungen beziiglich Schadstoffemissionen und
der Vermeidung von gesetzlich verbotenen Substanzen. ZEITRAUM verwen-

det Formvlies als Kabelwanne im Birotisch-System RAIL.

www.becker-brakel.de
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AgriPlast ist ein sogenannter ,Biokunststoff” der Biowert AG aus dem
Odenwald in Hessen. Es ist ein Verbundstoff aus Grasfasern und Kunst-
stoffen, wobei die Zellulose, die aus dem regional erzeugten Wiesengras
gewonnen wird, ein Gewichtsanteil von bis zu 75 % ausmachen kann. Sie
wird in eine Matrix aus PP, PE, PCL, recycelten oder biologisch abbaubaren
Kunststoffen eingebettet und kann in fast allen Verfahrenstechniken indus-
triell verarbeitet werden. Eine Okobilanz der Schweizer Firma ESU-Services
ergab, dass die Umweltwirkungen des ,Okokunststoffes” um 75 % niedriger
sind, als die eines konventionellen Kunststoffes. Grund dafiir ist die Kombi-
nation aus Bio-Raffinerie und Biogasanlage. Strom und Warme fiir den Her-
stellungsprozess werden durch die hauseigene Biogasanlage selbst erzeugt.
Der notige Rohstoff Gras wird dabei von umliegenden Agrarbetrieben ge-

liefert. Als Gegenzug bekommen diese dann ,Grasdiinger”, der als Reststoff

Grundlegend fiir nachhaltigen Mdbelbau sind die, fiir die Wertschépfung
notwendigen Materialien und Prozesse. Mithilfe von Zertifizierungen kann
neben der ¢kologischen, auch die soziale Nachhaltigkeit fiir Produkte und
Prozesse nachgewiesen werden. Die Siegel garantieren verschiedenste
Qualitaten und machen es fiir uns und schlieBlich auch fiir unsere Kunden
leichter sich in dem Uberfluss an Angeboten zu orientieren. Im Bereich der

Mabelfertigung geht das hergestellte Produkt direkt zum Endverbraucher.
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bei der Herstellung der Fasern entsteht. So ergibt sich ein geschlossener

und umweltfreundlicher Wirtschafts-Stoffkreislauf. Auch der fertige Roh-
stoff ist in einem technischen Kreislauf wiederverwertbar. Dariiberhinaus
kann AgriPlastBW beliebig eingefarbt werden und hat durch seine beson-

dere Faserstruktur sehr gute physikalische Eigenschaften.

Die wirtschaftlichen, technischen und besonders die ¢kologischen Vorziige
des patentierten Verfahrens sind tiberzeugend. Die Okobilanz spricht fiir sich
und das Produkt kann regional bezogen werden. Aus diesen zahlreichen
Griinden heraus, wird das Material auch bei ZEITRAUM als Alternative zu
Kleinteilen, wie z.B Stapelpuffer aus Polyamid, fiir den Stuhl OKITO PLY ver-
wendet. Unser Ziel ist es, die Okobilanz der Mébel weiter zu optimieren und

umweltfreundlichere Ldsungen voranzutreiben.

Deshalb ist es uns so wichtig, dass wir im spezifischen ,Furniture Footprint”
alle Zertifikate und Umweltbewertungen offenlegen, um so die Entschei-

dungsfindung unserer Kunden zu erleichtern.

Im Folgenden werden die Produkt- und Herstellerzertifikate tibersichtlich
dargestellt. Die Zuordnung und Erkldrung der Zertifikate wird in der darauf-

folgenden Tabelle vorgenommen.



Transparenz im Detail

Die Grundlage eines nachhaltigen Designs
liegtauch in der geeigneten Auswahl der
verwendeten Werkstoffe und Prozesse.
Zertifizierungen konnen dabei helfen,
gleichbleibende und definierte Qualitat zu
bewahren. Bei ZEITRAUM dienen sie als
Entscheidungshilfe fiir die Bestimmung

neuer Materialien und Kooperationspartner.

Die Tabelle zeigt die wichtigsten Zertifikate
unserer Hersteller und/oder Materialien.
Eine Beschreibung aller Zertifikate finden

Sie unter www.zeitraum-moebel.de

Materialien und Materialverbriuche

MATERIAL Zertifikate der Hersteller und Lieferanten
Européisches Massivholz \
Esche, Eiche, Europ. Nusshaum FSC
Amerikanisches Massivholz EveTrgreeen NHLA
Nussbaum, Kirschbaum > AHEC It
Holzwerkstoffe @ REACH
Ole
Lack & Beize
Klebstoffe/Leime
. Nordic
Linoleum von Forbo Swan DGNB

Keramik
Energi
Stoffe von Kvadrat % REACH ok
Stoffe von Rohi
Leder von Elmo
Cradle LGA
. FCKW
Leder von Reinhardt to Erei schadstoff-
Cradle gepriift
PUR Schaum % REACH Ha2sh
Viies % REACH
Daune in Bearbeitung
S LGA eco
Matratzen QUL schadstoff- | Gt
FSC gepriift
N
Lattenrost Q‘/ REACH
PEFC’
REACH

Lampenschirmbespannung

Kabelfassung & Stecker

C€

F &)
7

Stahlgestelle

EN

GSISLV

Beschlage von Blum

Formvlies

LGA
schadstoff-
gepriift

Karton-Verpackung

Polyesterfasersticks
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Blauer Engel: Der Blaue Engel garantiert die Einhaltung héchster Anspriiche an Umwelt-, Gesundheits-
und Gebrauchseigenschaften. Hierbei wird der gesamte Lebensweg des Produkts betrachtet. Der Blaue
Engel fir emissionsarme, umweltfreundliche Polstermdbel nach RAL UZ 117 signalisiert, dass die Pro-

dukte dber ihren Lebensweg, bis hin zur Verwertung und Entsorgung geringe Umwelt- und Gesundheits-

belastungen verursachen.

CATAS: Mit der CATAS-Kennzeichnung versichert das herstellende Unternehmen, der Vertriebshandler
oder der EU Bevollméchtigte, dass das Produkt einem Stabilitdtstest unterzogen wurde und bestanden
hat. Es handelt sich somit um ein Giitesiegel, das eine nachhaltig stabile, materialgerechte Konstruktion

des Produktes kennzeichnet.

C€

CE: Mit der CE-Kennzeichnung stellt das herstellende Unternehmen, der Vertriebshéndler oder der EU-
Bevollmachtigte gemald EU-Verordnung 765/2008 sicher, dass das Produkt den geltenden Anforderungen

entspricht.

eco INSTITUTE: Mit diesem Siegel zertifiziert das eco-INSTITUT GmbH selbststandig emissionsarme
Farben und Lacke. Die Unabhangigkeit der Bewertung und die Integritét der Testaktivitdten sind durch

die Akkreditierungen nach ISQ / [EC 17025 gewaéhrleistet.

Emissions Dans L'Air Intérieur: Das franzisische VOC-Label ist seit dem 1. Januar 2012 fiir Produkte,

die auf den franzésischen Markt kommen verpflichtend und klassifiziert sie nach Emissionsklassen von

o A+ bis C. Die Grundlagen der Priifung entsprechen der ISO 16000. Die ISO 16000 ist Basis der Methodik
lﬂ-'j fir den Ausschuss zur gesundheitlichen Bewertung von Bauprodukten (AgBB) und dem Deutschen Insti-
tut ftir Bautechnik (DIBt).
EU Ecolabel: Das EU-Ecolabel ist eine Zertifizierung fir umweltfreundliche Produkte und Dienstleis-
{”*} tungen. Es zielt darauf ab, die globale Umweltverschmutzung zu verringern und ist in allen Mitglied-
\\**:*- staaten der Europdischen Union sowie in Norwegen, Liechtenstein und Island ein anerkanntes EU-

Umweltzeichen.

European Timber Regulation (EUTR): Die europaische Holzverordnung (,EU-Timber Regulation”)
verpflichtet zertifizierte Unternehmen, die erstmals mit Holz und Holzprodukten im Binnenmarkt han-
deln, nachzuweisen, dass diese aus legalem Einschlag stammen. Die Marktteilnehmer unterliegen
einer Sorgfaltspflicht. Sie miissen die Riickverfolgbarkeit der Erzeugnisse gewahrleisten und Informa-

tionen beziiglich der Abnehmer und Lieferanten dokumentieren.
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Transparenz im Detail

Materialien und Materialverbrduche

FCKW frei: Fluorchlorkohlenwasserstoffe FCK\W sind eine chemische Gruppe niedermolekularer orga-
nischer Verbindungen. Sie kénnen als Treibmittel, Ktihimittel oder Lésungsmittel verwendet werden.
Heute sind sie in vielen Anwendungsbereichen verboten, da sie malRgeblich fiir den Abbau der Ozon-
schicht verantwaortlich sind. Das bedeutet, dass ihr Treibhauspotenzial im Vergleich zu vielen anderen

Chemikalien signifikant ist.

VA

FSC

FSC: Der Forest Stewardship Council (FSC) wurde 1993 gegriindet, ein Jahr nach der Konferenz ,Um-
welt und Entwicklung” in Rio de Janeiro. Der FSC wird von Umwelt- und Naturschutzorganisationen
(WWEF, NABU etc.), sozialen Qrganisationen (IG BAU, IG Metall etc.) und zahlreichen privaten Unterneh-
men unterstiitzt. Es ist ein Siegel fiir eine verantwortungsvolle und nachhaltige Waldbewirtschaftung
und definiert Kriterien und Prinzipien neben Holz auch fiir viele andere Waldprodukte, wie Harz, Reisig,

Beeren und Pilze.

Gepriifte Sicherheit (GS-Zeichen): Mit diesem Siegel werden Produkte gekennzeichnet, die allen
Anforderungen des Produktsicherheitsgesetzes (ProdSG) entsprechen. Die Anforderungen sind mit der
DIN-Norm sowie den Europaischen Normen vereinbar und schiitzen den Benutzer bei bestimmungs-
gemaler und vorhersehbarer Verwendung vor ,Schéden an Leib und Leben”. Das Siegel wurde 1977

eingefihrt.

GREENGUARD Certification: Das GREENGUARD-Zertifikat ist ein Umweltsiegel der Umweltorgani-
sation UL Environment fiir Produkte verschiedenster Art. Es gewahrleistet, dass die zertifizierten
Produkte strenge Anforderungen fiir die Emission fliichtiger organischer Verbindungen (VOCs) in die

Raumluft erftillen.

GSI SLV Certified welding company: Es ist ein Siegel der Gesellschaft fiir Schweiitechnik Interna-
tional GmbH (GSI). SchweiBbetriebe, die dieses Siegel tragen, haben ein giiltiges Schweilzulassungs-
zertifikat, eine Auszeichnung, ein Zertifikat oder ein anderes Qualitatsversprechen, das von GSI ausge-

stellt wurde. Nur dann diirfen sie das Giitesiegel , Certified Welding Company” tragen.

Indoor Air Comfort Gold: Dieses Eurofins-Zertifikat umfasst die hochsten Standards jedes europai-
schen Bewertungssystems und Qualitatslabels fiir emissionsarme Produkte in einem Qualitétssiegel.
Produkte, die dieses Zertifikat erhalten, unterliegen standiger Uberpriifung und gelten als besonders

emissionsarm. Sie erfiillen alle Anforderungen beziiglich internationaler Richtlinien und Grenzwerte.
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IS0 14001: Die weltweit anerkannte internationale Zertifizierung ISO 14001 definiert Anforderungen
an ein Umweltmanagementsystem fiir Produkte und Dienstleistungen. Die zugehérige Normenfamilie
legt Kriterien zur Okobilanzierung (Life Cycle Assessment, LCA), zu Umweltindikatoren und Umweltleis-

tungsbewertung fest.

IS0 22000: Die internationale Norm ISO 22000 trat am 30. September 2005 in Kraft und legt Anforde-
rungen an die Lebensmittelsicherheit fest. Es gilt als der weltweite Standard fiir Managementsysteme

in diesem Bereich.

IS0 500001: IS0 500001 ist ein weltweiter Standard und definiert Anforderungen fiir ein effektives
Energiemanagement. Wesentliche Ziele der Norm sind Energieeffizienz, Reduzierung der COz Emissio-

nen sowie andere Umweltauswirkungen, die von Energieverbrduchen ausgehen.

IS0 9001: Die internationale Zertifizierung nach ISO 9001 definiert branchenneutral und grenziibergrei-
fend einen weltweit anerkannten Standard fiir die Anforderungen eines effektiven Qualitdtsmanage-

ments in Unternehmen.

natureplus: Das Zertifikat wird von der ,Internationalen Vereinigung fiir nachhaltiges Bauen und
Wohnen” verliehen. Es bietet den Verbrauchern eine sichere Orientierung auf nachhaltige, 6kologisch
unbedenkliche und umweltfreundliche Produkte. Es bestétigt die Einhaltung hoher Qualitatsstandards

in allen Umweltaspekten.

NHLA: Die NHLA (National Hardwood Lumber Association) hat ein Sustainability Verification Certifi-
cate entwickelt, welches sich, ahnlich dem FSC-Zertifikat gezielt auf Umweltthemen bezieht und An-

forderungen zur nachhaltigen Forstwirtschaft stellt.

OEKO-TEX 100: OEKO-Tex 100 ist ein weltweit anerkanntes, unabhéngiges Priif- und Zertifizierungs-
system fiir textile Rohstoffe, Zwischen- und Endprodukte aller Verarbeitungsstufen sowie fiir verwen-
deter Zubehdérmaterialien. Die Priifkriterien und Grenzwerte beziehen sich auf wichtige gesetzliche
Reglementierungen zu verbotenen Azofarbstoffen, Formaldehyden, Nickel usw. sowie der européischen

Chemikalienverordnung REACH und zahlreichen weiteren umweltrelevanten Substanzklassen.

PEFC: Das Program for Endorsement of Forest Certification Schemes (PEFC) geht auf eine Initiative des
Europdischen Waldbesitzerverbandes zurtick. Es wurde 1999 zum Schutz der européischen Walder in Hel-
sinki gegriindet und umfasst rund 69% der zertifizierten Waldflache in Deutschland. Es ist ein unabhéngiges

Umweltsiegel und legt umfassende Anforderungen fiir eine nachhaltige Waldbewirtschaftung fest.

94



Transparenz im Detail

Materialien und Materialverbrduche

QUALITATSVIRILAND
LMWL TVERTRAGLICHE
LATENMATRATZEN BV,

Qualitatsverband Umweltvertragliche Latexmatratzen e.V.: Die QUL-Priifung steht fiir schad-
stofffreie Naturlatexprodukte von hochster Qualitat. Ausgezeichnete Matratzen entsprechen strengs-
ten Anforderungen bezliglich Schadstoffemissionen und chemischen Bestandteilen — die Priifungen
stellen sicher, dass die Produkte von Mitgliedsunternehmen keine kritischen Inhaltsstoffe, wie bei-
spielsweise Pestizide, gesundheitsschadliche Schwermetalle, PCPs oder andere VOCs in bedenklichen
Konzentrationen enthalten. Dariiberhinaus wird auch eine mechanische Priifung vollzogen. Die chemi-

sche Priifung fiir alle Naturprodukte erfolgt einmal jahrlich, die mechanische Priifung alle drei Jahre.

REACH: ,REACH" bezeichnet eine in den Mitgliedstaaten der EU unmittelbar geltende EG-Verordnung
mit der Bezeichnung ,Verordnung (EG) Nr. 1907/2006 des Européischen Parlaments und des Rates vom
18.12.2006 zur Registrierung, Bewertung, Zulassung und Beschrankung chemischer Stoffe ( REACH)

und zur Schaffung einer Europaischen Chemikalienagentur”.

Responsible Down Standard: Der ,Responsible Down Standard” (RDS) ist eine Zertifizierung der
Control Union Certifications Germany GmbH fiir Daunen- und Federprodukte. Die einhergehenden
Anforderungen umfassen die gesamte Wertschépfungskette. Die RDS-Zertifizierung garantiert den
Verzicht auf Zwangsernahrung sowie Lebendrupf und erméglicht eine liickenfreie Riickverfolgung der
Rohstoffe vom Erzeuger, bis hin zu den verarbeitenden Betrieben. Eine Kontrolle der zertifizierten

Betriebe erfolgt jéhrlich.

Schadstoffgepriift LGA: Das LGA-Priifzeichen ,Schadstoffgepriift” wird vom TUV Rheinland ausge-
stellt und stellt hohe Anforderungen an Emissionen von Schadstoffen. Zu den Kriterien gehéren unter
anderen Haltbarkeitspriifungen, begrenzte Emissionen von fliichtigen organischen Verbindungen (VOCs)

und Formaldehyden etc..

Schiffsausriistung 96/98/EG: Das Produkt, das mit diesem Siegel von einer benannten Priif- und
Zertifizierungsstelle zertifiziert worden ist, darf auf jedem Schiff (mit EU-Mitgliedsstaat Flagge) ohne

weitere Priifung verwendet werden.

TOV Siid (fiir Holzwerkstoffe von Becker): Fiir das Produkt ,Buchensperrholz* wurde im Rahmen
einer TUV-konformen Priifung die Brandkennzeichnung fiir lackierte und unlackierte Materialien festge-
legt. Die Ergebnisse des Tests entsprechen den Richtlinien. Der Feuerindex beschreibt die spezifische

Eigenschaft des Materials, wenn es unter Laborbedingungen Hitze und Flammen ausgesetzt wird.
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34 Bundesanstalt fiir Geowissenschaften

<https://www.bgr.bund.de/DE/Themen/Min_rohstoffe/
Downloads/rohsit-2016.pdf?__blob=publicationFile&v=4>
Abruf, 24.01.2021

3.3 ENTFERNUNGEN VON MATERIAL-
TRANSPORTEN BIS ZUM HERSTEL-
LUNGSORT IN ABHANGIGKEIT VON
DER VERFUGBARKEIT (EINSCHL.
TRANSPORTEN VON ROHSTOFFEN)

. Durchschnittliche Entfernung in km

Holz
Glas
Kunststoffe
Metalle
0 1.250 2.500 3.750 5.000
Insbesondere bei Metallen und Kunststoffen kommen die Rohstoffe meist wie Afrika oder dem Nahen Osten bezogen. B2 Somit fallen die Transport-
nicht aus Deutschland. Studien haben ergeben, dass der Eisenerzbedarf wege groR aus. Zumal auch soziale Faktoren beachtet werden miissen.

fiir die Roheisenerzeugung ausschlieRlich durch Importe gedeckt werden

kann. Und auch das fiir die Aluminiumproduktion notwendige Bauxit stammt  Trotzdem die Recyclingquoten fiir diese Materialien hierzulande sehr hoch

70 95,1 % aus Guinea. Im Bereich des Erdélimports verhélt es sich &hnlich. ausfallen, mochten wir aus den genannten Griinden energie- und transport-
Zwar bezieht Deutschland rund 62 % des Bedarfs aus Russland, Norwegen intensive Materialien in Zukunft noch stérker reduzieren und haben uns
und GroRbritannien, doch auch hier wird der restliche Bedarf aus Gebieten dafiir folgende Ziele gesetzt.
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UNGC Prinzipien
7,8,9

Transparenz im Detail | Materialien und Materialverbriuche

3,9,12,13,14,15

3,9,12,13

11,12,13

3,4,9,11,10,
12,13,14,15

3,4,9,11,10,
12,13, 14,15

3,9,11,12,13,14,15

MafBnahme

« Einflihrung von
natiirlichen Polster-
materialien (z.B.
Rosshaar, Re:down)

+Aufklarungs-
malnahmen

- Betten in MDF
wurden aus dem
Sortiment genommen

+ Alternativ material
fiir CODE

Alternativmaterialien
flir Aluminium
verwenden

Aufklérung iiber
Materialien durch den
LFurniture Footprint”

- Design neuer
und alter Produkte
iberarbeiten

- VERMU statt
KONTRA

Einfiihrung von
Re:down, Recycling-
Polyestersticks

Reduzierung von
PUR-Schaum
Verbrauch um 25%

Verbrauch
von MDF um 30 %
reduzieren

Reduzierung von
Aluminium um 90 %

Reduzierung von
mineralisch gegerbten
tierischem Leder

um 40%

Reduzierung von
Stahlum 10%

Reduzierung von
Primar-Daunen
um 50 %

Zeitraum

2018-2022

2020-2023

2021-2022

2018-2022

2021-2023

2021-2022

Status %

|

‘ 26 %

o -

‘ 1%







Transparenz im Detail Kommunikation

Wir versuchen so facettenreich und transparent wie méglich tiber uns und
unsere Mdbel zu sprechen. Dazu nutzen wir digitale und gedruckte Medien,
sind aber auch auf Messen, durch weltweite Retailer oder bei uns personlich
und jederzeit fiir unsere Kunden da. Unseren ersten Nachhaltigkeitsbericht
haben wir fiir das Jahr 2018 erstellt. Er steht in gedruckter Form, als Exzerpt
oder zum Download auf unserer Website dffentlich zur Verfiigung.

Auf unserer Website kdnnen Sie bereits fiir einen GroRteil unserer Produkte
den individuellen ,Furniture Footprint” einsehen und die entsprechenden

Datenblatter direkt downloaden. Dort finden Sie Informationen zu allen im

Newsletter & Flyer: In unseren Flyern und Newslettern berichten wir digi-

tal und in gedruckter Form tiber Neuerscheinungen und Aktuelles.

Telefon & Email: Von Montag bis Freitag sind wir zu unseren Biirozeiten er-

reichbar. Alle Anfragen werden, wenn sie nicht sofort beantwortet werden
kdnnen, direkt an einen zustandigen Mitarbeiter weitergeleitet.

Website: Auf unserer Website ist das gesamte Sortiment dargestellt. Die
Informationen zu Materialien, dem Unternehmen und Umweltschutz sind
ausfihrlich in verschiedenen Rubriken festgehalten.
www.zeitraum-moebel.de

Nachhaltigkeitsbericht: Im Nachhaltigkeitsbericht werden neben der
allgemeinen Herstellung und den verwendeten Materialien sowie vielen
dkologischen Themen, auch soziale und 6konomische Aspekte in Betracht
gezogen. Das Exzerpt dieses Nachhaltigkeitsberichts liegt in deutscher und
englischer Sprache vor.

Handler: Unsere Werte leben wir nicht nur bei ZEITRAUM. Sie sind tiber

Produkt verarbeiteten Materialien, deren Zertifikate, einigen Okobilanzdaten,
Langlebigkeit, Kreislaufpotentzialen und Transportwegen. Zudem gibt es auf
unserer Website einen Blog, auf dem wir mit unseren Kundinnen und Kunden
Themen teilen, die uns am Herzen liegen. Es geht um Design, Nachhaltigkeit,
unseren Werkstoff Holz und alles was gerade bei uns aktuell ist. Dartiber hin-
aus machen wir regelmaRige, personliche Schulungen fiir unsere Handler,
Designer, Studierende und Interessierte, in denen wir den Zuhorern unser

nachhaltiges Handeln und Unternehmensphilosophie naherbringen wollen.

unsere Partner dberall in der Welt présent. Handler, die ZEITRAUM Mébel
verkaufen, sind fiir die besonderen Eigenschaften und die Qualitat der Mo-
bel sensibilisiert und stehen lhnen gerne mit Rat und Tat zur Seite.
Produkte: Vor allen Dingen sollen Sie unsere Produkte (iber Generationen
hinweg genieen und viel Freude damit haben. Trotzdem ist es uns sehr
wichtig, dass der Mehrwert jedes Produkts kommuniziert und verstanden
wird. Aus diesem Grund liegt jedem Mdbel der individuelle ,Furniture Foot-
print” bei. Dort sind Informationen, wie Herkunft, Materialien und Qualitat
enthalten, die es lhnen ermdglichen, tiefer in die Herstellung einzutauchen.
Messen: Wir sind auf den wichtigen Messen Europas wie beispielsweise
der Salone Del Mobile Milano oder der IMM Cologne vertreten. Hier kdnnen
Sie gerne das direkte Gesprach suchen, um mehr iiber unsere Mobel und
uns zu erfahren.

Instagram und Facebook: Hier melden wir uns stetig mit Bildern und

News zu neuen Produkten und Veranstaltungen.
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4.2 FURNITURE FOOTPRINT -
NACHHALTIGKEIT BEGINNT
MIT TRANSPARENZ

Der ,Furniture Footprint” ist eine neue Form der Kommunikation zwischen
uns und unseren Kunden. Es ist ein Nachhaltigkeits-Bewertungssystem fiir
jedes einzelne Produkt unserer Kollektion, das es ermdglicht, deren Nach-
haltigkeit sofort und interaktiv zu erfassen und die Méglichkeit bietet, alles
iiber die verwendeten Materialien zu erfahren. Neben grolitmdglicher Trans-
parenz bieten wir unseren Kunden damit die Mdglichkeit, eigenverantwort-
lich und bewusst Entscheidungen zu treffen. Dariiber hinaus wird die Pro-
duktentwicklung sowie unsere Wertschopfung im Sinne der Nachhaltigkeit

auf 6kologischer, sozialer und ékonomischer Ebene gefordert.

Der Markt ist tiberschwemmt mit Zertifikaten. Doch was verbirgt sich hinter
den Zertifikaten und wie erkenne ich als Kunde, welches Produkt wirklich
meine Erwartungen an Nachhaltigkeit erfiillt? Und was bedeutet Nachhal-

tigkeit eigentlich fiir das Unternehmen?

Mit dem ,Furniture Footprint” méchten wir diese Fragen beantworten und
eine ganz neue Ebene des Dialogs suchen — auf Augenhdhe. Wir bieten lh-
nen Zugang zu allen nachhaltigkeitsrelevanten Informationen. Sie kdnnen
die Herkunft der verwendeten Rohstoffe nachvollziehen und sehen, wo und
unter welchen sozialen Bedingungen die Produktion stattgefunden hat.
Aber auch wichtige gesundheitsrelevante Informationen wie Emissions-
werte oder Inhaltsstoffe machen wir fir Sie zugénglich. Die Materialien
werden anhand von Nachhaltigkeitskriterien mit Punktzahlen von 0 bis 10
bewertet. Die sieben Parameter orientieren sich an den ,17 Zielen fir eine
nachhaltige Entwicklung” der Vereinten Nationen und an den spezifischen
Okobilanzdaten der ,Okobaudat” des BMI (Bundesministerium des Innern,

fiir Bau und Heimat).
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Der ,Furniture Footprint“ schligt die Briicke
zwischen subjektivem Designempfinden und
objektiven, nachhaltigkeitsrelevanten Bereichen
und ist damit eine Schnittstelle zwischen Asthe-

tik und bedachtem Konsum.



Transparenz im Detail

Trotz globalem Vertrieb und hohem Preis-
druck stellen wir unsere Mdbel regional her.
ZEITRAUM setzt auf lange Partnerschaften
und faire Kooperationen. Wir gehen als gu-
tes Vorbild voran, stellen uns der sozialen
Verantwortung und fordern das traditionelle
Handwerk in unserer Region. Wir sind davon
{iberzeugt, dass ein bedachtes Konsumver-
halten nur durch entsprechende Kommuni-
kation erzielt werden kann. Der ,Furniture
Footprint” ist eine Mdglichkeit, schnell, fair
und auf Augenhdhe Wissen zu vermitteln und
Informationen zu unseren Produkten offen
zu legen, um letztendlich bedachten Kon-

sum zu férdern.

Kommunikation

Wir kdnnen anhand der Diagramme Mate-
rialkombinationen simulieren und unsere
Materialauswabhl fiir die jeweiligen Pro-
dukte vor dem Hintergrund einer nachhalti-
gen Wertschdpfung optimieren. Immer auf
der Suche nach nachhaltigeren Alternativen
kénnen wir durch den ,Furniture Footprint”
unsere eigenen Schwachstellen erkennen.
Aus der Kombination aus interner Reflexion,
Interaktion und absoluter Transparenz
haben wir so die Chance, die allgemeine
Sensibilitdt zu steigern und gemeinsam mit
unseren Kundinnen und Kunden den Weg

zu noch klimafreundlicheren Produkten zu

gehen.

Durch die Bewertung der Parameter kdnnen
wir schnell und effizient erkennen, wie viele
Ressourcen verbraucht werden, um dann
gegebenenfalls Prozesse zu optimieren.
Auch unsere Kunden kdnnen aktiv Produkt-
variationen und Materialkombinationen
unmittelbar vergleichen, um sich so fiir das
jeweilig ressourcenschonendste Produkt
entscheiden zu konnen. Wir geben unse-
ren Kunden die Mdglichkeit, das eigene
Konsumverhalten zu hinterfragen, die 6ko-
logischen Vorziige von Massivholz im Ver-
gleich zu anderen Materialien zu erkennen,
um gemeinsam eine positive Entwicklung

voranzutreiben.

Ausweitung des
LFurniture Footprint”
auf alle Produkte

Transparenz

2020-2021
4
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Transparenz im Detail Umwelt

STV XTI Holzlexikon, Photosynthese (4)
Hamburg: Nikol Verlag, Seite 914
ﬁkobilanz, Datenbank <https://www.oeko-
baudat.de/datenbank/browser-oekobaudat.html>
Abruf, am 20.07.2019

5.1 WALD UND MOBEL

Wald ZEITRAUM Mdobel
0.
N
SO
7 — —
—
C0:
C/E-Speicher C/E-Speicher

E=(Sonnen-)Energie @ 0, = Sauerstoff . Speicher

@ €0, = Kohlenstoffdioxid () C = Kohlenstoff

Bdume erzeugen aus Sonnenlicht und COz Biomasse und Sauerstoff; dabei Pflanzen aufgenommen werden.E& Die Verarbeitung von Holz verbraucht
binden sie dauerhaft COz in Form von Kohlenstoff (C) und tragen zu einer be-  vergleichsweise sehr wenig Energie. B8 Zudem fallt das Abfallaufkommen
trachtlichen Reduktion der Treibhausgase bei. Der Kohlenstoff bleibt im durch die stoffliche und thermische Verwertungsmdglichkeit des Restholzes
verarbeiteten Schnittholz und schlie@lich in unseren Mdbeln erhalten und sehr klein aus. So konnen fossile Brennstoffe geschont und unnétige CO2-
wird erst bei einer mdglichen, z.B. thermischen Verwertung des Holzes, nach ~ Emissionen verringert werden.

dem Ende der Nutzungsphase freigesetzt. Das CO2 kann dann wiederum von
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Der Wald

Wussten Sie, dass ein ausgewachsener Laubbaum mit einer Blattflache von
rund 1000 m2 an sonnigen Tagen genug Sauerstoff fiir 40 Menschen liefert
und seine Krone im Laufe eines Jahres etwa 240kg Staub aus der Luft filtern
kann? Haben Sie sich je dariiber Gedanken gemacht, wie viel Waldflache es
in Deutschland noch gibt und ob diese kleiner oder gréRer wird? Was ist ein
nachhaltig bewirtschafteter Wald und was ein Urwald? Was sind ihre Be-
sonderheiten und welche Bedeutung hat der Wald fiir die Umwelt und uns

Menschen?

Hinter dem Wort Wald steckt weitaus mehr, als die meisten von uns ahnen.
Der Wald bietet den Menschen nicht nur einen vielféltigen Erholungsraum
und ist ein wertvolles Kulturgut. Er ist vor allem auch ein hochkomplexes
Okosystem, das auf duBere Einfliisse wie beispielsweise Klima- oder Boden-
veranderungen sehr empfindlich reagiert. Dabei erfiillt er fiir uns und die
Umwelt eine Vielzahl von wichtigen Funktionen. Der Wald ist Lebensraum
fiir viele Tier- und Pflanzenarten und bietet uns Schutz vor Sturm, Lawinen,
Bodenerosionen und Hochwasser. Er fordert die Trinkwasserqualitat und hat

positive Auswirkung auf das Global-, Regional- und Lokalklima.
Auch von den ,Sozialstrukturen” der Baume untereinander konnten wir

Menschen eine Menge lernen! Siehe ,Das geheime Leben der Bdume™ von

Peter Wohlleben, erschienen im Ludwig Verlag.
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SNTNTTINA TR Der Wald (1) Stuttgart:
Deutscher Biicherbund Stuttgart Miinchen
STTYTIRITPA Dritte Bundeswaldinventur 2012
<https://www.bundeswaldinventur.de/
dritte-bundeswaldinventur-2012/>

Abruf, am 06.11.2020

Der Wald ist Larm- und Staubfilter in einem,
speichert Sonnenenergie und gilt als effektive
Schadstoff- und CO,-Senke. Und nicht zuletzt
liefert er neben Baumharzen, Pilzen, Kork und
vielen verschiedenen Friichten eines der wohl
nachhaltigsten und vielseitigsten Baumateria-

lien tiberhaupt, Holz.®



Transparenz im Detail Umuwelt

Waldbestand in Deutschland

Im Folgenden ist die deutschlandweite Waldverteilung dargestellt. Die Ge-
samtwaldflache in Deutschland betragt etwa 32 %. Laut der Bundeswaldin-
ventur von 2012 ist der deutsche Wald vor allem durch Fichten, Kiefern,
Buchen und Eichen gekennzeichnet. Sie nehmen mit 73 % den Grol3teil des
Holzbodens ein. Insgesamt gibt es laut der Inventur 51 verschiedene Baum-
arten, wobei 11 Arten rund 90 % dieser Flache einnehmen. Neben der Holz-
produktion kommen aber auch viele andere wichtige 6konomische sowie
soziale und natirlich 6kologische Leistungen hinzu, die es gleichermalen

zu sichern gilt. Dank verantwortungsvoller Waldbewirtschaftung kénnen die

vielfaltigen Funktionen des Waldes nachhaltig gesichert und ausgebaut
werden. Der Holzvorrat wachst dabei stetig. Die von ZEITRAUM verwende-
ten Laubb&ume nehmen einen Anteil von etwa 43 % des Holzbodens ein —
und ihr Bestand wachst. &
57 % Nadelbdume 43 % Laubbdume
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Der Wald im Klimawandel

Doch auch an unseren Waldern geht der Klimawandel nicht spurlos vorbei.
Durch milderes Klima begtinstigte Krankheiten sowie invasive Pilze und In-
sekten bringen manche Baumarten stark in Bedréngnis. Seit Jahrzehnten ist
die Ulme davon betroffen. In den letzten Jahren sind aber auch die Eschen
(Eschentriebsterben, invasive Pilzerkrankung) und Eichen (Eichen Prozes-
sionsspinner, invasive Schadlinge) stark in Mitleidenschaft gezogen worden.
Umso wichtiger ist es, den Wald verantwortungsvoll zu bewirtschaften,

alternative Holzarten zu nutzen und nachhaltige Forstwirtschaft zu fordern. 5

Waldverteilung in Deutschland =

Deutschland ist zu etwa 32 % mit Wald bedeckt und z&hlt damit zu den
waldreichsten Landern der europdischen Union. Die nebenstehende Darstel-
lung zeigt, tiber wie viel Hektar bewaldete Flache die einzelnen Bundeslan-
der verfiigen und wie viel Prozent diese von der Gesamtflache einnimmt.
Eine Uberdurchschnittlich groRe Flache haben neben Rheinland-Pfalz, Hes-
sen und Saarland auch Baden-Wirttemberg und Bayern. Hier werden nicht
nur der GroRteil der Mobel von ZEITRAUM hergestellt, sondern auch das da-
fiir verwendete Holz direkt bezogen. Die Produktionsstatte unseres Form-
holz-Produzenten liegt, inmitten eines riesigen Buchenwaldes, im 600 Kilo-

meter entfernten Brakel, in Nordrhein-Westfalen.

106

SELTIEIRITEA Dritte Bundeswaldinventur 2012
<https://www.bundeswaldinventur.de/
dritte-bundeswaldinventur-2012/>

Abruf, am 06.11.2020

Bundeswaldinventur, 2012 (BMEL, 2020)

Deutschland
35.720.780 Landesfliache
11.419.124° Waldfliache =32 %
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Schleswig-Holstein
1.579.957

Niedersachsen
4.769.942

Nordrhein-Westfalen
3.409.772

Hessen
2.111.480

Rheinland-Pfalz
1.985.406

Saarland
256.977

Baden-Wiirttemberg
3.575.148

i T, Tl R -

Mecklenburg-Vorpommern

2.319.318

Hamburg und Bremen
115.907

Berlin und Brandenburg
3.037.573

Sachsen-Anhalt
2.045.029

Sachsen
1.842.002

Thiiringen
1.617.250




Es gibt viele Zertifikate fiir Holz und Holzerzeugnisse. Aber was

steckt dahinter? Mit dieser Ubersicht mdchten wir Ihnen Einblick

verschaffen, was es mit den gangigsten Zertifikaten auf sich hat.

41 Waldzertifizierung, Gold fiir Naturland — NIFEISTiTEao
Dr. Helmut Klein, Waldpolitischer Sprecher des BUND,

Oktober 2000

Kahlschlage

Pestizideinsatz

Anbau standortsfremder Baume

Referenzflachen der Wirtschafts-
flache sind auszuweisen ?

Erhaltung von Biotopbdumen
und Totholz

Priifungsverfahren

(grundsatzlich
unterlassen)
Zuldssig

Zuléssig

Unbeschrankt
zuldssig

Nein

Im angemessenen Umfang zu
erhalten

Anhand eines pauschalen Berichts,
den die Landesforstverwaltung fiir
ihr Bundesland abgeben.
Betriebskontrollen sind in den Leit-
linien nicht vorgesehen

Die Tabelle zeigt, inwieweit die Umweltsiegel PEFC, FSC und Naturland eine

naturnahe Waldbewirtschaftung garantieren und wo vielleicht noch mog-

liche Potenziale liegen konnten. Das Naturland-Siegel stellt die strengsten

Anforderungen in Bezug auf eine naturnahe, nachhaltige Waldbewirtschaf-
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Unzuléssig

Sehr eingeschrénkt zuldssig

Begrenzt zuldssig

5%

Im Bewirtschaftungsplan integriert
und weitgehend geschiitzt

RegelméRig und reproduzierbar
durch unabhéngige Priifstelle

Unzuléssig

Verboten

Unzuléssig

10%

Geschiitzt. Anteil von 10 %
des gesamten Holzvorrates
sind angestrebt

Jahrlich: Angemeldet oder
unangemeldet durch
unabhéngige Priifstelle

tung. Auch die Bestimmungen des FSC schonen den Wald und werden regel-

maRig durch unabhangige Institutionen gepriift und verwaltet. PEFC hat die

geringsten Am‘orderungen.m



Holzeinkauf

Transparenz im Detail

Europa*®

US.A.

Umuwelt

Holzeinkauf auf Basisverkauften Mdbel, 2020,

*davon iiberwiegend in Deutschland
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Amerikanisches Laubholz®

Die Waldflache Amerikas betrdgt heute wie in Deutschland etwa sante Ausdehnung darauf zuriickzuftihren, dass sich der Wald tiberwiegend
ein Drittel der Gesamtflache und umfasst mehr als 300 Millionen in privater Hand befindet, ohne wirtschaftlichen Hintergrund. Nach Unter-
Hektar Land. Die groBten Waldvorkommen befinden sich im Osten suchungen des ,US Forest Services Investor and Analysis” sind die am
und Siiden der USA. haufigsten genannten Griinde fiir den Waldbesitz der Schutz von Flora und

Fauna, Erholung und Privatsphare. Zudem ist die Vielfalt der amerikanischen
Seit 1920, als die Rodung fir landwirtschaftliche Flachen abgeschlossen Waldressourcen enorm. Aufgrund der unterschiedlichen klimatischen und
war, ist der Bestand an US-amerikanischem Wald mehr als konstant. In den geologischen Bedingungen haben sich auBergewdhnliche Waldformationen
letzten Jahrzehnten ist er Jahr fiir Jahr stetig gewachsen. Im Jahr 2001 war ~ entwickelt. Es gibt etwa 1000 verschiedene Baumarten in den USA. Das
der Zuwachs an Laubbdumen in den USA 1,8-mal héher als die Ernte. Nach sind dreimal so viele wie in ganz Europa.

Angaben des USDA (United States Department of Agriculture) ist diese ra-

Pennsylvania

Missouri

@ 59 % Privatwald @ 14 % Forstindustrie

‘ 17 % Bundeswald ' 10 % Offentl. Waldfléche
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Transparenz im Detail Umuwelt

American Hardwood Council ®

ZEITRAUM bezieht seit vielen Jahren amerikanisches Walnuss- und ameri-
kanisches Kirschholz von Familienbetrieben in Missouri und Pennsylvania.
Die Unternehmen sind Mitglieder des American Hardwood Council (AHEC)
und wirtschaften absolut transparent und nachhaltig. Um in Ubereinstimmung
mit den europaischen Standards der EUTR (European Timber Regulation) zu

handeln und den 6kologischen Wert des gehandelten Holzes darzustellen,

hat der American Hardwood Council 2013 ein ,.Environmental Profile” entwi-

ckelt. Anhand dieses Tools kénnen alle umweltrelevanten Daten unabhéngig
und individuell herausgefiltert werden, von der Okobilanz der einzelnen
Holzarten tber das Wachstum pro Sekunde bis hin zum Vorkommen und der

jahrlichen Ernte.

XTIV A Environmental profile
<https://www.americanhardwood.org/en/
environmental-profile>

Abruf, am 26.01.2021

XTIV Environmental profile
<https://www.americanhardwood.org/en/
environmental-profile>

Abruf, am 26.01.2021

LY NTTIFIVAR Interactive forest map
<https://www.americanhardwood.org/en/
environmental-profile/interactive-forest-map>
Abruf, am 27.01.2021

Bestand in Missouri und Pennsylvania

Insgesamt gehodren die Baumbestande der beiden dstlichen Bundesstaaten
zu den groften in den USA. Der von ZEITRAUM wegen seiner hohen Quali-
tdt geschatzte Walnusshaum ist zu grofRen Teilen in Missouri zu Hause. Mit
fast 20 Mio. m3 Holz ist es das grolste Vorkommen in den Vereinigten Staa-
ten. Nach FIA-Analysen wachst dieser Bestand jedes Jahr um 521.000 m3. Der
Kirschbaumbestand in Pennsylvania ist ahnlich beschaffen aber mit knapp
116 Mio. m® deutlich gréRer als der Walnussbestand in Missouri. Auch dort
wachst der Bestand den Aufzeichnungen zufolge um etwa 2,1 Mio. m® pro

Jahr. Das entspricht etwa 4 m3 pro Minute. 2
Seit 2010 werden die Umweltauswirkungen von US-Laubhdélzern in Zusam-

menarbeit mit dem Stuttgarter Softwareentwickler Thinkstep Ltd. (heute

sphera) analysiert.
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Kohlenstoffspeicher Holz

Im Wald

Bei der Photosynthese entziehen Baume der Atmosphére CO2. Sie bilden
ihre Pflanzenmasse nahezu ausschlieflich aus Luft und Sonnenenergie und
erzeugen dabei Sauerstoff. Das aufgenommene Kohlenstoffdioxid (CO2) aus
der Luft wird in Form von Kohlenstoff (C) im Holz gebunden. Nachhaltige
Waldbewirtschaftung und selektive Ernte steigert den Zuwachs der Baume —
der Holzvorrat im Wald wéchst. Solange der Zuwachs der Baume die Ver-
witterung von Totholz (Entstehung von CO2 durch bakterielle Zersetzung
von Holz) und die Ernte tbersteigt, wird mehr CO2 gebunden als abgegeben.
Bleibt diese Bewirtschaftung des Waldes aus, wird durch die Verwitterung
des ungenutzten Holzes mehr CO2 freigesetzt als in Form von genutztem

Holz gespeichert werden wiirde.™

Im Mdbel

Solange der Kohlenstoff-Speicher in Holzprodukten wachst, wird der Atmo-

sphare mehr COz entzogen, als durch die Verwitterung oder thermische Ver-

wertung von Holz freigesetzt wird. Die Verwendung von Holz in langlebigen,

reparaturfahigen Mabeln (oder auch Gebauden) verlangert diese Speicher-
wirkung. Dariiber hinaus wird durch den Einsatz von Holz, als Alternativ-
material zu Eisen oder Aluminium die Emission zusdtzlich reduziert. Hinzu
kommt die Substitution fossiler Ressourcen durch den Einsatz von Holz als

erneuerbarere Rohstoffquelle. ™
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Stoffliche Zusammensetzung von Holz

50 % Kohlenstoff~ 0.9t CO. @) 6% Wasserstoff

. 43 % Sauerstoff ‘ 1% Diverse Elemente

Totholz und ungenutzte Biomasse sind keines-
wegs unbedeutend fiir den Erhalt eines gesun-
den Okosystems. Sie sorgen dafiir, dass neue
Nihrstoffe in den Boden eingetragen werden
und sind wichtiger Lebensraum fiir eine Viel-
zahl von Insekten, Pilzen und Vogeln. Deshalb
kommt dem Erhalt von Biomasse und Totholz
eine wesentliche Rolle in der nachhaltigen
Forstwirtschaft zu. Eine gute Balance ist, wie

so oft, der richtige Weg.



Transparenz im Detail Umuwelt

Energiespeicher Holz™

Baume speichern neben Kohlenstoff auch Sonnenenergie. Das fiihrt dazu,
dass Holzprodukte oft mehr Energie binden, als fiir dessen Herstellung
notwendig ist. Diese Energie kann am Ende eines Lebenszyklus fir Warme-

oder Stromerzeugung verwendet werden.

Am Beispiel Schnittholz Eiche (12 % Holzfeuchte, 10,7 % H.0) wird deutlich,
dass die Energiemenge, die zur Herstellung des Materials notwendig ist,
viermal niedriger ist, als die Energiemenge, die durch eine klimaneutrale
Verbrennung zurtickgewonnen werden kann. Hinzu kommt, dass Produkti-
onsverschnitte, die bei der Herstellung der Produkte anfallen, zur direkten
thermischen Energierlickgewinnung verwendet werden kénnen, um so zu-

sétzlich fossile Ressourcen einzusparen.

Okobilanz-Datenséatze der OkoBauDat, A-D Umweltdaten
(Input/Qutput) von der Rohstoffgewinnung,
Herstellung (A) bis zur Wiederverwendung (D) (BMI, 2020)

Herstellung; A

Entsorgung; C

Verwertung; D

Bauen mit Holz = aktiver Klimaschutz, Wald und Holz =
wirksamer Kohlenstoff-Speicher (2) Miinchen:
Holzforschung Miinchen, Seite 6

TR NPIIPAM O kobilanz-Basisdaten fiir Bau-
produkte aus Holz. (1) Braunschweig: Johann Heinrich
von Thiinen Institut, Bundesforschungsinstitut fiir
landliche Rdume, Wald und Fischerei

IETYTENITH Gkobilanz, Datenbank <https://www.oeko-
baudat.de/datenbank/browser-oekobaudat.html>
Abruf, am 20.07.2019

PENRT in MJ/m?

-7.000 -5.250 -3.500 -1.750 0 1750  3.500

Rohstoffgewinnung und

Herstellung; A @
Transport, @
Abfallbehandlung; C

Wiederverwendung,

Energieriickgewinnung; D
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Der Tabelle sowie den Diagrammen sind verschiedene , Okobilanz-Daten” der
,OkoBauDat" fiir verschiedene Werkstoffe zu entnehmen. Die Daten beziehen
sich lediglich auf die Lebenszyklusphasen A1 his A3 (Rohstoffgewinnung bis
Herstellung). Bezogen auf die ausschlaggebenden Umweltdaten des Primar-
energiebedarfs (PENRT) und des Global Warming Potentials (GWP) werden
die Materialien miteinander verglichen. Es fallt auf, dass die Holzwerkstoffe
ein negatives GWP haben. Das liegt daran, dass Holz COz in Form von Koh-
lenstoff speichert. Pro Kubikmeter Material wird mehr COz gespeichert, als

bei den Phasen A1 bis A3 emittiert — darum ist der Wert negativ.

Das massive Schnittholz hat den gréBten negativen Wert, da bei seiner Her-
stellung am wenigsten klimaschadliches CO2 frei wird. Auch die MDF-Platte
erzielt wegen ihrer aufwendigen Herstellung und dem hohen Klebstoffanteil
ein vergleichbar schlechtes Ergebnis. Noch deutlicher wird es im Vergleich

zu Metallen. Metalle speichern kein Kohlenstoff — Darum ist der Wert positiv.

Ein besonders auffalliger Unterschied zwischen den Werkstoffen liegt auch
in den unterschiedlich hohen Energieverbrauchen (PENRT, Primarenergie-
bedarf aus nicht erneuerbaren Energietragern). Die Energie aus fossilen
Energietragern ist bei der MDF-Plattenherstellung fast siebenmal so grof3,
wie der Verbrauch bei der Fertigung von Schnittholz. Der Energieverbrauch
bei der Herstellung (A1-A3) von Aluminium ist tiber 50 mal hoher als der
Energieverbrauch der Schnittholzherstellung. Schnell lsst sich ein Uberblick
gewinnen, der zeigt, wie die Materialien 6kologisch zu bewerten sind und
welche Vorteile die Verarbeitung von Massivholz mit sich bringt. Ganz abge-
sehen von der hohen Qualitat, der Langlebigkeit und nicht zuletzt der natiir-

lichen Recyclingfahigkeit. Ein weiterer Grund fir Mdbel aus Vollholz.
(Okobilanz-Datensétze der OkoBauDat, A1-A3;
Umweltdaten (Input/Output) von der Rohstoffgewinnung

bis zur Herstellung (BMI, 2019)
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Schnittholz Eiche

Sperrholz

Spanplatte

MDF

MDF Dekor

Stahlprofil

Aluminiumprofil

Schnittholz Eiche

Sperrholz

Spanplatte

MDF

MDF Dekor

Stahlprofil

Aluminiumprofil

48 HUMAN RESEARCH INSTITUT 2012: [(ERIGIEINI
Auswirkungen einer Massivholzausstattung in der
Hauptschule in Ennstal, Kurzfassung
<http://humanresearch.at/newwebcontent/
wp-content/uploads/2012/11/pfd_Schule_ohne_
Stress_Folder_de.pdf>

Abruf, am 12.11.2020
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Transparenz im Detail Umuwelt

Holz ist ohne Zweifel ein sehr dkologischer Rohstoff. Aber hat es

auch einen positiven Effekt auf uns Menschen?

Emissionen aus Holz und Holzwerkstoffen

In den vergangenen Jahren gab es viele Untersuchungen zur Auswirkung
von Holz auf das menschliche Wohlbefinden. Durch die Emissionen fliichtiger
Substanzen wie VOC's oder Formaldehyd kann die Gesundheit des Men-
schen beeintrachtigt werden. Wie hoch die Belastung der Luft und die damit
einhergehende Belastung ist, hangt jedoch stark von der Art des verwende-
ten Klebstoffes, der Holzart, dem Alter des Materials und dessen Verarbei-
tung ab. ZEITRAUM verwendet Massivholz. Dieses Material bringt sowohl
tkologisch, als auch gesundheitlich durchweg vorteilhafte Eigenschaften
mit sich. Zwar enthalt es holzeigene fliichtige Verbindungen, jedoch sind die
Emissionen vernachldssighar gering und damit fiir Menschen unbedenklich.
Auch die von ZEITRAUM verwendeten Klebstoffe enthalten keinerlei

Formaldehyde oder ,VOC's". &

In einem Raum mit Holz fiihlen wir uns wohl. Warum?

Mittlerweile gibt es Studien, die die positive Auswirkung von Holz auf die
korperliche und geistige Gesundheit des Menschen belegen. Holz sorgt fiir
eine behagliche Wohnatmosphére, es riecht gut und wirkt antibakteriell.
Durch seine hygroskopischen Eigenschaften kann das Material Luftfeuchtig-
keit aufnehmen und wieder abgeben und trégt so zu einem angenehmen

Raumklima bei Hl

Fliichtige Bestandteile aus synthetischen Werkstoffen begleiten uns jeden

Tag. Sie emittieren permanent in die Umgebung und wirken sich negativ

ERTTTERYEAVOC und Formaldehyd aus Holz und Holz-
werkstoffen, Emissionen aus Holz und Holzwerkstoffen
<https://www.wecobis.de/en/service/sonderthemen-
info/voc-und-formaldehydaus-holz-und-holzwerkstof-
fen.html> Abruf, am 12.11.2020
TR ZIN Wechselwirksam — Holz und Feuch-
tigkeit <https://www.proholz.at/zuschnitt/22/wechsel-
wirksam-holz-und-feuchtigkeit> Abruf, am 05.02.2020

FICTYIPIEEH Okobilanz, Datenbank

<https://www.oekobaudat.de/
datenbank/browser-oekobaudat.html>
Abruf, am 20.07.2019

auf das menschliche Wohlbefinden aus. Dies fihrt zu einer dauerhaften,
unterbewussten Stresssituation. Die Folgen sind kérperliche und geistige
Belastung. Holz hingegen wirke in umgekehrter Richtung, wie Studien der
Universitéat Graz, unter der Leitung von Univ. Prof. Maximilian Moser nun
belegen sollen. Holz habe eine positive Wirkung auf die Gesundheit des
Menschen, so der Wissenschaftler. Eine Untersuchung in Schulklassen hat
ergeben, dass Schiler, die in Zimmern mit viel Holz unterrichtet wurden,
wesentlich entspannter waren. Der Herzschlag der untersuchten Personen
war, laut Studie, dort bedeutend niedriger, als bei denen in herkdmmlichen
Klassenzimmern. Zudem habe es nachweislich eine positive Wirkung auf
das Herzkreislaufsystem und fiihrte bei den Schiilern zu weniger aggressiven
Verhalten. Dieses Ergebnis kann vor allem fiir Menschen mit Verhaltensauf-
félligkeiten und Hyperaktivitat von groBer Bedeutung sein. Auerdem steigt
laut Untersuchung im ,Holzzimmer” die Konzentrationsfahigkeit, die soziale

Belastbarkeit und das Immunsystem wiirde gestarkt.

Dariiber hinaus sei Holz hygienischer als Glas, Metall oder Plastik, denn
Baumarten, wie beispielsweise Eiche, Kiefer, Nussbaum und Lérche seien
in der Lage durch entsprechende Inhaltsstoffe eigenstandig Bakterien ab-
zut6ten. Neben dem hygroskopischen Verhalten seien vorrangig die im Holz

enthaltenen ,Polyphenole” dafiir verantwortlich.

Das in Nadelbdumen enthaltene Harz sei den Analysen zufolge im hoheren
MalR Pilz, Bakterien und Vieren abtétend, als jedes Medikament der Pharma-

industrie, nur ohne Nebenwirkungen, Abfalle oder Umweltbelastung. &

Diese Studien geben einen eindrucksvollen Einblick in die Leistungsfahigkeit
von Holz. Das ZEITRAUM Team schétzt diese aulRergewdhnlichen Eigen-
schaften und méchte sie erhalten. Darum werden unsere Mébel grundsétz-
lich mit Olen behandelt, um die Atmungsaktivitat und die positive Wirkung

des Materials auf Geist und Kérper zu erméglichen.
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Okobilanz-Datensatze der OkoBauDat, A1-A3;
Umweltdaten (Input/Output) von der Rohstoffgewinnung

bis zur Herstellung (BMI, 2019)

m Herstellung A1-A3

Schnittholz Spanplatte Mitteldichte Mitteldichte
Buche Sperrholz roph gp Faserplatte Faserplatte- Aluminium-
Bez. (ZEITRAUM) (ca.590- (ca. 620- MDF dekorbe- Stahlprofil rofil Einheit
12% HF (ca. 600kg/m3) 720.k /) (ca.720 kg/ schichtet P
700kg/m?) 2 m?) (720 kg /m?)
PENRT 2.7 5.74 10.53 14.06 15.37 10.99 144 MJ/kg
GWP -1.56 -1.2 -1.21 -1.13 0.62 0.99 10.68 !?g iz
Aqg./kg

PENRT: Primarenergie nicht erneuerbar total (fossile Energietrager)

GWP: Global Warming Potential
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Transparenz im Detail Umuwelt

Die globale Zerstorung der Wélder schreitet immer weiter voran.
Unzshlige Lebensraume und sensible Okosysteme gehen dadurch
verloren. Das gefdahrdet letztendlich nicht nur die Existenz vieler
Tier- und Pflanzenarten, sondern auch die Lebensgrundlage aller

Menschen.

Als Mobelhersteller mit einer nachhaltigen
Unternehmensphilosophie liegt uns der Zu-
stand des Waldes sehr am Herzen. Wir mochten
den Wald als Lebensgrundlage, Habitat, Riick-
zugsort und Inspirationsquelle auch fiir die
kommenden Generationen erhalten. Die unmit-
telbare Abhdngigkeit von der Natur priagt unser
Empfinden fiir Verantwortung. Wir schauen
iiber den Tellerrand hinaus, wollen uns dieser
Verantwortung stellen und zur globalen Auf-
forstung und Instandhaltung unserer Wilder

beitragen.

Auf diesem Weg soll OroVerde uns begleiten. Seit iber 30 Jahren setzt
sich die Naturschutzorganisation mit Hauptsitz in Bonn fiir den Schutz der
tropischen Walder in Asien, Mittel- und Stidamerika ein. OroVerde ist eine
politisch unabhéngige, gemeinnitzig anerkannte Stiftung, die Tropenwald-
schutz mit Entwicklungshilfe kombiniert. Gerade dieses Zusammenspiel
war ZEITRAUM sehr wichtig, denn Armut ist einer der groften Treiber der
Waldzerstérung und nur durch weitreichende Malinahmen kann man einen
nachhaltigen Schutz der Wélder erreichen. Vor Ort setzt die Organisation
den Schwerpunkt auf lokale Projekte mit einheimischen Partnern und ver-
zichtet dabei bewusst auf eigene Mitarbeiter: In den meisten Tropenwald-
landern gibt es einheimische Initiativen, die mit groBem Engagement den

Schutz ihrer Natur vorantreiben. lhnen fehlt haufig jedoch das Geld fir eine

AT NTFIPIA Regenwald schiitzen

<https://www.regenwald-schuetzen.org/>
Abruf, am 18.11.2020

effektive Arbeit und die notwendige Infrastruktur. Die Stiftung leistet die
erforderliche Starthilfe und unterstiitzt und berat die Organisationen vor Ort

so lange, bis sich die Projekte aus eigener Kraft tragen.

Die Aktivitaten, die die Tropenwaldstiftung OroVerde umsetzt, sind je nach
Region und Land sehr unterschiedlich. So werden Regenwald-Schutzgebiete
eingerichtet und langfristig betreut, Wiederaufforstungsma8nahmen unter-
stlitzt und MaRnahmen zum Schutz vor Holzraubbau und Wilderei ergriffen.
Gemeinsam mit der Bevolkerung werden Alternativen fir Landwirtschaft
und Einkommen entwickelt. Dabei treibt OroVerde die Einfiihrung wald-
schonender und nachhaltiger Wirtschaftsweisen voran, um die Lebens-
bedingungen vor Ort zu verbessern, so dass die Menschen von und mit dem
Wald leben kénnen. Nur gemeinsam mit den Menschen vor Ort funktioniert
Regenwaldschutz nachhaltig und langfristig. Zusammen mit lokalen Orga-
nisationen und der Bevolkerung werden Losungen gesucht, die es ermog-
lichen, der Armut zu entgehen und gleichzeitig den einzigartigen Regenwald
als Lebensraum zu schiitzen. ZEITRAUM unterstitzt diese MaBnahmen und

hilft, den kostbaren Regenwald zu schiitzen.
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5.4 VERBRAUCHE

Strom, Warme, Wasser

Strom und Wérme verursachen CO2. Wie viel, héngt zum einen von der Menge
und zum anderen von der Art des Energietrégers ab. Seit 2012 bezieht der
grolte Produktionspartner des Unternehmens fast 25 % seiner Energie aus
Photovoltaik-Anlagen, ein anderer Betrieb heizt die komplette Produktions-
stdtte mit 100 % selbst produzierter Warmeenergie aus Holzresten. Als um-
weltbewusstes Unternehmen sieht sich ZEITRAUM in der Pflicht, Emissionen,
im Rahmen ihrer Mdglichkeiten so weit wie méglich zu reduzieren und sich
bewusst fiir okologisch sinnvolle Alternativen zu entscheiden. Das betrifft
nicht nur den Bezug von 100 % Okostrom oder COz-neutralem Erdgas*, die
bewusste Auswahl aller Materialien und Zulieferer, die konsequente Ver-
wendung von BluTec-Fahrzeugen** und Elektrofahrzeugen oder das Einfiih-
ren von Mitrarbeiter-Fahrradern, sondern auch alle anderen Entscheidungen
des Unternehmens, die einer dkologischeren und sozialvertréaglicheren Aus-
richtung dienen und in diesem Bericht an vielen Stellen ndher beschrieben

werden.

*www.esh.de

**www.media.daimler.com 28

Personelle und raumliche Entwicklung

Um unsere Verbrduche richtig deuten und beurteilen zu kdnnen, mdchten wir
Ihnen zeigen, wie wir uns in den letzten Jahren sowohl personell, als auch
raumlich entwickelt haben. Sowohl die Belegschaft, als auch die Anzahl der
Réumlichkeiten sind in den letzten Jahren gestiegen. Konsequenterweise
steigen damit auch einige Verbrduche. Doch trotz unserer steigenden Mit-
arbeiterzahl und der rdumlichen Erweiterung, konnten wir unseren Gas- und
Stromverbrauch pro Mitarbeiter in den letzten drei (Gas) beziehungsweise
sechs (Strom) Jahren stetig reduzieren. Nur der Wasserverbrauch ist pro
Mitarbeiter gestiegen — das hangt allerdings mit der Wasseraufbereitungs-
anlage zusammen, die uns seit Anfang 2018 mit Trinkwasser in herrlicher
Qualitat versorgt. Positiver Nebeneffekt: Wir kénnen seitdem génzlich auf

den Kauf von Glas- und Plastikflaschen verzichten.

. Anzahl der Mitarbeiter

14

2013
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Transparenz im Detail

Erdgas

ZEITRAUM bezieht klimafreundliches Erdgas.
Was bedeutet das? Erdgas ist der fossile Brenn-
stoff mit dem geringsten COz-AusstoR. Die
entstehenden Emissionen lassen sich bei der
Aufbereitung und Verwendung von Erdgas nicht
vermeiden, aber es besteht die Mdglichkeit, sie
klimawirksam auszugleichen. Durch eine Zusatz-
option des Anbieters Energie Stidbayern, konnen
wir, gegen Aufpreis, internationale Klimaschutz-
projekte unterstiitzen und so an anderer Stelle
die entstehenden COz-Emissionen einsparen.Der
stetige Anstieg ist mit der stetigen rdumlichen
Erweiterung des Biiros und der wachsenden Be-

legschaft zu begriinden.

Umwelt

—— Erdgasverbrauch pro Jahr in kWh

100.000 kWh
50.000 kWh
2013 2015 2017 2019
—— Erdgasverbrauch pro Jahr und Mitarbeiter in kWh
4.200 kWh
2.100 kWh

2013 2015 2017 2019
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Okostrom

ZEITRAUM bezieht seit 2009 zu 100 % Okostrom.
Im Folgenden soll der CO2-AusstoR von Okostrom
und herkémmlichen Strommix gegeniibergestellt
werden. Die Zahlen beziehen sich auf den Strom-
verbrauch von 2020 (26.217 kWh). Verglichen wird
Okostrom (0,032 kg C0O2-Aqv./kWh) und Strommix
(0,410 g CO2-Aqv./kWh): BB
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<https://de.statista.com/statistik/
daten/studie/38897/umfrage/co2-emissionsfaktor-fuer-
den-strommix-in-deutschland-seit-1990/>

Abruf 26.02.2021

Emissionen, CO.-Aquivalent in kg

11.000 kg
5.500 kg
Okostrom @ strommix (2019)
—— Stromverbrauch pro Jahr und Mitarbeiter in kWh, 2020
1.500 kWh
750 kWh
2015 2016 2018 2020
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Wasserverbrauch

Wasserverbrauch pro Jahr und Mitarbeiter in m?

13m?

6.5m?

Installation unser
Trinkwasser-
Aufbereitungsanlage

2017/2018

2013 2015 2017 2019
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Unser Biiro in Wolfratshausen ist zwar klein, aber natiirlich entstehen auch
hier Abfélle und Verbrauche. Neben Wasser, Strom und Wéarme verbrauchen
wir bei uns Papier, Kartonagen und Hygieneartikel. Auf das eine oder andere
kénnen wir wohl kaum verzichten — welche Art von Papieren, Kartonagen

und Hygieneartikeln wir verwenden, kdnnen wir aber sehr wohl beeinflussen.

Verbrauche in unserem Biiro und der kleinen

Reparaturwerkstatt in Wolfratshausen:

Darum verwenden wir seit 2015 ausschlieRlich Recyclingprodukte und
mdchten uns bemiihen, zukiinftig unseren Verbrauch an Druckerpapieren
und Kartonagen sukzessiv zu senken. Wie grofs unsere Verbrauche in den
letzten Jahren ausgefallen sind, kdnnen Sie den folgenden Tabellen und

Diagrammen entnehmen.

Mischpapier
Int, R 3.545 3
AVV 200101

Gemischte
Siedlungs-
abfalle,
AVV 200301

Holz
gemischt,
beschichtet,
AVV 170201

Hygienepapierint 0.45 0.47

Abfall

. 3.995 3.47
Gesamtint

*R = (Stoffliches) Recycling

T=Thermische Verwertung
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3.455 2.42 2.55 1.755
0 1.14 0.83 0
0 0 0.430 0
0.45 0.46 0.43 0.27
3.905 4.02 4.24 2.025



Transparenz im Detail Umwelt

Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte

Fiir uns ist es immer eine sehr bewusste Entscheidung, welche Dinge wir weit dariiber hinaus genutzt. Das macht dieses Medium zu einem entschei-
drucken lassen und welche nicht. Wir wollen mit unseren Katalogen den denden Kernelement unserer Kommunikation. Es erzahlt die Geschichte von
Produkten sowie den wertvollen Rohstoffen, die wir verwenden, gerecht ZEITRAUM — in Bild und Wort.

werden. Dabei spiegelt sich die Qualitat der Mobel in der Haptik und in den
Bildern unserer Kataloge wider. Der Gesamtkatalog hat eine Giiltigkeit von Gedruckte Kataloge und

mindestens drei Jahren und wird von Architekten, Handlern und Partnern Printmedien von 2018 bis 2020:

. Papier fiir Kataloge und andere Printmedien in kg

2018

Druck des letzten
2019

Gesamtkatalogs
2020

0 5.000 10.000 15.000 20.000
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54 DAIMLER 2020: EINTI=Y

<https://media.daimler.com/marsMediaSite/de/
instance/ko/BlueTEC.xhtml?0id=9265751>
Abruf, am 12.12.2020

5.5 MOBILITAT

Um Wolfratshausen herum ...

Wolfratshausen liegt rund 50 km von Miinchen entfernt. Der GroRteil unse- anbieten und erhoffen uns dadurch, dass kiinftig die einen oder anderen H-
rer Belegschaft kommt aus dieser Gegend. Wer im Alpenvorland lebt, kennt gel 6fter mit dem Fahrrad tiberquert werden. Das wére nicht nur gut fiir die

auch die vielen Berge und Hiigel, die dieser schénen Landschaft ihr Gesicht Umwelt, sondern auch fir unsere Gesundheit. Fiir viele Fahrten, die nicht in
verleihen. Nun ist es aber sehr miihsam, all diese Hindernisse mit dem Fahr- Richtung Wolfratshausen zielen, steigen wir in die Bahn. Mit der geht es

rad zu meistern. Vor allem auf dem Land ist darum das Auto meist das Trans- ~ meist innerhalb von Deutschland entspannt von A nach B oder auch, aulRer-

portmittel der Wahl — vermutlich auch angesichts der diirftig ausgebauten halb Deutschlands, zu groen Mobelmessen, wie Mailand. In Zukunft moch-
Angebote der OPNV. ZEITRAUMs Fuhrpark besteht aus 5 Autos und zwei ten wir diese Art des Reisens noch weiter ausbauen. Dazu gehdren, neben
Fahrrédern. Alle Kraftfahrzeuge sind mit einem sparsamen BlueTEC Motor der Vergabe von BahnCards, natiirlich auch weitere Elektrofahrzeuge. Oder

ausgestattet. F Dieses Jahr wird eines der Autos gegen ein Elektrofahrzeug die Meetings werden von vornherein digital geplant und durchgefiihrt —

ausgetauscht. Zusatzlich wollen wir unseren Mitarbeitern ein Fahrrardleasing  dass das funktioniert, hat 2020 eindeutig bewiesen.

So kamen die ZEITRAUMIer im Jahr 2020 zur Arbeit:

mit dem Auto

mit dem Fahrrad

@ zu Fuf
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Transparenz im Detail Umwelt

Und dariiber hinaus

Unsere internationalen Partnerinnen und Partner sind entscheidend fiir den

Erfolg von ZEITRAUM. Wir sind global vernetzt und die persénlichen Bezie-

hungen zu unseren Handlern sind uns sehr wichtig. Aus diesem Grund haben
wir in den letzten Jahren viele, teils lange Wege auf uns genommen. Leider
waren, aus ganz unterschiedlichen Griinden, auch vier Inlandsfliige dabei,

die wir in Zukunft natiirlich vermeiden méchten, das steht fest.

2018

2019

2020

200

Wie viele Stunden wir fiir Betriebsfahrten mit
welchen Transportmitteln zuriickgelegt

haben sehen Sie im folgenden Diagramm:

@ Auto . Flugzeug
‘ Bus ® Buin

300 400
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Digitalisierung und nachhaltige Entwicklung gehen Hand in Hand — oder Spéatestens seit COVID 19 ist uns allen klar geworden, wie wichtig Digitali-

sollten es zumindest. Auf der einen Seite durchdringt die Digitalisierung sierung im Arbeitsalltag aber vor allem auch wie wichtig der personliche
nahezu alle Aspekte unseres Lebens. Auf der anderen Seite wird von Jahr Kontakt zu unseren Kollegen und Mitmenschen ist. Unsere (Arbeits-)welt,
zu Jahr deutlicher, dass unsere Art zu leben fatale Folgen fir die Umwelt wie wir sie kennen, ist auf den Kopf gestellt, die zwischenmenschlichen
hat. Es ist also entscheidend, dass wir Digitalisierung und die nachhaltige Beziehungen bleiben aus und der Plausch nach Feierabend fallt flach. Umso
Entwicklung unserer Wirtschaft zusammenfiihren. Moderne Technologien wichtiger ist es, durch digitale Strukturen die Kommunikation neu zu ge-

konnen nachhaltige Entwicklung beschleunigen, digitale Plattformen kénnen  stalten. Wir wollen die vielen Umstellungen und die Digitalisierung von
neue Markte erschlieen und die weltweite Vernetzung Innovationen voran- ~ Meetings und Présentationen als Chance nutzen, um unndtige Wege zu ver-

treiben. meiden und zukiinftig Arbeit flexibler gestalten zu kénnen.
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1,5,7,8,10

7,8,9

7,8,9

7,8,9

7,8,9

7,8,9

7,8,9

7,8,9

7,8,10
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1,4,8,10,11,

13,15,16, 17

7,9,11,12,13

4,6,9,11,12,13

4,11,12,13

3,5,9,11,13,
14,15,17

9,11,12,14

Umwelt

Spendenaktionen an
OroVerde o. &.
Projekten erhdhen

Bewegungsmelder,
Licht

Aufklarungs-
malnahmen

Digitalisierungsmal3-

nahmen, Aufklarungs-

maBnahmen

Einfiihren von
Mitarbeiter-
Fahrrédern

Interne
Festlegung

Digitalisierung der
Meetings und
Prasentationen

Neukauf von
Elektrofahrzeugen

Paket- und
Postumstellung

Spendenwert fiir
Aufforstungsprojekte
von 15.000 €

Reduzierung des
Stromverbrauchs um
30%

Reduzierung
des Gasverbrauchs
um 20%

Reduzierung des
Papierverbrauchs
um 30 %

Anteil der Mitarbeiter,
die mit dem Fahrrad
zur Arbeit kommen auf
35%

Inlandsfliige nur nach
Absprache und in
absoluten Ausnahme-
féllen

Reduzierung der
geflogenen Kilometer,
um 10%, im Vergleich
zu 2019 nach COVID

80% der Dienstfahr-
zeuge mit Elektro-
fahrzeug en oder 6ko-
logisch ebenbiirtigen
Fahrzeugen austau-
schen

CO0, neutraler Versand
von Paketen aus WOR

2020-2022

2018-2023

2018-2023

2021-2023

Bis 2022

Seit Griindung

Ab 2022

2021-2030

Bis Ende 2021

\
@ -
4

0%

o -
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Transparenz im Detail Uber uns

KLEMENS GRUND
Designer

~Nachhaltigkeit beginnt mit den Fragen: Wie geht es
den Menschen, die am Projekt beteiligt sind, konnen
diese Menschen wiirdevoll leben? Erst wenn diese Fra-
gen gekléart sind, gibt es iiberhaupt die Maglichkeit, sich
iiber die Umwelt etc. Gedanken zu machen. Ich denke

ZEITRAUM hat dies verinnerlicht.”

Kreativ, weltoffen und mit Blick auf die Alpen — das beschreibt den Arbeits-
alltag bei ZEITRAUM. Die Region des Alpenvorlandes mit dem traditionellen
Holzhandwerk prdgt das Leben und Arbeiten stdlich von Miinchen. Dort,

in einer Mihle an der Loisach, liegt die Ideen,- Design- und teils auch die
Mobelschmiede. Die Nahe zur Natur ladt im Sommer zum Schwimmen im
kihlen Fluss und ganzjahrig zu Spaziergangen in der Mittagspause ein. Ab-
seits vom hektischen Leben der GroRstadt entstehen hier naturverbundene
Mabel aus Vollholz in zeitloser Gestalt. Flache Hierarchien pragen die Struk-
tur des Unternehmens. Die enge Zusammenarbeit ermdglicht einen offenen
Ideenaustausch. Alle Angestellten bringen sich in Projekte ein, arbeiten

selbstverantwortlich und mit loyaler Verantwortung fiir das groe Ganze.
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6.2 DIVERSITAT

ZEITRAUM beschaftigt momentan 27 Angestellte mit breit gefacherten kul- nur ein Wort, sondern wird hier gelebt. Insgesamt arbeiten mehr Frauen als
turellen Hintergriinden, aus verschiedenen Altersgruppen, tiberwiegend aus Ménner in der Belegschaft — gefiihrt wird ZEITRAUM seit nun mehr 30 Jah-
der umliegenden Region. Das weltoffene Team ebnet den Weg fiir Gleichbe- ren von Birgit Gdmmerler und seit 2016 gemeinsam mit Peter Gaebelein.
rechtigung und férdert einen interkulturell anregenden Austausch. Ganz

nach dem Motto ,Vielfalt ist Lebensqualitdt”. Gleichberechtigung ist nicht Midinnlich . Weiblich

Insgesamt Geschdftsleitung Geschdftsfiihrung

Durchschnittsalter 43.1 Jahre

Durchschnittliche Betriebszugehdrigkeit 9.6 Jahre

Geschlechterverteilung 63% Frauen | 37 % Méanner | 0% Divers (27 Personen)
Geschlechterverteilung Geschaftsleitung 40 % Frauen | 60 % Manner (5 Personen)
Geschlechterverteilung Geschaftsfiihrung 50% Frauen | 50 % Ménner (2 Personen)
Internationale Mitarbeiter 14.81%

Durchschnittlicher Krankenstand 2020 2.0%
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Betriebszugehorigkeit und

Art des Arbeitsverhéltnisses

Vollzeit

Art der

Beschiftigung

Teilzeit

Teilzeit Zeitarbeit

Betriebszugehorigkeit in Jahren % der Gesamtanzahl

< 1Jahr 6%
1 bis 5 Jahre 39%
5 bis 10 Jahre 28%

> 10 Jahre 28%
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Doch nicht nur bei Arbeitsplatz und Urlaub setzt ZEITRAUM auf Gleichbe-
rechtigung. Neben der Tatsache, dass alle Personen bei selber Funktion,
dasselbe Gehalt beziehen, wird jedes Jahr zu einem festen Termin das be-
stehende Gehalt neu verhandelt und angepasst. Weihnachts- und Urlaubs-
geld sind auf das gesamte Jahr verteilt. Das Gehaltsgefige ist fair und mo-
derat angepasst, ohne unverhaltnismaRige Ausreiller. Einmal jéhrlich gibt es
fiir alle Mitarbeiter eine freiwillige Gewinnbeteiligung. Dabei werden 10 %
des Ertragsiiberschusses zugunsten der Angestellten verteilt, zwei Drittel
werden in neue Projekte reinvestiert. So kann das stetige Wachstum des

Unternehmens sichergestellt werden.

Um die Fahigkeiten der Mitarbeiter optimal entfalten zu konnen und die Ent-
wicklung von Kompetenzen bei ZEITRAUM voranzutreiben, ist es dem Unter-
nehmen wichtig, einen kontinuierlichen Lernprozess zu férdern. Im jahrlichen
Angestelltengesprach werden realistische Ziele gesteckt und gemeinsam
personliche Potentiale gefunden. Bereichsiibergreifende Zusammenarbeit
und Werksbesichtigungen schaffen interaktives Handeln und Verstandnis
fiir die verschiedenen Aktivitdten im Unternehmen und dariiber hinaus.
Durch den Dialog und die Erfahrung werden die komplexen Prozesse greifbar
und es entstehen neue Losungen und Ideen. Auch Reisen und Besuche auf

weltweiten Messen erweitern den Horizont und scharfen den Blick fiir
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gebn ger Viitarpeiterumiraage

(mehr als 6 von 10 Punkten = zufrieden)

Prozentanteil der Mitarbeiter, die finden,

dass sie leistungsgerecht vergiitet werden*

Neues. Um die Kompetenzen und ein umfassendes Know-how zu steigern
und das Interesse der Angestellten fir andere Dinge zu wecken, ist der Zu-
gang zu Fachliteratur selbstverstandlich. Aufgrund der rasanten digitalen
Entwicklungen in Technik und Managementsystemen, bietet ZEITRAUM
seinen Mitarbeitern die Méglichkeit an Software-Seminaren teilzunehmen
oder sich in anderen Kursen stetig weiterzubilden. Die Weiterbildung der
Angestellten kreiert nicht nur Motivation, sondern ist Grundlage fiir die
Expertise des gesamten Unternehmens. Es ist wichtig, gemeinsam zu wach-

sen, um fiir neue Herausforderungen gewappnet zu sein.



Transparenz im Detail Uber uns

Ausgaben fiir Weiterbildungen in €

In den folgenden Diagrammen werden zu-
nachst die Weiterbildungsausgaben von

2018 bis 2020 abgebildet. Das darauf folgende 5.000€

Diagramm zeigt, wie viele Mitarbeiter an

den Fortbildungen teilgenommen haben.

Unser Ziel ist es nach dem schwachen Jahr 2500€
2018 an die beiden darauffolgenden Jahre
anzukniipfen und sowohl die Anzahl der

Teilnehmenden, als auch die Ausgaben fiir

WeiterbildungsmalRnahmen weiter steigern 2018 2019 2020

zu kdnnen.

Teilnehmende an WeiterbildungsmaBnahmen: Anzahl und Geschlecht

2019 2020
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Es ist bewiesen, dass die psychische und physische Belastungsfahigkeit und
das allgemeine Wohlbefinden des Menschen steigt, wenn man ihm gleicher-
mafien Perspektiven bietet und die Mdglichkeit gibt, selbsthestimmend
Stress zu regulieren. Fremdbestimmtes Handeln und fehlende Perspektiven
schrénken die Freiheit der/des Einzelnen ein und verursachen negativen
Stress. Die Folge: Unausgeglichene, in ihrer Freiheit eingeschrankte Ange-

stellte sind unzufrieden und werden schneller und héufiger krank.

In einer Welt, in der uns immer mehr Aufgaben abgenommen werden und
wir die Nahe zur Natur mehr und mehr verlieren, geben uns Perspektiven,
Freiheit und ein naturverbundenes Leben — Zufriedenheit, Vitalitat und
Kraft. Ausgewogene, naturbelassene Erndhrung, zwischenmenschlicher
Kontakt, gute Durchblutung, Bewegung, Sauerstoff, geistige Herausforde-
rungen aber auch Entspannung sind Grundvoraussetzungen fiir einen gesun-
den Kérper, einen stabilen Geist und die Balance zwischen Arbeit, Freizeit
und Freiheit. ZEITRAUM versucht sich dieser wichtigen Dinge anzunehmen.
Fir das Unternehmen steht die Gesundheit der Menschen und die Sinn-
haftigkeit der Dinge klar im Vordergrund, sie bilden den Grundstein unserer

Unternehmensphilosophie.

Die Belegschaft ist die wichtigste Quelle fir verantwortungsvolles Handeln.
Sie stellt sich allen 6kologischen, 8konomischen und sozialen Herausforde-
rungen und arbeitet zielorientiert an Aufgaben aus allen Bereichen. Voraus-
setzung fir ein leistungsfahiges Unternehmen, das den rasanten globalen
Veranderungen gewachsen sein will, ist eine sichere und gesunde Arbeits-
atmosphére. Eine solche Umgebung wird durch eine gute Betreuung der

Mitarbeiter erzielt, indem sie in ihren Kompetenzen geférdert und in jeder
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Hinsicht unterstiitzt werden. ZEITRAUM will seiner Belegschaft ein Umfeld
schaffen, welches sie ermutigt und befahigt, das Unternehmen gemeinsam
und stetig weiterzuentwickeln. Ein helles, freundliches Biiro, viele Pflanzen
und gemiitliche Ecken laden zu Gesprachen ein. Das Biiro von ZEITRAUM im

idyllischen Alpenvorland ist ein Stiick Zuhause.

Eine fest installierte Wasseraufbereitungsanlage bietet der Belegschaft Trink-
wasser in bestméglicher Qualitét, natirlich aus der Glasflasche. Auerdem
stehen unseren Mitarbeitern unbegrenzt Obst, Getrénke, Kaffee und Tee zur
Verfligung. Gemeinsames Kochen in einer der zwei Kiichen, Kaffeepausen,
gemeinschaftliche Sitzmdglichkeiten und Tischtennisspielen sind jederzeit
mdglich; das stérkt nicht nur unser Team und schafft Motivation, sondern

schult auch das eigenverantwortliche Handeln und die Kreativitét.

Fir die Bewegung am Arbeitsplatz sorgen neben der bereits erwahnten
Tischtennisplatte auch die hohenverstellbaren Schreibtische samt Steh-
hilfen, die sich individuell in ihrer Hohe verstellen lassen. Studien der Deut-
schen Sporthochschule Kéln zufolge ist dies gut fir Stoffwechselfunktionen,
Muskulatur und Gleichgewichtssinn. Aus gesundheitlichen und dkologischen
Griinden wird hierbei besonders viel Wert auf natiirliche Materialien,
Ergonomie und Dauerhaftigkeit der Mébel gesetzt. Mit einer fir unsere
Mitarbeiter kostenlosen, zusatzlichen, betrieblichen Krankenversicherung
bieten wir die Mdglichkeit, Gesundheitsleistungen wie beispielsweise Heil-
praktikerbehandlungen, Krankengymnastik o. &. jederzeit wahrzunehmen —
alles Leistungen, die iiber die gesetzlichen Krankenkassen meist nicht oder

nur zu kleinen Teilen ibernommen werden.



Transparenz im Detail Uber uns

6.6 VEREINBARKEIT VON
BERUF UND PRIVATLEBEN

Die Work Life Balance ist ein wichtiger Bestandteil der modernen Arbeits-
welt. Gleitzeit ermdglicht unserer Belegschaft, ihren Tag individuell zu ge-
stalten und Zeit fiir Familie und Freunde zu finden. So schopfen wir Energie
fiir neue Aufgaben und bleiben angesichts einer pulsierenden Welt auf dem

Boden.

Bei ZEITRAUM haben alle Vollzeit-Mitarbeiter das Recht auf 30 Tage Urlaub
im Jahr. Laut Gesetz besteht bei einer 5-Tage-Woche ein Mindestanspruch

von 20 Tagen (8 3 BUrIG).

ZEITRAUM Mitarbeiter haben flexible Arbeitszeiten und Arbeitszeitkonten.
Das soll ein eigenverantwortliches, unternehmerisches Handeln bestarken.
Daneben unterstiitzt ZEITRAUM mit 20 % die vom Mitarbeiter gewéhlte
betriebliche Altersvorsorge. Dies bietet Sicherheit und motiviert zu einer

nachhaltigen Lebensplanung.

Prozentsatz der Mitarbeiter, die finden, dass sie
cine gute Work-Life-Balance haben*®

*Ergebnis der Mitarbeiterumfrage

(mehr als 6 von 10 Punkten = zufrieden)

6.7 ZUSATZVERSICHERUNG
FUR MITARBEITER

Die Gesundheit unserer Mitarbeiter steht an erster Stelle. Darum ist unsere
gesamte Belegschaft durch eine zusatzliche, betriebliche Krankenversiche-
rung versichert. Mit dieser, fiir unsere Mitarbeiter kostenlose Zusatzver-
sicherung, bieten wir die Mdglichkeit, Gesundheitsleistungen, wie beispiels-
weise Hérgerate, Sehhilfen, Heilpraktikerbehandlungen, Zahnbehandlungen
oder Krankengymnastik jederzeit wahrzunehmen — alles Leistungen, die tiber
die gesetzliche Krankenkassen meist nicht oder nur zu kleinen Teilen tiber-
nommen werden. Das jdhrliche Budget reicht, je nach Dauer der Betriebszu-

gehdrigkeit, von 600 bis 900 € und ist frei verfiigbar.
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6.8 KRANKHEITSTAGE

Und das mitarbeiterfreundliche Handeln zahlt sich aus: Die Zahl der durch-

schnittlichen Krankheitstage ist bedeutend niedriger als der deutsche

Durchschnitt. Sie lag 2020 bei 2.0 % und entspricht, bei 30 Urlaubstagen im

Jahr etwa 4.48 Tagen.

Im Vergleich: Laut Studien des Statistischen Bundesamtes fehlten die Deut-

schen im Jahr 2019 im Durchschnitt rund 10.9 Tage.

*jéhrliche Krankheitstage in %
von den 249 Arbeitstagen in Bayern

(abziiglich 28 Tage Urlaub), 2019
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5%

TSN TRPIPIA Qualitit der Arbeit; Krankenstand
<https://www.destatis.de/DE/Themen/Arbeit/Arbeits-
markt/Qualitaet-Arbeit/Dimension-2/krankenstand.html>
Abruf, am 21.01.2021

Bundesweit

ZEITRAUM

—— @-Krankheitstage deutschlandweit in % *

------ @-Krankheitstage bei ZEITRAUM in %

2017

2018 2019 2020



Transparenz im Detail Uber uns

Aber auch die Fluktuationsrate zeigt im Verlauf von 2017 bis 2020, dass sich
unsere Mitarbeiter wohlfiihlen. Sie fallt, ausgenommen dem Jahr 2019,
deutlich niedriger als der Branchendurchschnitt und durchgehend niedriger

als der deutsche Gesamtdurchschnitt.

Dass Mitarbeiter kommen und gehen, ist ganz normal. Eine niedrige Fluk-
tuationsrate kann jedoch ganz unterschiedliche Griinde haben. Fiir uns

ist sie ein Zeichen, dass unsere flexible Arbeitsgestaltung, unsere offene

Kommunikation und der regelmaRige Austausch sich auszahlen. Um dies
beizubehalten und in Zukunft eine vielleicht noch niedrigere Fluktuationsrate
zu verzeichnen, méchten wir unseren Mitarbeitern auch kiinftig ein Arbeits-
klima schaffen, in dem sie sich gut fiihlen. Das fangt bei einer kostenlosen
Zusatzversicherung und gesunder Verpflegung an und hért lange noch nicht
bei Hangematte und Tischtennisplatte auf. Eine ganzheitliche Betrachtung
und die individuelle Férderung und Wertschatzung des Einzelnen sind der

Schliissel eines erfolgreichen Zusammenlebens.

Fluktuationsrate in Deutschland *

Fluktuationsrate im verarbeitendem Gewerbe *

Fluktuationsrate bei ZEITRAUM

*Fluktuationsrate, Durchschnitt des Jahres 40

2017, Bundesagentur fiir Arbeit, Institut der

deutschen Wirtschaft, 2018 .
ZEITRAUM: Berechnet mit der BDA-Formel: 20
Abgénge im Verhéltnis zum durch-

schnittlichen Personalbestand 1
(Durchschnittlicher Personalbestand:

= (Personalbestand zu Beginn der 2017

Periode + Personalbestand zu Ende

der Periode)/2)

2018 2019 2020
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Als nachhaltiges Unternehmen fiihlt sich ZEITRAUM nicht nur 6kologischen,
sondern auch sozialen Themen gegentiber verpflichtet. Wir méchten im
Rahmen unserer Mdglichkeiten einen positiven Einfluss auf die Gesellschaft
nehmen. Der globale Handel und die kulturell sowie politisch variierenden
Mérkte erfordern einen ausgiebigen Dialog und eine enge Zusammenarbeit
zwischen uns und unseren Produktionspartnern und Lieferanten. Die teils
langen Lieferketten bergen potentielle Risiken hinsichtlich Menschen-
rechtsverletzung und Korruption, die durch gezielte Priifungen, unseren Ver-
haltenskodex, Transparenz und ein gutes Qualitdtsmanagement vermieden

werden.

Soziale Verantwortung ist auch regional wichtig und beginnt fiir uns bei den
eigenen Mitarbeitern. Dafiir schaffen wir die entsprechenden Rahmenbedin-
gungen. Studenten und Schiler erhalten regelmaRig die Mdglichkeit, durch

Praktika Einblick in die taglichen Ablaufe bei ZEITRAUM zu gewinnen.

22.000€

Neben unseren internen Bemiihungen unterstiitzen wir auch gemeinniitzige
Projekte im Umland und Ausland. So haben wir in den letzten Jahren so-
ziale- und /oder Umweltprojekte /-Organisationen, wie OroVerde, die Nah-
werkstatt Netzwerk e.V., die Diakonie Jugendhilfe Haidhausen, die Biirger
fiir Birger Nachbarschaftshilfe e.V., Kulturraum Miinchen e.V. oder den
Verein fir intensivpflegebedirftige, beatmete Kinder Luftikus e.V. monetéar

oder mit Sachspenden unterstitzt.

ZEITRAUM ist es wichtig, immer im Sinne der Gemeinschaft und der Umwelt
zu handeln — und so ein Stiick von dem zuriick zu geben, was das Unterneh-

men ausmacht.

Geldspenden in €

11.000 €

—

2018
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Transparenz im Detail Uber uns

3,5,10,11,17 - Mitarbeiter-Fahrrdder  Krankenstand 2018-2022
+Zusatzkranken- unter 2.0 %
versicherung fiir ‘

alternative Behand-
lungsangebotein 2020

7,8 3,4,5,10 jahrliche Lohnanpas- Durchschnittliche 2018-2022
sung auf Basis der Betriebszugeharigkeit
gesamtgesellschaftli- > 10 Jahre

chen und gesamtwirt-
schaftlichen Rahmen-
bedingungen

1-10 1-17 Spendenmallnahmen Signifikantes Spen- 2018-2022

denaufkommen in ‘

Relation zur aktuellen

Ertragskraft

1,6,7,8,9 4,5,8,10 WeiterbildungsmaR- 50% der Mitarbeiter 2019-2022
nahmen zur Férderung nehmen an Weiter-
der Kompetenz der bildungsmaRnahmen
Mitarbeiter und zum teil ‘
Erhalt eines immer
aktuellen Wissens-

o standes

1-10 1-17 Bereitstellen von Obst, Gesunde Lebensmittel 2020-2022
Kaffee, Tee, Wasser flir gesunde
in Bio Qualitat und Mitarbeiter
maglichst regional

1,6,8 4,5,8,10, 16 Mitarbeitergesprach Gewahrleistung einer Ab 2021
zu Anforderungen hohen Mitarbeiterzu-
und Zufriedenheit am friedenheit, Motivation
Arbeitsplatz mit dem und Bereitschaft zu
spezifischen sozialen selbststdndigem Han-
Umfeld deln und Verantwor-

tungsiibernahme

1,6,8 4,5,8,10,16 Siehe MaBnahmen Fluktuationsrate Ab 2021

oben von unter 7% 0%
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AbschlieBend mochten wir uns herzlich fiir Ihr Interesse an unserer Nach-
haltigkeitsarbeit bedanken. Wir geben uns gréte Mihe die wesentlichen
Informationen zu uns, unseren Produkten, zu Verbrauchen, Auswirkungen
und Entwicklungen in unseren Berichten fir Sie aufzuarbeiten und festzu-

halten.

Nachhaltige Entwicklung war eine der Griindungsmotivationen von ZEITRAUM.

Verantwortung fiir Natur und Mensch zu tibernehmen war von Beginn an Teil

unseres Leithildes und wir méchten diesen \Weg weiter beschreiten. Jeder

A,
L .-u.v_-'r‘g'ﬂ- i

Bericht hilft uns dabei, unsere Prozesse und Methoden immer wieder zu
priifen und zu hinterfragen. So konnen wir konkrete Ziele abstecken und ge-

eignete MaBnahmen erarbeiten und ergreifen.

Wir schauen gespannt auf die vor uns liegenden Projekte und freuen uns da-

rauf, uns immer wieder neu zu entdecken, uns im Rahmen der Nachhaltigkeit

weiterzuentwickeln und unsere Geschichte mit Ihnen zu teilen.

Ihr ZEITRAUM Team
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Wie am Anfang dieses Berichts beschrieben, haben wir den Anspruch unse-
ren Teil zur Erreichung der ,17 Ziele fir nachhaltige Entwicklung” der Ver-
einten Nationen beizutragen. Aus diesem Grund sind wir im Jahr 2020 dem
UN Global Compact beigetreten und haben sowohl deren 10 Prinzipien, als
auch die 17 Ziele fest in unseren Prozessen sowie in unserer Unternehmens-
philosophie verankert. Es ist ganz natiirlich, dass nicht alle diese Ziele und
Prinzipien unsere Prozesse gleichermalen betreffen. Welche dieser Aspekte
aber uns sehr wohl betreffen und in welchen Bereichen wir bereits einen

Beitrag leisten, zeigt die folgende Ubersicht.

Mébel im Kreislauf 46-47 8,9,12,13,15

Faire und lange Partnerschaften 48 1,10, 16,17 1,2,4,5,10
Faire Lieferketten 50 1,10, 16,17 1,2,4,5,10
Ein Sitz aus geschéltem Holz 52 8,9,11,12,13 7,8,9

Wo féngt die Verantwortung an? 56 12 7

Es war einmal ... und istimmer noch. 57 12 7

Qualitat, Reklamationen 60, 62 3,12 7
Reparieren statt Konsumieren 64 4,8,11,12,13,17 7,8
Reparatur und Ersatzteilservice 65

Zukunftsmusik 65

Konstruktionen — Cena 66 12,13 7
Verpackungen 67

Materialien/Materialverbrduche 70-97 3,8,9,12,13,14,15,16,17  1-10
Kommunikation 99 4,12 7,8,9
Furniture Footprint — Nachhaltigkeit beginnt mit Transparenz 100

Wald und Mabel 103
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7,8

Der Wald 104 13, 14,15

Waldbestand in Deutschland 105

Wald im Klimawandel 106

Waldverteilung in Deutschland 107

PEFC, FSC oder Naturland 108 1,2,4,8,10,13,15,16,17  1,2,7,8,10
Holzeinkauf 109

Amerikanisches Laubholz 110 14,15 7,8
American Hardwood Council m 17 7,8,9,10
Bestand in Missouri und Pennsylvania 1M 12,15 7
Kohlenstoffspeicher Holz 112 4,12,13 7,8,9
Energiespeicher Holz 13

Holz und Gesundheit 114

Okobilanzdaten von Holz 115 3,4 1
Partnerschaft mit OroVerde 117 1,2,4,6,8,10,13, 1,4,5,7,8,10

14, 15,16, 17

Verbréuche, Gebréuche 118-123 7,11,12,13 7,8,9
Mobilitat 124 3,9,11,13 7,8,9
Digitalisierung 126 10,12,13,17 7,8,9
Mitarbeiterstruktur 129 5,8,10 1,3,6
Diversitat 130

Faire Vergiitung 132 1,5,10 6
WeiterbildungsmaRBnahmen 132 4,5,10 6
Wobhlbefinden 134 3,510 1,6,8
Vereinbarkeit von Beruf und Privatleben 135

Zusatzversicherung fiir Mitarbeiter 135 3 7
Krankheitstage 136 3 7
Fluktuationsrate 137 3,510 1,6,8
Gesellschaftliches Engagement und Spenden 138 1-17 1-10
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AZ0-Farbstoffe

Biologisch abbaubar

Circular Economy

C0,-Aquivalent

Cradle-to-Cradle

Diversitat

Downcycling

Emissionen

End-0f-Life Produkte
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Die sogenannten ,AZO-Farbstoffe” sind synthetische Farbstoffe. Es besteht der Verdacht, dass sie

freisetzbare kanzerogene Arylaminkomponenten enthalten, die ein krebserzeugendes Potenzial haben.

Materialien, die sich aufgrund ihrer natirlichen Zusammensetzung im Laufe der Jahre riickstandslos in
die Natur zuriickfiihren lassen, und dabei dieser nicht schadlich sind, werden als biologisch abbaubar
bewertet. Im biologischen Kreislauf werden diese Materialien am Ende ihres Lebenszyklus von Mikro-
organismen zersetzt. Die entstehenden Ausscheidungen bilden wiederum den Nahrboden fiir neue
Lebewesen, es entsteht ein unendlicher Kreislauf. Entscheidend ist, dass durch den Zersetzungsprozess

keine giftigen Stoffe zuriickbleiben oder entstehen.

Circular Economy beschreibt eine Kreislaufwirtschaft bei der kein Mll entsteht. Alle Abfalle werden

als neue Rohstoffe angesehen. Sie ist das Gegenteil unseres linearen Wirtschaftssystems.

Das C0Oz-Aquivalent beschreibt den relativen Beitrag einer chemischen Verbindung zum Treibhauseffekt.
Es gibt an, wie viel eine festgelegte Masse eines definierten Treibhausgases, verglichen mit der ent-

sprechendes CO2 Menge zur globalen Klimaerwarmung beitragt.

Cradle-to-Cradle kommt aus dem englischen Sprachgebrauch und bedeutet ,Von der Wiege bis zur
Wiege”. Es beschreibt einen Stoffkreislauf, in dem hergestellte Produkte nach Ende ihrer Lebenszeit
wieder zu neuen Rohstoffen verwertet werden kdnnen, ohne dass dabei Abfall entsteht. Es ist ein

bedeutsamer Teil der Kreislaufwirtschaft.

Diversitat bezeichnet in diesem Kontext die gewiinschte Vielfalt von Personen. Diversitat bezieht sich
auf folgende Bereiche: Alter, Behinderung, ethnische Herkunft, Familienstand, Geschlecht, Geschlechts-
ausdruck, Geschlechtsidentitat, genetische Informationen, nationale Herkunft, kérperliche Merkmale,
politische Zugehorigkeit, Schwangerschaft, Religion, soziale Herkunft, sexuelle Orientierung, Mitglied-

schaft in einer Gewerkschaft und andere rechtswiirdige Kriterien, o. &.

Downcycling bezeichnet eine Form der Wiederverwertung von Stoffen. Es ist Teil der Kreislaufwirt-
schaft, allerdings sinkt im Zuge dieses Prozesses die Qualitat des verwerteten Stoffs (z.B. fortschreitende

Zerstorung des Molekiilaufbaus von Kunststoffen, Zerkleinerung von Fasern, o. &.).
Bezeichnet das Ausstromen verunreinigender Stoffe in die Atmosphare. In diesem Kontext sind es
Treibhausgase. Dazu gehdren vor allem Wasserdampf (H20), Kohlendioxid (CO2) und Methan.

(www.bundesregierung.de / treibhauseffekt-und-emissionen)

Dieser Begriff beschreibt Produkte, die das Ende ihrer Nutzungsdauer erreicht haben.



Energieeffizienz

FCKW

Global Warming Potential (GWP)

IAO

Konfliktressourcen

Konsumismus

Kreislaufwirtschaft

Langlebigkeit

Energieeffizienz beschreibt das Verhaltnis von Energieeinsatz zum gewiinschten Nutzen. Unter maxi-
maler Energieeffizienz wird verstanden, dass der gewiinschte Nutzen bei der Herstellung und Verarbei-

tung des Materials mit méglichst wenig Energie- und Wassereinsatz erreicht wird.

Ist die Abkiirzung fiir Flourchlorkohlenwasserstoffe. FCKW's sind eine umfangreiche chemische Gruppe
niedermolekularer organischer Verbindungen und wurden beispielsweise als Kaltemittel in KiihIschran-
ken oder als Losemittel verwendet. Mittlerweile ist bekannt, dass sie im hohen MaRe fiir den Abbau

der Ozonschicht verantwortlich sind. Sie sind daher in vielen Bereichen verboten.

Das ,Global Warming Potential”, auch als Treibhauspotenzial oder CO2-Aquivalent bezeichnet, be-
schreibt den relativen Beitrag einer chemischen Verbindung zum Treibhauseffekt. Es gibt an, wie viel
eine festgelegte Masse eines definierten Treibhausgases, verglichen mit der entsprechendes CO

Menge zur globalen Klimaerwarmung beitrégt.

Internationale Arbeitsorganisation

Definition: Bonn International Center for Conversion: ,Konfliktressourcen sind nattirliche Ressourcen,
deren systematische Ausbeutung und Handel im Kontext eines Konfliktes zu schwersten Menschen-
rechtsverletzungen, Verletzungen des humanitaren Volkerrechts oder Verwirklichung volkerstrafrecht-

licher Tatbestande fiihren kann.”

Der Konsumismus beschreibt eine Lebenshaltung, in der das Bediirfnis nach neuen Dingen befriedigt

werden muss. Eine Steigerung des Konsumismus ist die , Kaufsucht”.

Die Kreislaufwirtschaft ist das Gegenstiick des linearen Wirtschaftsmodells. In diesem Modell werden
Rohstoffe so lange wie méglich wiederverwertet, aufgearbeitet, repariert, 0.4.. Das Ziel ist es, Rest-
stoffe, Ressourcenverbrauch und Abfélle zu reduzieren. In der Kreislaufwirtschaft werden alle Materia-

lien immer wieder neuen Prozessen zugefiihrt.

Langlebige Produkte werden aufgrund ihrer eigenstandigen, zeitlosen Asthetik tiber Generationen
weitergegeben. In der heutigen Gesellschaft, in der der Faktor Zeit eine wichtige Rolle spielt, achten
wir vermehrt darauf, Materialien zu verwenden, die eine lange Lebensdauer haben und qualitativ hoch-
wertig sind. Solche Materialien halten dem téglichen Gebrauch, Kraft- und Umwelteinwirkungen stand.
Langlebige Materialien leisten zudem einen wichtigen Beitrag zum Abbau der immer gréRer werdenden

Miillmengen.
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LCA-Daten

Lieferkette

Life Cycle Assessment

Lignin

Modularitat

Nachhaltigkeit

Nachwachsende Rohstoffe
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Life Cycle Assessment-Daten oder kurz LCA-Daten sind Informationen, die im Zuge einer Okobilanz ge-
sammelt werden. Sie beschreiben das untersuchte Objekt mit all seinen Umweltwirkungen. LCA-Daten

konnen das Objekt von der Gewinnung der Rohstoffe bis hin zu einem End-0f- Life-Szenario beschreiben.

Die Lieferkette ist die Gesamtheit der Prozessstationen, die ein Produkt, bzw. Rohstoff durchlduft, bis

dieser die letzte Prozessstation, bzw. die/den AbnehmerlIn erreicht hat.

Wird auch als Okobilanz bezeichnet. Hier flieRen alle Prozessschritte und Materialien des Herstellungs-
prozesses hinein und werden dann hinsichtlich verschiedener 6kologischer Aspekte analysiert. Letzt-
endlich liefert diese Methode ein umfassendes Bild tiber die Umweltauswirkung des untersuchten Pro-

dukts und bildet damit die Grundlage einer realistischen, ganzheitlichen Bewertung.

Lignine sind feste Biopolymere, die in die pflanzliche Zellwand eingelagert werden und die ,Verholzung”
der Zelle bewirken. Es ist der ,Klebstoff”, der die Zellulosefasern zusammenhalt und ist fiir die Druck-

festigkeit der Baume verantwortlich.

Modulare Produkte sind trennbar konstruiert. Auf diese Weise kénnen sie zu einem spateren Zeitpunkt
ohne groRen Aufwand auseinander gebaut und fiir den Transport in kompakten Kartonformaten ver-
packt werden. Dariber hinaus erhoht die Modularitat eines Produktes dessen Reparaturfahigkeit, da
man einzelne Teile beliebig austauschen oder reparieren kann. Auch das Kreislaufpotenzial wird durch
eine hohe Modularitat entscheidend beeinflusst: Produkte, die nach diesem Prinzip hergestellt sind,
kénnen sortenrein getrennt und so verschiedenen biologischen oder technologischen Prozessen zuge-

fuihrt werden.

Nachhaltigkeit bedeutet mit den uns gegebenen Ressourcen verantwortungsbewusst umzugehen und
mit diesen zu haushalten. Nachhaltigkeit betrifft alle Bereiche unseres Lebens und erstreckt sich in
gleicher Form tiber soziale, dkologische und ékonomische Aspekte. Nachhaltiges Handeln zeichnet sich
dadurch aus, dass kiinftige Generationen dadurch nicht eingeschrankt werden und die lebenswerten

Bedingungen dieser Erde auf Dauer geschiitzt werden und erhalten bleiben.

Darunter werden pflanzliche und tierische Rohstoffe verstanden, die aus der Land- und Forstwirtschaft
stammen, biologisch abbaubar sind und zu hochwertigen Werkstoffen verarbeitet werden. Sie entstehen
durch natirliche Prozesse und regenerieren sich im Gegensatz zu fossilen Rohstoffen in einem nach-
vollziehbaren Zeitfenster selbst. Nachwachsende Rohstoffe tragen zudem zur Schonung fossiler Res-

sourcen bei und mindern so den AusstoR klimaschadlicher Emissionen.



Naturmaterialien

Okobilanz

Okostrom

Primarenergie

Primarrohstoffe

Recycling

SDG

Sekundarrohstoffe

Als Naturmaterialien werden Stoffe bezeichnet, die mit sehr geringem Manipulationsaufwand als
(Produktions-) Material zur Verfligung stehen und in ihrer reinen Form in der Natur vorgefunden werden

kénnen.

Wird auch als Life Cycle Assessment bezeichnet. Hier flieBen alle Prozessschritte und Materialien des
Herstellungsprozesses hinein und werden dann hinsichtlich verschiedener ékologischer Aspekte analy-
siert. Letztendlich liefert diese Methode ein umfassendes Bild tiber die Umweltauswirkung des unter-

suchten Produkts und bildet damit die Grundlage einer realistischen, ganzheitlichen Bewertung.

Bezeichnet Strom, der aus umweltfreundlichen, erneuerbaren Energiequellen gewonnen ist. Beispiele
fiir umweltfreundliche erneuerbare Energiequellen sind: Windkraftanlagen, Wasserkraftwerk, Biogas-

speicher oder Photovoltaikanlagen.

Primadrenergie ist die Energie, die durch die urspriingliche Energiegewinnung zur Verfiigung steht. Sie
wird dann durch Umwandlungsprozesse in Sekundarenergie tberfihrt. Mit weiteren Verlusten kommt

sie letztendlich als Endenergie beim Verbraucher an.

Sind Rohstoffe, die fiir einen Prozess neu abgebaut werden und nicht aus einem Recyclingprozess, o. &.

stammen.

Recycling bezeichnet eine Form der Wiederverwertung von Stoffen. Es ist Teil der Kreislaufwirtschaft.
Auch bei fortschreitender Anzahl der durchlaufenden Lebenszyklen bleibt die Qualitat des wiederver-

werteten Stoffes gleich.

Die 17 Ziele fiir nachhaltige Entwicklung (Sustainable Development Goals, SDG) der Agenda 2030 wur-
den von den UN-Mitgliedsstaaten entwickelt und sollen zur 6konomisch-, sozial- und 6kologisch nach-
haltigen Entwicklung beitragen. Im Jahr 2015 hat die Weltgemeinschaft die Agenda 2030 verabschiedet.

Sie richten sich an Regierungen, Zivilgesellschaft, Privatwirtschaft und Wissenschaft.

Sind Rohstoffe, die aus einem Recyclingprozess stammen.
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Stakeholder

Umwelthilanz

Umweltwirkung

UN Global Compact

Verbundstoffe

Wertschopfung

Wertschopfungskette (allgemein)
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Stakeholder sind Interessengruppen eines Unternehmens. Es wird zwischen internen und externen
Stakeholder unterschieden, wobei eine gegenseitige (direkte oder indirekte) Abhéngigkeit zwischen

Stakeholder und dem Unternehmen besteht.

Interne Stakeholder sind z. B.: Externe Stakeholder sind z. B.:
* Mitarbeiter * Banken

* Hersteller « Versicherungen

* Anteilseigner * \erbande

* Retailer * Gesellschaft

Die Umwelthilanz ist eine systematische Untersuchung der Umweltwirkungen eines Produktes. Sie
bezieht sich auf den gesamten Lebensweg und wird daher auch gerne als Lebenszyklusanalyse be-

zeichnet (siehe auch: Okobilanz o. Life Cycle Assessment).

Als Umweltwirkungen werden alle Einwirkungen auf die Natur bezeichnet, die durch eine Produktion

verursacht werden (wie z. B. Emissionen, unerwiinschte Koppelprodukte).

Der Global Compact der Vereinten Nationen (UN Global Compact) ist ein Pakt, der zwischen Unterneh-
men und der UNO geschlossen wird und zur sozialen und ¢kologischen Gestaltung der globalisierten
Welt beitragen soll. Die Teilnehmer verfolgen zehn Grundsatze fiir eine bessere Welt und erklaren mit
derTeilnehmerschaft ihr Bemiihen um die Einhaltung sozialer und dkologischer Mindeststandards hin-
sichtlich Korruption, Umweltgefahrdung, Menschenrechtsverletzungen, etc.. Am 26. Juli 2000 ging der

Pakt erstmals in die operative Phase tber.

Als Verbundstoffe werden Materialien bezeichnet, die mindestens aus zwei verschiedenen Werkstoffen
bestehen. Diese Werkstoffe sind vollflachig miteinander verbunden und lassen sich nicht oder nur sehr

schwer wieder trennen.

Aneinanderreihung von wertschopfenden Prozessen, die im Rahmen einer Produktherstellung notwendig
sind. Meist wird dieser Begriff im Sinne der monetaren Wertsteigerung verstanden — ZEITRAUM ver-
steht diesen Begriff als 6kologische, soziale und ékonomische Wertsteigerung im Zuge aller notwendigen

Prozesse.

Kette bzw. Reihe von aufeinanderfolgenden Prozessen, die fiir die Herstellung eines Produktes notwen-

dig sind. Das Produkt gewinnt im Laufe der Aktivitaten an Wert.



Zellulose

AgBB

AHEC
Aqg.

BMEL

BMI

BMUB

c2C
€0,
DDT
DGNB
DIN
EN

EPD

EUTR

FCKW

Ausschuss zur gesundheitl. Bewertung

von Bauprodukten

American Hardwood Export Council
Aquivalent

Bundesministerium fiir Ernéhrung

und Landwirtschaft

Bundesministerium des Innern, fiir Bau und Heimat
Bundesministerium fiir Umwelt,

Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit
Cradle-to-Cradle

Kohlenstoffdioxid
Dichlordiphenyltrichlorethan

Deutsche Gesellschaft fir Nachhaltiges Bauen
Deutsches Institut fiir Normung e. V.
Europaische Norm

Environmental Product Declaration
(Umweltproduktdeklaration)

European Timber Regulation

Fluor-Chlor-Kohlenwasserstoffe

Zellulose ist die Geriistsubstanz pflanzlicher Zellen. Ihr Grundbaustein ist das Glukosemolekiil. Als Fasern

hat sie in der Pflanze eine statische Funktion und dient vor allem der Zugfestigkeit. Es ist nicht nur das

am haufigsten vorkommende Biomolekiil, sondern auch der am haufigsten vorkommende Polysaccharid

(Vielfachzucker). Eine groe technische Bedeutung hat Zellulose als Rohstoff fiir die Papierherstellung.

FIA

FSC

HFCKW Teilhalogenierte Fluor-Chlor-Kohlenwasserstoffe

HPL
1SO
kg
km
KOM
kWh
LCA
LEED
LKW
mZ
m3
Mio.
MJ
PA

PAK

Forest Service Inventory Analysis

Forest Stewardship Council

High Pressure Laminate

International Organization for Standardization
Kilogramm

Kilometer

EU-Kommission

Kilowattstunde

Life Cycle Assessment (Okobilanz)

Leadership in Energy and Environmental Design
Lastkraftwagen

Quadratmeter

Kubikmeter

Millionen

Megajoule

Polyamid

Polycyclische aromatische Kohlenwasserstoffe

Pentachlorphenol

PE

PEFC

PP

PUR

PVAc

PVC

REACH

SCS

SDG

UBA

UN

UNGC

USDA

voc

Polyethylen

Programme for the Endorsement of
Forest Certification Schemes
Polypropylen

Polyurethan

Polyvenylacetat (Weilleim)
Polyvenylchlorid

Registration, Evaluation, Authorisation and
Restriction of Chemicals

Scientific Certification Systems
Sustainable Development Goals
Toluylendiisocyanat

Umweltbundesamt

United Nations

United Nations Global Compact

United States Department of Agriculture

Volatile organic compounds
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